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Fuente:https://blogs.funiber.org/direccion-empresarial/2021/02/08/funiber-empresas-entor-
no-vuca
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3.1.7.- CONCLUSIONES PESTEL
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Imagen 1. “El informal”
Fuente:https://www.formulatv.com/fotos/ga-
lerias/javier-capitan-imagenes/el-informal-ja-
vier-capitan- - orentino-fernande /

3.2.- HISTÓRICO DE LA FRANJA
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3.3.- ¿QUÉ OCURRE EN ESA FRANJA EN OTROS PAÍSES?

3
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Tabla 0. Elaboración propia. Fuente: https://www.imdb.com
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Tabla 1. Elaboración propia. Fuente: GECA

r co 1. Elaboración propia. Fuente: GECA
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a) TABLA 2-Datos Septiembre 2021

1 1

3.4.- ESTUDIO COMPETENCIA : EL HORMIGUERO 3.0”
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b) TABLA 3-Datos Octubre 2021

7 1 3 1

Tabla 2. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media
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c) TABLA 4-Datos Noviembre 2021

3 3 88

Tabla 3. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media
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Tabla 4. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

d) TABLA 5-Datos Diciembre 2021
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Tabla 6. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

e) TABLA 6-Enero 2022

1 18 3 87

Tabla 5. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media
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3.4.1- PERFILES EL HORMIGUERO 3.0
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r co 2. Elaboración propia. 
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a) TABLA 7-Per les

Tabla 7. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media
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r co 3. Elaboración propia. 

b)TABLA 8- Per les Septiembre 2021
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c)TABLA 9- Per les Octubre 2021

13 3

Tabla 8. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

Tabla 9. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media



d) TABLA 10- Per les Noviembre 2021
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d) TABLA 11- Per les Diciembre 2021

Tabla 10. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

Tabla 11. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media
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e) TABLA 12- Per les Enero 2022

13

3 3

Tabla 12. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media



13 3

1

3.4.2- ÁMBITOS  EL HORMIGUERO 3.0

1

a) TABLA 13- Ámbitos Septiembre 2021

1

Tabla 13. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media



Tabla 14. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

b) TABLA 14- Ámbitos Octubre 2021

1

c) TABLA 15- Ámbitos Noviembre 2021

1



Tabla 15. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

Tabla 16. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

d) TABLA 16- Ámbitos Diciembre 2021
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Tabla 17. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

3

-Cataluña-

e) TABLA 17- Ámbitos Enero 2022
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Tabla 18. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

Tabla 20. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

Tabla 19. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

-Canarias-

-Galicia-



Tabla 21. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

Tabla 22. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

-Asturias-

-País Vasco-



3.5.- DAFO: EL HORMIGUERO 3.0” Y NUESTRO PROGRAMA “DIME, DIME”
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-ESQUEMA DAFO “EL HORMIGUERO 3.0”
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-ESQUEMA DAFO “DIME, DIME”



3.6.- ESTRUCTURA DEL PROGRAMA

3

-MINUTADOS-

a)LUNES 31 ENE 2022 INVITADO:DIEGO PABLO SIMEONE

1 8
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r co 4. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media



Tabla 23. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media
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b)MARTES  01 FEB 2022 INVITADO: SEBASTIÁN YATRA
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r co 5. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media



Tabla 24. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media



c) MIÉRCOLES  02 FEB 2022 INVITADO: DAVID BISBAL Y ÁLVARO SOLER
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r co 6. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media



Tabla 25. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

d) JUEVES  03 FEB 2022 INVITADO: AINHOA ARTETA

1

1
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7
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r co 7. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media
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Tabla 26. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

3.7.- BLOQUES DE PUBLICIDAD EN EL HORMIGUERO 3.0

3



Tabla 27. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

Tabla 28. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

A)TABLA 1-BLOQUES PUBLICIDAD 24/01/2022 HORMIGUERO 3.0 

B)TABLA 2-BLOQUES PUBLICIDAD 25/01/2022 HORMIGUERO 3.0 

Tabla 29. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

C)TABLA 3-BLOQUES PUBLICIDAD 24/01/2022 HORMIGUERO 3.0 



Tabla 30. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

D)TABLA 4-BLOQUES PUBLICIDAD 24/01/2022 HORMIGUERO 3.0 

7

11 7
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3.8.- TOP 10 INVITADOS EL HORMIGUERO 3.0

1

Tabla 31. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

Tabla 32. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media
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3 3 88

11 1

3

11 1

3.9.- MOVIMIENTO AUDIENCIA  EL HORMIGUERO 3.0



31 1 3

TABLA 1-MOVIMIENTO AUDIENCIA 31 ENERO 2022

Tabla 33. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

El lunes 31/01/2022 1 3

71

3 11 1

3
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TABLA 3-MOVIMIENTO AUDIENCIA 02 FEBRERO 2022

Tabla 35. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media

El martes 01/02/2022, 8

3

1

7

3 3

3 1

TABLA 2- MOVIMIENTO AUDIENCIA 01 FEBRERO 2022

Tabla 34. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media



71

El miércoles 02/02/2022, 3 3

7

3 1

3

1

TABLA 4-MOVIMIENTO AUDIENCIA 03 FEBRERO 2022

Tabla 36. Elaboración propia. Fuente: Kantar Media
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El jueves 03/02/2022, 3 3

1

8 8

3 3

1

1 8

3

1
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4.- BIBLIA O PRESENTACIÓN DEL FORMATO O CONTENIDO AUDIOVISUAL.
  4.1.- FICHA TÉCNICA

3

3
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4.2.- FILOSOFÍA DEL FORMATO 

           

               

                

     

         

           

                 

        

              

              

           



7

              

        

             

                 

             

              

             

            

               

               

     

            

            

              

             

            

             

          

             

             

              

          

             

 

               

              

              

                

               

           

              



7

 

4.3.- DESCRIPCIÓN DEL FORMATO

              

            

       

          

             

          

            

            

      

             

                 

                

      

             

                 

         

               

           

         “Dime 
Dime”  
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“Ya es Mediodía”              

           

      “¡Ay que me Caigo!”   

             

             

      “Whose line Is It Anyway?”  o  “Roast Battle”  

            

       “A Fuego Lento”    
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    “Te pongo a prueba”       

              

              

     

 

 “Tú eres el protagonista”        

             

  

         “Las Cosas del Amor”   

                

         

4.4.- ESTRUCTURA DE CONTENIDOS

           

               

             

             

             

         

           

            

            

             

               

        

       “Los Disparates del día”   

                

              

           

           



78

         

          “Los otros 
deportes”             

            

              

               

              

            

    

              

    “¡Ay que me Caigo!”       

             

          

      “A Fuego Lento”     

           

            

               

            

                

               

             

             

               

           

  “Te pongo a prueba”         
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           “Tú 
eres el protagonista”.        

              

             

              

             

      1        

  1  

         “Las Cosas del 
Amor”                 

         

          

        “consultorio”    

           

               

          

4.5.- CASTING
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Carlos Sobera:      

    

      

       

    

       

       

   

Ernesto Sevilla:   

       

       

        

       

      

  

     

    

       

       

      

        

      

Imagen 2. Carlos Sobera. Fuente: Goo-
gle Imagenes

Imagen 3. Ernesto Sevilla. Fuente: 
Google Imagenes
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Joaquín Prat:    

       

        

       

    

       

         

        

  imagen 4. Joaquín Prat. Fuente: Goo-
gle Imagenes

             

             

            

              

     

           

               

       

     ¿Quién es nuestro presentador? 

4.5.1.- PRESENTADOR

          

     

            

              

              

          

         Arturo Valls     
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4.5.2.- TIPO DE COLABORADORES

            

            

              

            

            

            

     “Ahora Caigo”     

          “Camera Café”  

             

              

            

            

         

  

imagen 5. Arturo Valls. Fuente: Elaboración propia.
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Imagen 6. Colaboradores. Fuente: Elaboración propia.

4.5.3.- TIPO DE INVITADOS

          

           

       



8

Imagen 7. Invitados. Fuente: Elaboración propia.

            

   Pablo Chiapella, José Luis Gil, Antonio Resines, Silvia Abril, 
Leo Harlem, Silvia Alonso, Maxi Iglesias, Dani Rovira, David Callejo, Alonso 
Serrano, Dr. Sánchez Martos, entre otros de los muchos que entrarán por 
nuestro programa. 



8

4.6.- LOCALIZACIÓN

           estudio 3 

    Telecinco ubicadas en Fuencarral (Madrid)   

               

               

           

          

           

             

            

 8              

          400 m2  

    plató principal y dos sets       

             

                

              

             

           

PLANO EN PLANTA

1- Arturo en el pantallón



8

Plano 1. Arturo en pantallón. Fuente: Elaboración propia.
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CAM A           

             

             

       

CAM B                 

            

CAM C             

            

           

            

     

CAM D              

              

            

         

CAM E             
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Plano 2.  Invitados y presentador sentados en mesa. Fuente: Elaboración propia.

2- Invitados y presentador sentados en mesa



8

- CAM A            

             

             

         

- CAM B                

           

        

- CAM C             

           

            

    

- CAM D            

             

   

- CAM E         

             

             

  



Plano 3. Plató secundario . Fuente: Elaboración propia.

3- Plató secundario 
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- CAM A           

              

            

- CAM B                

           

       

- CAM C              

  

- CAM D                

           

       

- CAM E          

      



4.6.1- ESCENOGRAFÍA
      3      

      

               

           

     

            

               

             

    

            

          

Plano general. Plató “DIME, DIME”. Fuente: Elaboración propia.



3

        “Las cosas del amor”   

              

                

               

      

              

           

       

             

            

              

            

  

Plano set principal. Plató “DIME, DIME”. Fuente: Elaboración propia.



            

               

      

           

             

               

    

Planos detalle. Mesa principal y mesa secciones. Fuente: Elaboración propia.



            “Siemens 
NX” versión 2019.

Planos set secundario. Sección “A fuego lento”. Fuente: Elaboración propia.

Planos set secundario. Sección “A fuego lento”. Fuente: Elaboración propia.



Planos set secundario. Sección “Las cosas del amor”. Fuente: Elaboración propia.

Planos detalle set. Sección “Las cosas del amor”. Fuente: Elaboración propia.
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ESCALETA DEL PROGRAMA
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5.- PLAN DE PRODUCCIÓN
5.1.- RECURSOS HUMANOS

DEPARTAMENTO DE REALIZACIÓN

    

         

        

        

      

       

       

     

DEPARTAMENTO DE ILUMINACIÓN

      

      

           

       

DEPARTAMENTO DE SONIDO

      

     

       

       

    



1

DEPARTAMENTO DE PRODUCCIÓN

       

       

       

       

     

       

   

DEPARTAMENTO DIRECCIÓN

      

      

          

       

DEPARTAMENTO GUION / REDACCIÓN

      

        

        

    

DEPARTAMENTO ESCENOGRAFÍA Y 
VESTUARIO

       

       

       

      

      

        

 



1 1

DEPARTAMENTO ARTÍSTICO

       

       

       

       

       

     

     

      

         

    

5.2.- MEDIOS TÉCNICOS
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    3        
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    8         

  

         

  

- Digital.
- Trabaja con un formato 16:9.
- Cuenta con cámaras su cientes, control de realización y sonido.
- EVS, para realizar grabaciones de seguridad.

              

    

         

- Ambientación amable -       

      

- Ambientación de suspense -         
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  8             

               

          

    cable Triax     

          

- Conductor cable de red        



1

         

- Conductor cable de vídeo    7        

     

- Conductor cable de señal de sonido    

- Conductor cable de antena        



1 7

5.3.- CALENDARIO DE TRABAJO
5.3.1.- CALENDARIO DE PRODUCCIÓN



1 8

             

preproducción
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  1           

             

  

             

          8        
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5.3.- CALENDARIO DE TRABAJO
5.3.2.- CRONOGRAMA DIRECTO DIARIO



113

5.3.- CALENDARIO DE TRABAJO
5.3.3.- PRESUPUESTO DEL PROGRAMA



11



11



11

           

              

3.733.294,40€,          57.435,30€  

      60.000€ nos sobran 2.564,70€    

              

  

            

                

  1              1      

3    

         17  

             

          

            

          18     

               

5.4.- CALENDARIO DE PRODUCCIÓN
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    libro de estilo      

               

    

   minimalista          

             

  

      adaptable       

             

                

     

    original y moderno         

               

            

            

            

             

                 

 

6.- LIBRO DE ESTILO



11

Imagen 8.  Logotipo versión blanco y negro. Fuente: Elaboración propia.

Imagen 9.  Logotipo versión color. Fuente: Elaboración propia.



1

Imagen 10.  Tipografía corporativa. Fuente: Elaboración propia.

            

  futurista y moderno            

    azul.

  color corporativo          

              

        

              

        con anza, seguridad y seguridad  

            

           “Montserrat-
Arabic Black”           

         

              



1 1

moderno     legibilidad

   3        

             

      “LOS DISPARATES DEL DÍA”  

                

          

            

               

            

      

            

           “A FUEGO 
LENTO”       “LAS COSAS DEL AMOR”     

               

    

Imagen 11.  Paleta de colores corporativos. Fuente: Elaboración propia.

Imagen 13.  Logo “A fuego lento”. Fuente: Elaboración propia.



1

      rótulos        

               

         

Imagen 14.  Logo “Las cosas del amor”. Fuente: Elaboración propia.

Imagen 15.  Rótulo presentador. Fuente: Elaboración propia.



1 3

Imagen 16.  Rótulo presentador mockup. Fuente: Elaboración propia.

Imagen 17.  Rótulo invitada especial. Fuente: Elaboración propia.
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Imágenes 18 y 19.  Rótulos directos. Fuente: Elaboración propia.

Imagen 20.  Mosca proximamente. 
Fuente: Elaboración propia.

MOSCAS DEL PROGRAMA

          

               

             

    



1

           

            

             

              

             

               

             

           

            

             

        

             

              

             

     

             

            

             

              

             

Imagen 21.  Mosca esta noche. Fuente: Elaboración propia.



1

Imagen 22.  Mosca de lunes a viernes. 
Fuente: Elaboración propia.

Imagen 24.  Path nder esta noche. Fuente: 
Elaboración propia.

Imagen 23.  Mosca cuenta atras estreno. 
Fuente: Elaboración propia.

Imagen 25.  Path nder agore. Fuente: 
Elaboración propia.

       

PATHFINDER DEL PROGRAMA 
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GRAFISMO DEL DIRECTO

              

            

           

              

            

Imagen 26.  ra smo directo mockup. Fuente: Elaboración propia.



1 8

           

             

              

               

                  

                

         

              

                 

             

                

    

           

             

Imagen 27.  ra smo directo mockup 2. Fuente: Elaboración propia.



1

             

                

    

 

Imagen 28.  ra smo directo “A fuego lento”. Fuente: Elaboración propia.

ESTILISMO DEL PRESENTADOR
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Imagen 29.  Estilismo 1. Fuente: Elaboración propia.
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Imagen 30.  Estilismo 2. Fuente: Elaboración propia.
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7.- PLAN DE COMUNICACIÓN

      7 1   31      

        

         

           

      

            

           

           

            

       

7.1.- INTRODUCCIÓN

    1       
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7.2.- AUTOPROMOCIONES Y ALIANZAS ESTRATÉGICAS 

           

           

               

             

         

             

             

         

           

        

             

              

 



13

        

           

              

    

              

            

         

            

             

       

              

       

          

           

          

     

              

              

            

            

           

         

           

            

  

Por ejemplo:



13

    “Cuatro”   

         

      “First Dates”    

            

     “A Fuego Lento” 
          

         

     

     “Divinity”   

        

         

        

           

            

         

         

                 

   “Las cosas del amor”  

            

             

           

  

7.2.1.- PROMOCIÓN EN ANTENA (TELECINCO)

             

           



13
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            -

 

              

              

            

         

               

             

              

             

       

              

           

              

             

           

   1    3       -

             

             

  

             

             

          1    

     1        -

             

            

        1        

        1      



13

             

              -

              

    

            

 1             

            1  

              

    1            

              1 

             

  3            

               -

               

              

            

              

    1           -

   

           

            -

            -

             -

            

             

            

          

             

             

             



1

            

            

              -

            

             

               

    

           -

          -

             -

           

 - Volvemos:         -

             

            

          

 - Path nder:         -

           

             

            

                

             

             -

            

   

 - Logos de campaña:         -

             

                

                 -

             

             



1 1

             

    

            

                 

             -

     1 3          

             

    8    8    

        

   



1

RESUMEN ELEMENTOS GRÁFICOS CON CÓDIGO QR

  

  

   



1 3

  

  - 

  



1

7.2.2. Moscas y Path nder

            

             

      

             

           

            

           

           

          

             

            

           

            

    

Imagen 31.  Mockup mosca cuenta atras estreno. Fuente: Elaboración propia.



1

Imagen 32.  Mockup mosca Joaquín Sánchez. Fuente: Elaboración propia.

Imagen 33.  Mockup mosca proximamente. Fuente: Elaboración propia.



1

7.2.3 Sinergias 

             

             

         

           

          

           

        

            

            

   

          

              

             

           

“El programa de Ana Rosa”:    
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7.3 PRESENCIA WEB

          

            

          

           

              

            1 

              

 1 8        1       



1 8

             

             

        

              

           

 

Imagen 34 Y 35.  Mockup web Telecinco y Cuatro. Fuente: Elaboración propia.



1

7.3.1- Espacio en telecinco.es 

              

             

           

 

          

       -   

           

-            

  

-     

-      1   

-             

 

          

             

7.3.2- Espacio en mitele.es:  

          

 1           

  1         8     

          

             

           

            

   

               

               

            



1

         

          

             

     

7.3.3- Redes sociales:

     13       

           

     

            

            

          

          

         

           

         

                

               

             

           

             

           

     

          

         



1 1

7.3.3.1- FACEBOOK: 

            

  3            

73 3                 

         1      

        

           

            

      88 8          

    8

               

             

      

             

    

             

 

    7        

          3    
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Imagen 36.  Mockup Facebook. Fuente: Elaboración propia.

7.3.3.2- INSTAGRAM: 

       71 7      

      

                

       3 73        
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7.3.3.3- TWITTER: 

      7         

        

             

             

             

           

         

            

            

          

          

         

   

           

           

           

    

          

            

        

           

             

         

           

          



1

Imagen 37.  Mockup Twitter. Fuente: Elaboración propia.

7.3.3.4- TIKTOK: 

       38      

         

              

        8       

  3         

                

             

             

              

   13              7  

      

          

            

            



1

7.3.3.5- YOUTUBE: 

              

            

               

   1

        7     

             

            

          

        7     

             

             

           

           

            

             

         

            

-           
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8.- LÍNEA DE EXPLOTACIÓN DE NEGOCIO Y PLAN DE COMERCIALIZACIÓN 
Y PRODUCTOS DERIVADOS

                

             

          

           

8.1.- Oportunidades de Product Placement 
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8.2.- Productos derivados

            

            

           

            

          -

 

8.2.1.- Ropa y accesorios 

             

              

     

           

              

            

                 

 

Imagen 38. Collage. 



1 8

            

            -  

           

            

          

            

          

      

Imagen 39. Mockup camiseta y bolsa. 

Imagen 40. Mockup botella. 



1

Imagen 41. Mockup funda móvil. 

Imagen 42. Mockup funda ordenador. 

Imagen 43. Mockup pendrive. 



1

Imagen 44. Mockup totebag. 

Imagen 45. Mockup bolígrafo. 

8.2.2.- Libros y Lifestyle

          

             

             -  
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8.2.2.1- Libro de cocina “A Fuego Lento”

            

        

     

               

             

              

            

  

            

              

            

             

     

            

            

               

             

  

             

              

           

             

            

                

   



1

            

       

             

             

           

Imagen 46. Mockup libro de cocina. 

8.2.2.2.- Libro “Las cosas del amor” 

            

            

                

          

            

            

      



1 3

Imagen 46. Mockup libro del amor. 

            

          

               

          

           

     

         

           

           

           

             

               

      

             

           

        



1

8.2.3.- Trivia “DIME, DIME”

        

             

           

            

      

           

          

     

             

            

        

            

             

   

           

       

Imagen 47. Mockup juego “¿Te atreves a jugar?”. 



1

8.3.- Mitele.es
 

          7 3   7 3  

        -   

           

               

          

  

           

         

8.4.- Streaming 

           

              

            

       

             

             

            

8.4.1- Spotify

             

             

           

                 

           

            

             

             



1

    

              

   

8.4.2- Plataformas OTT

            

           

            

      

           

             

    

            

            

             

           

3            7 3    
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8.4.2.1.- ¿Por qué podría interesarle este contenido a plataformas OTT?

        

            

             

             

            

          3   

        

8.4.2.2.- Net ix

          

             

           

    

            

            

           

     

“The Joel McHale Show with Joel McHale”:
           

          

        

      

       

       

       

 



1 8

“Bo Burnham: Inside”:            

             

            

               

            

            

           

            

           

                  

     

            

         

              

                

               

           

         

      

      

       

        

         

          

      

       

        

         -  



1

8.4.2.3.- HBO

             

               

          

  

          -  

       

               

   -     8      3 1 
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Talk-show the Game show:  

    

        

    -

      

         

       

  

             

               

               

             

               

  

            

             

               

  

           

                

     

8.4.2.4.- Convergencia de oportunidades

            

            

8.4.2.4.1.- Oferta similar adquirida por la competencia
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8.4.2.4.2.- Sesgo geográ co 

           

              

            

            

            

 

8.4.2.5.- Amazon Prime

             

             -
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9.- NORMATIVA LEGAL APLICABLE

              

           

          

9.1.- Marco jurídico y Registros 

            

               

        

            

            38  1 

   

            

           

      8       

        

           

           

              

    

             

          

            

     



173

9.2.-  Contrato de desarrollo

            

           

              

           

          

          

           

-        

-        

-         

           

             

       8   

           

             

           

         17     

            

            

          

          

           

            

            

         



17

-   

-    

-  

-   

-            

9.3.-  Derechos de transformación

             

          

            

              

   1     1 1   1    

              

         

    

1. La transformación de una obra comprende su traducción, adaptación y 

cual uier otra modi cación en su forma de la ue se derive una obra diferente.

Cuando se trate de una base de datos a la que hace referencia el artículo 

12 de la presente Ley se considerará también transformación, la reordenación 

de la misma.

2. Los derechos de propiedad intelectual de la obra resultado de la 

transformación corresponderá al autor de esta última, sin perjuicio del derecho 

del autor de la obra pree istente de autori ar, durante todo el pla o de protección 

de sus derechos sobre ésta, la explotación de esos resultados en cualquier forma 

y en especial mediante su reproducción, distribución. 
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9.4.-  Contrato de producción

             

        

9.4.1.- Derechos de Mediaset 

           

         

            

                

     

           

           

            

  

          

          

          

9.4.2.- Obligaciones del comprador 
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        1     

           

             

              

  

          

               

     

9.4.3.- Condiciones de producción 
 

             

             

              

             

             

9.4.4.- Finalización del contrato por parte del comprador 
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9.4.5.- Renovación del contrato

           

              

           

           

 

9.5.- Publicidad 

   7 1   31       

    

Los prestadores del servicio de comunicación audiovisual televisiva pueden 

ejercer este derecho mediante la emisión de 12 minutos de mensajes publicitarios 

por hora de reloj. Los servicios radiofónicos, conexos e interactivos, tienen el 

derecho a emitir mensajes publicitarios libremente.

Para el cómputo de esos 12 minutos se tendrá solo en cuenta el conjunto 

de los mensajes publicitarios y la televenta, excluyéndose el patrocinio y el 

empla amiento. ambién se excluirá del cómputo la telepromoción cuando el 

mensaje individual de la telepromoción tenga una duración claramente superior 

a la de un mensaje publicitario y el conjunto de telepromociones no supere los 

36 minutos al día, ni los 3 minutos por hora de reloj.

Asimismo, dice La Ley /2010, de 31 de Mar o, General de la Comunicación 

Audiovisual, que anteriormente se menciona, en el cómputo de los 12 minutos 

se excluye el patrocinio y el empla amiento de producto, por lo que incluiríamos 

en algunos momentos empla amiento de algún producto, para que así sea una 

forma de nanciación.

Por otra parte, con fecha 30 de noviembre de 2021 se anunció en el portal 

del ministerio que habrá un cambio en relación a la emisión a los 12 minutos de 

mensajes publicitarios por hora de reloj, diciendo lo siguiente: Desde un punto 
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de vista cuantitativo, se exibili an los límites de la publicidad en los servicios de 

televisión lineal (en abierto y de pago) de acuerdo con lo marcado en la directiva 

europea. Así, se pasa de un límite de 12 minutos por hora a un límite máximo de 

144 minutos entre las 6.00 horas de la mañana y las 18:00 horas, y a un límite 

máximo de 72 minutos entre las 18:00 y las 24:00 horas. 

            

          

             

            

       

9.6.- Contratación de talentos 

           

            

             

          

            

1 1 8                

       

         

   

Artículo segundo
Uno.              

             

             

 

Dos             
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9.7.- Adquisición de banda sonora con derechos de autor

            

         

           

     

10.- INGRESOS POR PUBLICIDAD

             

             

         

           

              

  

     - - -     

                 

          

           

          

  

   -            

        

Tres             
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    -       

           

  7 38 1 7     1      

            1 7  

            

      1          

             1  

 1               

      

              

            

               

 

            

                

           1    

       1        

    1  

rá co. Fuente  https s3 eu west 1.amazo
naws.com mds wp publiespcorp pro wp content
uploads 20220530152238 tarifas 2trim 2022 v3 30mayo 1.pdf
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-            

- -        3     

           3   

- -   1            

  

-        

 1           

      

             

        

            

             

3      31          

         1   
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Tabla. Elaboración propia. Fuente  antar media.

Tabla.  Fuente  https www.oblicua.es publicidad publicidad internet.htm

         

          

            

            

   

           

             

    

              3 

  

-  -           

        

-  -           
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-  -          

           

-  -              

               

 

           

            

    

11.- PLAN DE CONTINGENCIA

              

             

            

           

       

11.1.- PLAN DE CONTINGENCIA

           

             

             

           

     

11.1.1.- Incomparecencia
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11.1.2.- Daños en documento audiovisual

            

            

                

     

11.1.3.- Rotura

              

              

             

           

              

       

11.1.4.- Robo
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11.1.5.- Fallo emisión unidad móvil 
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Webgrafía

- - - -

- - -

7

- - - - - - - - -  

- 1 8 77 7 - -

- - - - - - -

- 7

- - - - - -

- - - - - - - - - - -

-

- - - - - - -

- - - - - -

- -

- - - -

- - - 1 78 -- 81 3

- - - 1 -

- - -1 -8 3

- 11 1 7 1 -

- - - - -
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- - 1113

- - - - - - -

- - - -

- - - - - -

- - - - - - -

-

- - - -

- 18 3 3 7

- 18 1 3 - - - - -

- - - - - - -

- - - - -

- - -

- - - 1 8 -

111 1 3

- - - - -

- - -

- - - - - 1 7 1



DIME, DIME

Actualidad


