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1. RESUMEN EJECUTIVO

Este proyecto ha sido realizado por el Grupo 2 del Master en Creacién y Gestion
de contenidos audiovisuales de Mediaset durante el curso 2021-2022. La propuesta de
este proyecto consiste en el planteamiento y desarrollo de un programa para la franja
del mediodia en Cuatro con las siguientes caracteristicas: un programa diario en la
franja horaria de 12:55h a 15:08h con libertad de formato que puede ser directo o

grabado y con un presupuesto maximo de 40.000€ por programa.

La franja en la que hemos trabajado, se ha visto debilitada en los ultimos afios por
la desaparicion de dos de sus programas mas emblematicos (Las Mananas de Cuatro
y Noticias Cuatro) y buscamos crear un nuevo formato que permita recuperar una franja

que histéricamente ha sido de gran relevancia para Cuatro.
Estudio de mercado

Para comenzar a definir la creacion de nuestro formato, lo primero que debemos
hacer es analizar el canal de emision y la franja horaria a la que nos dirigimos, para
poder conocer el publico objetivo de nuestro formato y con esa informacion definir las

lineas que marcaran la creacién del programa.

El estudio de mercado engloba ademas otras lineas que nos daran a conocer las

tendencias audiovisuales tanto nacionales como internacionales.

Por lo tanto, el analisis que se realiza es de caracter global, partiendo de datos mas
generales hasta llegar a informacién mas concreta que nos permita generar la idea del

programa.

Se analizan en primer lugar las tendencias mundiales de consumo que afectan a la
television en abierto, estudiando el mercado nacional e internacional, que nos permiten
conocer las tendencias que marcan la televisién actual, para a partir de ahi continuar
analizando la evolucion del canal Cuatro desde su origen hasta la actualidad, incluyendo

su programacion, sus datos de audiencia, el perfil del canal y su parrilla.

Avanzando en el estudio, se analiza la franja horaria objeto de nuestro programa

en Espana, a nivel internacional y en el propio canal.
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Los datos obtenidos nos revelan las primeras conclusiones que nos acercan a las
primeras lineas de lo que sera el planteamiento de Café con Cuatro, y son que el publico
de Cuatro es mayoritariamente masculino, de caracter urbano, y con una alta poblacion
entre los 25 y los 64 afos, en la que destaca el rango de 35-54 afios, seguido de los 25-

34 ainos.

Ademas, llegamos a la conclusién de que la franja de 13.00h a 15.00h, desde
practicamente los inicios del canal, ha estado liderada por el magazine Las Maranas de
Cuatro, que contaba con una audiencia fidelizada, y que tras su finalizacion en 2008, su

audiencia queda dispersa por los diferentes canales.

Se amplia el estudio de mercado analizando el magazine en Espana, y tras esto se
concluye que comparando los contenidos del resto de canales en la misma franja
horaria, hay una mayor predominancia de programas que captan la atencién de publico
femenino y adulto, a excepcién del programa Al Rojo Vivo de La Sexta, cuyo target es

masculino y con edades comprendidas entre los 45 y los 65 afos.

Por lo tanto, nuestro planteamiento sera el de crear un magazine que compita con
las propuestas actuales, dirigiendonos a un publico predominantemente masculino y

urbano con edades entre los 25 y los 55 afos, en linea con el target del canal.

Con esta premisa, consideraremos el programa de La Sexta como nuestro principal
competidor, y lo afrontaremos aportando un tono mas desenfadado a nuestro programa
y tratando tematicas que no abordan en dicho programa, centrado fundamentalmente

en contenidos politicos.

De esta manera, atraeremos a un publico masculino que no esta fidelizado en La
Sexta ya que su target esta entre los 45 y los 65 afos, y que actualmente esta repartido
en las diferentes opciones disponibles. Ademas, no competiremos con el magazine de
Telecinco Ya es mediodia, que cuenta con audiencia predominantemente femenina y

cuyos contenidos son compatibles con nuestro formato.
Biblia del programa

Café con Cuatro es un magazine de actualidad desde el que se trataran los
contenidos de manera fresca, dinamica y desenfadada, y se abordaran cuestiones que

habitualmente no se tratan en este tipo de formatos.
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El principal elemento caracterizador del programa es su escenografia, que definira
y acompanara el tono del programa, desarrollandose en una cafeteria moderna y actual
donde el presentador y los colaboradores charlaran sobre diferentes temas, tal y como
lo hariamos en una cafeteria, conjuntando la parte estética del programa con los

contenidos.

De esta manera, nos posicionaremos como un alternativa a Al rojo vivo, con un
programa mas fresco y dinamico, lejos del tono tan politico de nuestros competidores, y
haremos un llamamiento al publico mas joven con un formato mas llamativo y con el que
puedan sentirse identificados. Ademas, cubriremos el target comercial con el que cuenta
el canal Cuatro, tanto en el total del dia, como en el de la franja de nuestro formato, y
daremos al espectador la posibilidad de participar, siguiendo las tendencias de consumo

multipantalla.

Ademas, tanto los contenidos como el tono del programa pretenden no solo
informar sino también entretener al espectador en un tono amable y desenfadado, tras
la avalancha de informacién negativa que hemos experimentado en los ultimos dos afios

derivada de la situacion Covid-19.

Con la premisa de crear una alternativa a los programas existentes, y de generar
una imagen de marca muy caracteristica, marcada por la estética de la cafeteria asi
como por su linea grafica, desarrollamos un magazine con diferentes secciones que
abordaran temas como sucesos de actualidad, curiosidades, medio ambiente, ciencia 'y

tecnologia, viajes y cultura.

Todo ello, liderado por su presentador, Frank Blanco, y con dos colaboradores:
Juan Luis Tena e Irene Junquera, que acompafados por un colaborador especialista en
cada una de las secciones tratadas, abordaran diferentes contenidos de forma dinamica
y desenfadada, haciendo participe al espectador a tomarse un café con ellos, a través

de diferentes acciones en el programa.

Contaremos ademas con un invitado diario que participara en la seccion de cultura
a través de una entrevista en la que se abordara el libro, pelicula o disco, que se

encuentre promocionando en ese momento.

10
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En cuanto a la linea grafica del programa, apostamos por los colores corporativos
de Cuatro, con el objetivo de generar identidad de marca con el canal, y de que nuestro

programa sea facilmente reconocible para el espectador.

Todos los disefios seran en blanco y rojo, y la taza de café sera el elemento mas

significativo de nuestros grafismos.

En cuanto a la escenografia, simularemos en el platdé el ambiente de una cafeteria,
con una barra, una mesa principal donde se sentaran presentador y colaboradores, un
set de entrevistas con una gran pantalla led que simulara una falsa cristalera en la que
se podran ver imagenes de personas paseando por la calle, y 3 mesas bajas en las que
podremos ver personal de figuracion tomandose un café mientras se desarrolla el

programa.

El programa se desarrollara en el Estudio 3 de las instalaciones de Fuencarral de
Mediaset Espafia, utilizando 500 mts2 de la totalidad de los 1.000 mts2 con los que

cuenta el estudio.

El resto del estudio estara ocupado por el programa Cuatro al dia que es compatible
con el nuestro, dado que se produce en directo de lunes a viernes también, pero en

horario de tarde, entrando en emisién a las 18:00 horas.

Aprovecharemos la base escenografica del programa Viva la vida, sobre el que
instalaremos elementos moviles que permitan ser montados y desmontados de forma

sencilla todas las semanas.

Al ser un programa en directo, la sefal ira directamente a emision, por lo que
ahorraremos los complejos y costosos sistemas de transmision desde cualquier platd

externo a las emisiones de Mediaset via satélite y/o fibras dedicadas.

En cuanto a la confeccion de la escaleta y empaginacion publicitaria, el programa
contara con dos bloques de publicidad de 12 minutos cada uno, a los que se afadiran

las autopromociones e |IIEE que se encuentran fuera del cémputo legal.

La decisidon de mantener los bloques de publicidad en 12 minutos nace de la
justificacion de que la fuga de audiencia que se podria producir es similar a la fuga que

se produciria si el bloque fuera de 6.

11
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No obstante, el dia del estreno, con el objetivo de evitar fugas de audiencia por
publicidad, se buscara llegar a un acuerdo para que el programa cuente con el menor

tiempo de publicidad posible y se genere asi un mayor engagement con el publico.
Plan de produccién, cronograma y presupuesto

En este punto, analizamos las diferentes fases que conlleva la produccién del
programa Café con Cuatro, detallando el Plan de Produccion y todos los recursos

necesarios para su puesta en marcha, asi como el coste asociado.

El Plan de Produccion se ha realizado para la primera temporada de Café con
Cuatro, que contara con 65 capitulos. Para llevarlo a cabo, estimaremos 5 semanas de
Preproduccién, 14 semanas de Produccion - Emision y 2 semanas de Postproduccion,

suponiendo en total 3,2 meses.
El coste por programa sera de 32.505€, y el coste de renovacion de 27.817€.
Plan de Comunicacién y Marketing

Todos los estrenos de la cadena requieren un plan de comunicacién y marketing
que consiga generar expectativas e interés previas al lanzamiento y de esta manera
conseguir el mayor dato de audiencia posible en su estreno y que se mantenga en el

transcurso de los programas.

Incidiremos en los elementos mas significativos del programa como son el café y la

tazas de la cafeteria, para crear ademas una comunidad en torno a estos elementos.

La estrategia de comunicacion se ha disefiado como una estrategia 360°,

abordando diferentes lineas de comunicacion.

La fecha elegida para el estreno del programa, en octubre del 2022, posicionara
ademas el estreno como una de las grandes apuestas de Cuatro para su nueva
temporada tras el verano, y se produce en el momento de mayor audiencia del afio con

el publico retomando sus habitos televisivos tras el verano.

e Comunicacioén interna: se realizaran diferentes acciones de autopromocion en
antena, con la emision de moscas, pathfinders, prescriptores en programas y
acciones especiales.

e Campafa digital: serd muy importante ya que nuestro publico aunque no es

nativo digital, si es gran consumidor de Redes Sociales y Webs, por lo que las

12
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redes sociales y la web del programa tendran gran actividad previa al
lanzamiento y posterior a su emision, y lo acompafiaremos con acciones en las
webs de canales del grupo, Mitele, y webs especializadas como Nius, Uppers o
El Desmarque.

e Comunicacion externa: a través del Gabinete de Prensa de Mediaset se
publicara una nota de prensa del programa y se realizara una rueda de prensa
para los medios, e invertiremos ademas en publicidad exterior. Aunque esta
accién no suele ser habitual en los programas de Mediaset, dado el caracter de
gran estreno que pretendemos darle, se incluiran diferentes acciones de

publicidad exterior.

Linea de explotacion de negocio y plan de comercializacion de productos

derivados

La publicidad supone el mayor porcentaje de ingresos en una television comercial,
por ello, es importante a la hora de crear y desarrollar un formato, hacer las estimaciones

necesarias para comprobar si es rentable o no para que la cadena lo emita.

Una vez identificado el publico al que queremos dirigirnos, deberemos reconocer
aquellas marcas que puedan tener interés en nuestro target, sin olvidar dirigirnos
también a publico mas femenino, y para ello, se contara con sectores que puedan contar

con afinidad por su naturaleza como marca.

En cuanto a los ingresos, tomaremos como referencia los ingresos publicitarios
obtenidos en 2021 y los datos de audiencia para el mismo afio, y estimaremos la
audiencia que obtendra Café con Cuatro para calcular el porcentaje de ingresos que

obtendremos, asi como el calculo por coste de GRP.

Asi mismo, también contaremos con ingresos por Iniciativas Especiales,

Patrocinios, Sobreimpresiones, Momentos internos y Product Placement.

En cuanto a ingresos digitales, se analizaran los ingresos obtenidos por publicidad

digital y también a través de HbbTV.

Ademas de estas principales fuentes de ingresos, el programa contara con ingresos
derivados de merchandising, licencias y productos derivados, como tazas y sobres de
café con el logo del programa, y se estableceran acuerdos con algunos fabricantes para

crear licencias de productos Café con Cuatro, con los que lograr ingresos adicionales.

13
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2. INTRODUCCION

¢ Podemos afrontar el reto de recuperar la audiencia de Cuatro en una franja

debilitada después de la finalizacion de sus programas mas emblematicos?

Esa es la primera pregunta que estos jovenes productores asumen cuando se

sientan en su primera reunion creativa: “;Podemos hacerlo? ;Seremos capaces de
crear un formato que pueda aunar a una audiencia actualmente dispersa en diferentes
canales y programas? ;,Qué busca la audiencia? ; Dénde esta actualmente el publico al

que queremos atraer?”.

Tras las primeras dudas, empezamos a poner sobre la mesa la primera linea de
investigacion para poder definir y entender por qué la franja de mafiana - sobremesa de
Cuatro presenta un descenso de audiencia, y comprender qué es lo que puede hacerla

volver a situarse en los niveles a los que la cadena estaba acostumbrada.

Definimos un estudio de mercado con diferentes lineas que nos van aportando
datos significativos, que poco a poco ayudan a construir el que sera nuestro formato,
Café con Cuatro. Se analiza la historia de Cuatro desde sus inicios, los formatos mas
significativos en la franja horaria objeto de trabajo, tanto de Cuatro como del resto de
cadenas, las tendencias nacionales e internacionales de consumo de TV, el mercado
de produccion en Espafa, la audiencia (como no analizar lo mas importante para un
programa, su audiencia), y empezamos a obtener conclusiones que empiezan a definir

las lineas maestras para la construccion de nuestro formato:

e El programa mas exitoso de Cuatro en la franja horaria analizada ha sido Las

Mananas de Cuatro, magazine informativo con casi 12 ainos en emision.

e Nuestro publico objetivo, por tendencia de cadena y de consumo en nuestra
franja, son hombres jovenes a partir de 25 anos y que residen mayoritariamente

en nucleos urbanos.

e El principal competidor para nuestra franja es Al Rojo Vivo, de la Sexta, que

asume parte de la audiencia que reunia Las Marfanas de Cuatro.

14
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e Cuatro siempre ha apostado por una linea editorial muy reconocible y cuidada,
por lo que es parte de la esencia que debemos seguir, incidiendo en el nimero

4y en sus colores, apostando en su estética “todo al rojo”.

Con las primeras conclusiones, decidimos apostar por un formato que ha
funcionado anteriormente, pero desde otra vision. Un magazine de info actualidad con
temas cotidianos pero que habitualmente no se tratan en este tipo de formatos, en un

tono diferente, y en un lugar diferente: jCambiemos las reglas del juego!

¢Y cémo lo haremos? La primera decision diferencial que tomamos es la
escenografia, clave para definir el contenido y la esencia del mismo, tomando la decision
de desarrollar nuestro programa en un ambiente cotidiano y reconocible para todos, un
lugar donde se tratan los temas de forma distendida y desenfadada, donde todos hemos
conversado sobre temas de actualidad, donde hemos compartido risas y confidencias,

donde nos podemos sentir a gusto y sentirnos nosotros mismos: una cafeteria.

La cafeteria marca el tono del programa, define y construye las tematicas de las
que se hablaran en la misma. Se tratara la actualidad con rigurosidad, informando al
espectador, pero de forma cercana, comprensible y desenfadada, y se abordaran
diferentes temas en sus secciones, no convencionales de este tipo de formato,
envueltas por la eleccién de un casting de presentador y colaboradores definido y

cuidado para aportar al espectador una especializacién en cada una de ellas.

Con el formato definido, los objetivos establecidos, y la ilusion elevada a su maxima
potencia, se comienza a poner sobre el terreno la construccién del programa, con el
disefio de escenografia, eleccion de platé y medios técnicos necesarios, presupuesto, y
la explotacion de la marca Café con Cuatro a través de su plan de comunicacion y plan
de explotacion.

Bienvenidos a la cafeteria de Café con Cuatro, ¢ Te apetece un café?.

15
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3. ESTUDIO DE MERCADO

3.1. TENDENCIAS MUNDIALES DE CONSUMO QUE AFECTAN ALA TV EN
ABIERTO

Es una realidad innegable que la industria de la television ha sufrido un cambio
revolucionario en la forma de consumo en los ultimos afos. El efecto de un afio como el
2020, que condicioné una permanencia mucho mayor de los usuarios en los hogares, la
aparicion de las OTTs (Over The Top), el envejecimiento de la audiencia en la TV
tradicional y el fendbmeno streaming entre los mas jovenes, son las causas mas

destacadas de esta alteracion en el modelo de consumo tradicional.

Es un hecho que la oferta de contenidos de los canales tradicionales de ambito
domeéstico se esta viendo cada vez mas reducida al igual que su capacidad de competir

en el mercado contra companias fuertemente capitalizadas como las OTTs.

En el ano 2021, el consumo medio diario de TV en abierto fue de 203 minutos de
media, alrededor de 3,4 horas, un 11,7% menos respecto a los resultados del 2020.
Cabe destacar también que la tasa de penetracién de television en Espana destaca por
su envejecimiento. Segun el “Analisis del Comportamiento de la Audiencia” de
Barlovento Comunicacion del ultimo afo, los mayores de 64 anos le dedican mas de
seis horas diarias a ver television en abierto. La principal causa es que este sector de la
poblacion generalmente cuenta con amplio tiempo libre y de ocio. Ademas, en muchos
casos, existe una brecha digital intergeneracional que dificulta a las personas de mas

edad el acceso y el uso de estas plataformas.

La mayor parte de la audiencia joven en nuestro pais ha decidido dar el salto a las
denominadas OTTs. Plataformas como Netflix, Disney+, HBO Max o Amazon Video,
que los usuarios eligen cada vez mas. ¢ Por qué? La respuesta esta en que les aporta
algo que la television carece: la posibilidad de ver el contenido que elijan, cuando, como
y donde quieran, sin la necesidad de verse obligados a horarios estipulados por las

cadenas televisivas y a consumir anuncios en los bloques publicitarios.

Las OTTs amplian el abanico de opciones y abren un mundo de posibilidades. Por
primera vez, nos ofrecen la posibilidad de disfrutar de nuestros contenidos favoritos, no
solo desde la televisiéon de tu saldn, sino también a través de dispositivos electrénicos

como moviles, tablets u ordenadores. Segun un informe realizado por la Universidad de
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Salamanca sobre El impacto de las plataformas en linea en Espafia: “Uno de cada tres
hogares conectados a internet en Espafia utiliza plataformas de pago para visualizar
contenidos audiovisuales online, alterando sustancialmente las formas tradicionales de

consumo.”

Ademas del crecimiento exponencial de consumo de plataformas durante la época
de confinamiento por la pandemia, cabe destacar también el de la television en abierto.
Las razones son evidentes: la necesidad de sentirse informado en todo momento,
conocer las noticias en riguroso directo (elemento que las plataformas no te pueden
proporcionar) y el nacimiento de nuevos formatos como La Isla de las Tentaciones entre
otros. Segun el Anuario de Audiencias de TV 2020 de Kantar, la pandemia elevo el
consumo televisivo de los espafoles el pasado ano hasta una media de casi 4 horas

diarias, un 6,7% mas que en 2019.

Es innegable que el consumo de internet y las nuevas tecnologias esta cada vez
mas presentes en nuestras vidas, por o que no nos podemos olvidar de una tendencia
actual entre los espectadores mas jovenes: el llamado fenédmeno Streaming. La

revolucion de los contenidos en linea tiene una nueva plataforma de referencia: Twitch.

A pesar de que la plataforma se especializé inicialmente en el sfreaming de
videojuegos, con el tiempo sumoé y diversificd su oferta en cuanto a contenido.
Comenzaron a aparecer musicos, contenido deportivo, cultural y muchas otras
tematicas, siempre en directo, con la oportunidad de que el publico interactie. Twitch
se diferencia principalmente de plataformas como YouTube justamente por ese factor

de inmediatez, de contacto y protagonismo del publico.
3.2. ANALISIS MERCADO INTERNACIONAL
3.2.1. ESTADOS UNIDOS

El mercado televisivo en EEUU, ha sufrido cambios importantes en las cadenas
desde que se introdujo este medio de comunicacion en el pais. En la actualidad, las
principales cadenas que emiten en abierto son: ABC, NBC, CBS, Fox y The CW,
responsables de éxitos televisivos que han logrado un alcance internacional, como: The
Bachelor, The Good Doctor, Young Sheldon, America’s Got Talent Extreme, Celebrity
Big Brother, entre otros. Lo que ha llevado a que estas grandes cadenas vivan en

constante busqueda de series que seduzcan a la audiencia entre los 18 y 49 afos,
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generando con el tiempo un aumento en los gastos de los episodios piloto. Las
audiencias en EEUU las mide la empresa Nielseny, como en cualquier otro pais, reflejan
los programas estadounidenses mas vistos. De manera que, son las cifras las que
permiten decidir la continuidad de un programa y del valor que deberan tener los

anuncios dentro del mismo.

Por otro lado, en 1997 es fundada la primera OTT (Netflix) que, definida por la
Comision de Regulacién de Comunicaciones, es una transmision de audio y video a
través de internet sin la intervencién de operadores tradicionales. Sin embargo, en la
actualidad existen varias plataformas OTT, como Amazon Prime, Disney +, Hulu, HBO
Max, entre otros que ofrecen el mismo servicio de la pionera, Netflix. Con la llegada de
la pandemia por el COVID-19, se vio un aumento en las suscripciones de las OTT, lo
que en su momento y hoy en dia, permite que los usuarios accedan a un catalogo de
series y peliculas con un valor fijo mensual inferior a varias entradas de cine y

suscripcion a la television satelital.
3.2.2. MEXICO

La industria de la telecomunicacién en México, se destaca por su alto nivel de
competitividad a nivel nacional e internacional, ya que busca alcanzar un mayor nimero
de la poblacién no solo mexicana que se encuentra fuera del pais, sino también
comunidad hispana de toda América Latina. Por otra parte, las dos compafiias mas
fuertes dentro del pais son Televisa y TvAzteca, responsables de programas como: La
rosa de guadalupe, ;Qué le pasa a mi familia?, El chavo del ocho, Corazén salvaje,
Rebelde, entre otros. Ahora bien, las caracteristicas de los productos son muy similares,
ya que constantemente se realizan versiones propias de programas internacionales que
hayan tenido éxito, como por ejemplo Café con aroma de mujer, que en México fue

transmitida por Tvazteca como un remake llamado Cuando seas mia.
3.2.3. BRASIL

Desde la llegada de la televisidon a Brasil, se han ido actualizando con el tiempo las
categorias y géneros para los programas que se emiten en abierto. Estan las 5
categorias: entretenimiento, informativo, educativo, publicidad y otros, donde dentro de
cada una de ellas hay una gran variedad de géneros para clasificar los canales de la
television brasilefa. En suma, los principales canales que emiten en abierto del pais,
son: Globo, SBT, RecordTv, Tv Cultura y RedeTv.
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3.2.4. COLOMBIA

En Colombia, la television sigue siendo el medio de comunicacion mas selecto de
los espectadores, por lo tanto, la misma ha tenido que variar y ofrecer servicios que
capten la atencion de su publico objetivo, para asi lograr mayores ingresos y masificar
el entretenimiento. En el pais existe una gran carta de canales que emiten en abierto,
los mas vistos y conocidos son: RCN, Caracol, Telepacifico, Canal Capital y CityTv.
Donde se han emitido mayoritariamente series y concursos que han tenido un gran
alcance a nivel nacional e internacional, como: Yo soy Betty la fea, Yo me llamo, Café
con aroma de mujer, Pasion de Gavilanes, Protagonistas de nuestra tele, Escobar el

patron del mal, Sin tetas no hay paraiso, Desafio Cabo tiburén, entre otros.
3.2.5. ARGENTINA

La television en la Republica Argentina, interviene de manera cultural y social, ya
que en el pais se calcula que aproximadamente los argentinos consumen el 45% de su
tiempo en ver la television por cable. Los canales que emiten en abierto fueron creados,
en su mayoria, en la década de los 60 y 70. Por mencionar algunos de ellos, estan:
América Tv, Canal 11, Canal 7, entre otros, donde al igual que en otros lugares, se
emiten producciones propias y extranjeras. A nivel mundial, Argentina es la cuarta

potencia en exportar formatos televisivos.
3.2.6. FRANCIA

En Francia, la televisién mantiene un estrecho lazo con la publicidad. Esta ultima,
es una gran influencia sobre el comportamiento de consumo de la poblacion francesa,
ya que a diario pasan 3 horas y 50 minutos frente a la televisiéon. Los canales principales
que emiten en abierto son: M6, TF1, W9, 6ter, France 24, BFM Tv. Los franceses por lo
general, suelen apostar por la ficcion para lograr liderar el prime time, especificamente

con series dramaticas que involucren historias policiacas.
3.2.7. ITALIA

Italia cuenta con un gran numero de canales que emiten en abierto, pero son dos
grupos los que lideran la television del pais; Rai - Radiotelevisione italiana (publica)
encargada de Rai 1, Rai 2 y Rai 3, y Mediaset (privada) que cuenta con canales

generalistas como Rete 4, Canale 5 e ltalia 1. Ahora bien, los programas mas vistos a
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través de los afos en la television del pais son series de ficcion y concursos como:

Gomorra, Suburra, EuroGames, Striscia la notizia, entre otros.

La television italiana, con el paso de los afios se ha visto afectada con la llegada de
las OTT al pais. Segun datos de Auditel, las visualizaciones del contenido online entre
el 2019 y 2020 aumentaron un 63%. En cuanto a los grupos televisivos, siguen estando
por debajo de las OTT; en el 2020, SKY registr6 una cuota de mercado del 47%,
Mediaset un 36% y RAIl un 32%.

3.2.8. REINO UNIDO

La television britanica, se caracteriza por la calidad y variedad de su contenido, lo
que los lleva a ser lideres en ingresos dentro del continente europeo. Este medio de
comunicacion, dentro del Reino Unido, cumple un papel de gran importancia en la
economia del pais y en la influencia que tiene sobre la vida cultural y social de los
britanicos. Como se menciond, la creatividad de los contenidos que realizan ha permitido
que se destaquen por programas que logran llegar a un publico internacional, como:
Sherlock Holmes, X Factor, The Million Pound Drop, Britain 's Got Talent, y mas. Por
otro lado, la calidad y variedad ha generado una alta competitividad en el sector
audiovisual, a causa del incremento de canales, suscripciones, adaptaciones a

tendencias y nuevas tecnologias.
3.3. ANALISIS MERCADO NACIONAL

3.3.1. SITUACION DEL SECTOR AUDIOVISUAL EN ESPANA

Para poder analizar el panorama actual del sector audiovisual a nivel nacional, es
importante consultar los datos de Barlovento Comunicacién, una consultoria audiovisual
y digital espafiola que, todos los afios, elabora un informe anual con los datos mas

significativos del sector.

En su ultimo informe’, referente a los datos obtenidos en 2021, Barlovento ofrece
varios titulares que reflejan la situacion actual del sector audiovisual. Segun esta
empresa, y con datos de otras consultorias como InfoAdex, la inversion publicitaria esta

en crecimiento, pese al descenso del consumo de television lineal, y el niumero de

" Analisis de la industria Televisiva - Audiovisual 2021. Barlovento Comunicacion.
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abonados a la televisién de pago y las OTT’s sigue al alza. Estas afirmaciones se
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explicaran mas detalladamente a continuacion.
Crecimiento de la inversion publicitaria en television

La inversion publicitaria en television sufrié un notable descenso en el afio 2020 a
causa de la pandemia por la Covid-19. La cifra alcanzé los 1.640 millones de euros,
suponiendo una caida de casi 400 millones de euros con respecto al ejercicio del afo

anterior.

En 2021, y segun los datos ofrecidos por InfoAdex?, la inversién publicitaria en el
total de medios controlados por la empresa alcanzé los 5.440.9 millones de euros,

suponiendo un crecimiento del 11,5% con respecto al afio anterior.

En lo que respecta a la inversion publicitaria en television, se experimentd un
crecimiento de un 8,3%, llegando a alcanzar los 1.776,2 millones de euros (133 millones
mas que en 2020). De esta cantidad, casi el 90% fue destinado a la televisién en abierto,
las televisiones autondmicas recibieron el 4.9%, las televisiones de pago el 5,6% y las

televisiones locales el 0’'1%.

INVERSION REAL ESTIMADA (en millones de euros)

Todos los medios - anos 2019 / 2020 / 2021

MEDIOS CONTROLADOS 2019 2020 2021 %21/20
Cine Cine 359 9.6 12,5 305
Diarios Diarios 485,22 3358 3359 0,0
Dominicales Dominicales 26,6 12,3 9.0 271
Exterior Exterior 4233 2213 289,6 30,9
Digital
Search 869.4 818.0 873.0 6.7
Websites (display + video) 8348 172 948,5 2,0
RR. SS. (display + video) 592,0 579.2 660,7 14,1
Total Digital 2.296,2 21743 2.482,2 14,2
Radio Radio 486,4 3749 4154 10,8
Revistas Revistas 1948 110,5 1201 87
Television Canales de pago 1095 9.7 99,7 0,1
TV. autondenicas 90,8 79.3 88,1 11,1
TV. locates 24 20 23 13,1
TV. nacionales en abierto 1.806,6 1,459.2 1.585,1 87
Total Television 2.009,3 1.640,3 1.776,2 83
SUBTOTAL MEDIOS CONTROLADOS 5.957,7 4.8789 5.440,9 115

Figura 1. Comparativa por afios de la inversion real estimada en los medios controlados.
Fuente: Estudio InfoAdex de la Inversion Publicitaria en Espafa 2022. InfoAdex.

2 Estudio InfoAdex de la inversién publicitaria en Espafia 2022. InfoAdex.

21



CAFE CON CUATRO - Isabel, Aitor, Noelia, Cristina y Ana @

En el desglose de todos los soportes y medios de comunicacion controlados por
InfoAdex, cabe destacar que el ambito Digital (dividido en buscadores, websites y redes
sociales) supone el 45,6% del total de la inversién de medios controlados. De este modo,
Digital ocupa la primera posicidén en lo que respecta al volumen de inversion que recibe,
experimentando un crecimiento del 14,2% respecto a 2020, con 2.482,2 millones de

euros, y con cifras mayores incluso que en 2019.

Revistas Dominicales

2,2% 0,2%
Exterior Cine

5,3%

Diarios
6,2%

Radio
7.6%

Televisién
32,6%

Medios controlados. Afo 2021

Figura 2. Reparticion en porcentajes de la inversion publicitaria. Fuente: Estudio InfoAdex de la
Inversion Publicitaria en Espafia 2022. InfoAdex.

En definitiva, la inversién publicitaria ha experimentado un crecimiento en sus cifras
respecto al afo 2020, cuando la pandemia por la Covid-19 afecté de forma radical al
funcionamiento de la economia. De todas formas, la inversion publicitaria de 2021 se

acerco e, incluso, en el caso de Digital, supero las cifras del afio 2019.

Del analisis de estos datos, se puede concluir que estas cantidades son sinbnimo
de recuperacion y que el aspecto Digital tiene cada vez mas visibilidad y mas
importancia para el desarrollo de las empresas, algo que va en consonancia con las
nuevas costumbres de la sociedad y sus nuevos habitos de consumo de producto

audiovisual, aspecto que se desarrollara y reflejara a lo largo del presente proyecto.
Incremento del nimero de abonados a la Televisiéon de pago y las OTT’s

Continuando con los principales titulares del informe anual de Barlovento
Comunicacién, la television de pago registré en 2021 su maximo histérico anual de
audiencia, promediando un 8,6% de cuota de pantalla y mejorando su cifra con respecto

al ano anterior. Este porcentaje se ha visto aumentado en los primeros meses de 2022,
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suponiendo un 9,0% de cuota de pantalla con las mas de 74 cadenas medidas por

Kantar Media, la de mayor importancia, Movistar LaLiga®.

En lo que respecta a audiencias, esta modalidad de television de pago también ha
superado el porcentaje de minutos de consumo por espectador con respecto a 2020,
logrando alcanzar en 2021 el 27,0% del total gracias al incremento de la IPTV (televisién
conectada a Internet), una cifra que ha ido aumentando exponencialmente con el paso

de los anos.

A continuacion, se incluye una grafica que representa el aumento de la audiencia a
través de la IPTV con respecto al resto de sistemas de distribucién creada por la

empresa Kantar Media.

Audiencias por sistema de distribucion
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Figura 3. Audiencias por sistema de distribucion. Fuente: Estadisticas Audiovisual 3T 2021.
Nota de prensa. CNMC.

Segun los datos de la Comision Nacional de los Mercados y la Competencia
(CNMC)*, el nimero de abonados a la television de pago en 2021 superd los 8.300.000,
repartidos entre la IPTV (con el mayor porcentaje y casi 5 millones de abonados), la

television por cable, la television por satélite y la television online.

3 Analisis mensual del comportamiento de la audiencia TV - Febrero 2022. Barlovento
Comunicacion.

4 Estadisticas Audiovisual - 3T 2021. Nota de prensa. Comisién Nacional de los Mercados y la
Competencia.
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Figura 4. Numero de abonados a la television. Fuente: Estadisticas Audiovisuales 3T 2021.
Nota de prensa. CNMC.

Igualmente, cabe destacar la hegemonia de las grandes companias de
telecomunicacion en Espana. Movistar se mantiene en el primer puesto, con 3.797.675

de hogares abonados, seguida por Vodafone, con 1.599.835, Orange y Euskaltel.

En lo que respecta a las OTT’s, este tipo de plataformas tienen ya un gran
protagonismo en el panorama audiovisual espaiiol. Segun Barlovento®, mas del 82% de
los hogares espafioles tienen acceso a contenidos de pago y a una media de 2,7

plataformas por hogar.

A nivel mundial, cerca de 1.000 millones de hogares cuentan ya con una suscripcion
a la amplia oferta de plataformas de streaming. Netflix sigue manteniéndose en primera
posicion en cuanto al numero de suscriptores (214 millones en 2021 en todo el mundo),
después de haber irrumpido en el panorama audiovisual y haber cambiado la manera

de concebir y consumir la television.

En el mercado audiovisual espafol, Netflix sigue manteniendo su hegemonia,
logrando un alcance del 60% entre la poblacién espafola y contando con la mayor cuota

de consumo de las OTT’s, con un 33’8%. En segundo lugar se encuentra Amazon Prime

5 42 Ola 2021 Barlovento TV - OTT. Barlovento Comunicacion.
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Video, con una cuota del 18'4% vy, en tercera posicion, Movistar+, con un 13'1% de

share.

Cabe destacar que, a lo largo del 2021, la plataforma que mas ha crecido ha sido

HBO, logrando un alcance del 26’4% y superando en consumo a Disney+.
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Figura 5. 42 Ola 2021 Barlovento TV - OTT. Fuente: Barlovento Comunicacion. 4

Tal y como se dio a conocer en abril de 2021, Netflix ha llegado a un acuerdo con
Sony para emitir sus grandes estrenos en exclusiva. Por otro lado, las compafiias de
Warner y Discovery se han fusionado, creando una gran compafia de contenido
audiovisual, y Amazon ha comprado Metro-Goldwyn-Mayer. Todo ello teniendo en

cuenta la gran oferta de plataformas que ya existen y que siguen incrementando sus

abonados, y aquellas que llegaran a Espafia en los proximos meses.

La convivencia del gran numero de plataformas de streaming con el resto de
soportes de distribucion de producto audiovisual ha generado un cambio en el
paradigma televisivo. Actualmente, no sélo se consume television lineal, sino que la
amplia oferta de distribuidores y creadores, ha generado nuevos habitos de consumo
en el espectador, creando los llamados “espectadores hibridos”, que se comentaran en

el siguiente punto.

En este nuevo panorama en el que cada vez hay mas produccién de contenido y
mas soportes donde consumirlo, la television debe adaptar su modo de hacer y distribuir
su producto, adaptandose a las nuevas formas de visionado y buscando oportunidades

en nuevas ventanas y nuevos tipos de publico.
3.3.2. CONSUMO DE TELEVISION EN ESPANA

Con el objetivo de conseguir una vision global sobre el consumo de televisién en

Espafa y el comportamiento de los espectadores, se ha recurrido al informe de
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Barlovento, nombrado anteriormente, y a los datos recogidos por la Comision Nacional

de los Mercados y la Competencia (CNMC)®.

Las conclusiones del informe anual elaborado por Barlovento sefialan que el afio
2021 habia finalizado con un consumo de television lineal y en diferido” de 214 minutos
por persona y dia, significando un descenso de 26 minutos (11%) respecto a los datos
de 2020. De este total, el consumo en diferido supone el 3% (7 minutos), manteniéndose
en cifras similares a las de afios anteriores, y el consumo lineal muestra el mayor

descenso.

Igualmente, el consumo de “Invitados”, introducido en la medicién de Kantar Media
desde el ano 2017, también descendi6é en 1 minuto respecto a 2020, situandose en un

total de 8 minutos por persona por dia.

Sin embargo, este dato se veia complementado por el aumento del consumo
audiovisual a través del factor denominado “Otros usos del Televisor” (internet, play y
otros consumos: videojuegos, radio...), que, en 2021, se situaba en 30 minutos, 1 minuto

mas respecto al afo anterior.

La suma de todos estos datos refleja un tiempo total de consumo del televisor de

244 minutos por persona y dia, significando un descenso de 25 minutos respecto a 2020.

© ® Q

CONSUMOD TTV OTROS USOS TOTAL TIEMPO

(lineal+diferico) TELEVISOR CONSUMO TELEVISOR

Figura 6. Consumo de television lineal y otros medios. Fuente: Analisis de la Industria
Televisiva — Audiovisual 2021. Barlovento Comunicacion.

Si bien hay que tener en cuenta el aumento del consumo lineal y diferido del afio
2020 a causa de la pandemia por la Covid-19 y su consecuente confinamiento
domiciliario, esta tendencia de consumo audiovisual ha ido descendiendo a lo largo de

los ultimos afios.

6 Estadisticas Audiovisuales - 3T 2021. Nota de prensa. Comisién Nacional de los Mercados y la
Competencia.

" El consumo en diferido hace referencia a aquel que se da a lo largo de los siete dias siguientes
a la emision en directo (lineal). Kantar Media.

26



CAFE CON CUATRO - Isabel, Aitor, Noelia, Cristina y Ana @

Evolucion anuwal consumo T {(minutos persona/dia)

334 TR ZA8 244 31y 397 g A0 _;;]
T 30 T 3op 20 N3 20 aga 30 13 3 27 a0 a3 ¥ 2

S0
o=
i
=

- _iT" w |
F§fgipiegesgs
g

o

=]

g o oo
-\.;: & & O -. o A . r ': L
R~ | T = B

efa el

Figura 7. Evolucion anual del consumo de TV. Fuente: Andlisis de la Industria Televisiva —
Audiovisual 2021. Barlovento Comunicacion.

Cabe destacar también que las variables de sexo y edad influyen en el

comportamiento del espectador en lo que a consumo televisivo respecta:

e Las mujeres consumen mas television que los hombres. El sexo femenino
consume de media 3 horas y 49 minutos por dia, mientras que el masculino
alcanza las 3 horas y 17 minutos de media al dia.

e Por edades, la mayoria de franjas de edad ha visto su consumo tradicional
disminuido en mayor o0 menor medida, a excepcion de los mayores de 65 afos,

que, excluyendo el afio 2020, han aumentado su consumo en 5 minutos.

Sin embargo, estos datos no significan que el sector audiovisual esté en decadencia
o que la television esté llegando a su final. El consumo total de 244 minutos por persona

y dia se acerca a los datos de 2012, cuando se visionaron un total de 246 minutos.

De este modo, se confirma que la principal diferencia es la gran diversificacion y los
muchos modos de consumir producto audiovisual, sobre todo, con la apariciéon vy
expansion de las OTT’s, lo cual ha generado la creacién y desarrollo de los llamados
espectadores “hibridos”. Estos espectadores, no son solo aquellos que ven “otros usos
del televisor” (mencionados anteriormente), sino aquellos que consumen la television en
diferido y que se deben tener en cuenta a la hora de analizar el mercado audiovisual y

para entender el comportamiento de los espectadores.

Las nuevas tecnologias, con sus nuevas herramientas, y la aparicion de nuevos
dispositivos dan como resultado un mayor acercamiento del espectador al producto
audiovisual y, como consecuencia, un mayor consumo del mismo. Es decir, el descenso

del consumo de television lineal va en consonancia con el aumento del consumo
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“hibrido”, aquel que tiene en cuenta otras posibilidades de consumir television y producto

audiovisual, aunque a dia de hoy este modelo no dispone de una medicion precisa.

En definitiva, la television lineal es un medio que sigue contando con una gran
centralidad y sigue teniendo un gran espacio en el dia a dia de la gente, aunque los
soportes en los que se visualice hayan cambiado. Sin embargo, la evolucion de la
sociedad esta forzando a la television a buscar otros modelos de negocio y a expandirse
a nuevas ventanas para mantener su protagonismo y adaptarse a los nuevos modos de

consumo.
3.3.3. MERCADO PRODUCCION EN ESPANA
3.3.3.1. GRUPO MEDIASET ESPANA Y PRODUCTORAS PARTICIPADAS

El Grupo Mediaset Espafia cuenta con varias productoras participadas que
sintonizan con los contenidos del grupo, y con las que colabora en sus formatos de
produccién propia, acogidas todas bajo el manto de Mediterraneo, sociedad que nace
en 2018, y que agrupa en una misma estructura organizativa a las productoras de

contenidos audiovisuales, cinematograficos y digitales en las que participa la compania.

La gestion responsable del negocio por parte de las productoras participadas, en
tanto que son generadoras de contenidos audiovisuales para el Grupo, es un elemento
relevante en la cadena de valor de Mediaset Espana y su gestion se enmarca dentro del

codigo ético y los valores del Grupo.

MEDITERRA

espana.croup

(9 BULLDOG > aeew & ALMA .‘\\

megamedia || SuperSport (7 )
AR UNICORN . r5.

I
e

Figura 8. Gestion de las productoras participadas. Fuente: Informe de Sostenibilidad 2021
Mediaset Espania.
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megamedia

Empresa que nace dentro del Grupo Mediaset, y que en la actualidad esta

consolidada en integracion global al 100% . Ofrecen un servicio integral en la
transformacioén digital de marcas, grandes grupos y empresas. Su actividad son los
desarrollos tecnologicos a medida, producto digital, creacion de contenidos y social
media. Combinan varias lineas en una estrategia digital. Megamedia cierra el afio 2021

con un total de 192 empleados.

Algunos de los proyectos en los que Megamedia ha colaborado para el grupo han

sido:

e Mtmad: Creacién del primer portal de video nativo digital de Mediaset.
e Salesforce: Puesta en marcha, integracién y mantenimiento del CRM.

e Mitele PLUS: Disefio y desarrollo de la OTT bajo suscripcion de Mediaset.

SuperSport

Productora dedicada a la informacion deportiva diaria, consolidada como sociedad
por integracién global dentro del Grupo Mediaset al 62,5%. Supersport cierra el afio
2021, con un total de 59 empleados. Supersport tiene una importante presencia en la

parrilla televisiva de Telecinco y Cuatro.

Dentro de Informativos Telecinco, sus producciones aparecen en las tres ediciones
diarias los 7 dias de la semana, asi como lo hacia en Cuatro, con el extinguido programa
Deportes Cuatro, programa referente deportivo de la televisién en Espana, mezclando
la informacién deportiva con el entretenimiento. Ademas, Supersport participa en
retransmisiones deportivas nacionales e internacionales, como son la UEFA Europa
League, en la que produjo la sefal de los partidos espanoles para todos los paises, Moto
GP, Mundial de Brasil 2014 o Movistar F1. También apuesta por los programas y
documentales de contenido deportivo como los documentales Grande Luis o CdAdigo

Sport: la memoria de Iker.
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Productora consolidada que nace en febrero de 2006, y vinculada desde sus inicios

a Telecinco. Actualmente, sociedad participada en el Grupo Mediaset Espana, al 30%.

La historia de La Fabrica de la Tele esta directamente relacionada con el programa
Aqui hay Tomate, que Telecinco empieza a emitir en febrero de 2003, creado por los
periodistas Oscar Cornejo y Adrian Madrid. El espacio se convierte en lider en su franja
y arrasa durante 5 afos de forma ininterrumpida, con una media de audiencia del 24%
y mas de 3 millones de espectadores. Tras un pico historico de audiencia en el afio
2005, gracias al reportaje sobre la vida de Lola Flores, La pasion de Lola, que se
convierte en el documental mas visto de la historia de Telecinco y consigue un 33% de
share, se decide crear una productora, y en febrero de 2006, nace La Fabrica de la Tele.
Desde 2006, ha producido mas de 40 programas y se ha convertido en la productora
lider en entretenimiento audiovisual llegando a producir 32 horas semanales para

Mediaset.

La especialidad de esta productora son los programas de entretenimiento, teniendo

en emision los siguientes formatos:

e Salvame (Telecinco)

e Sabado Deluxe (Telecinco)
e Todo es verdad (Cuatro)

e Todo es mentira (Cuatro)

e Socialité (Telecinco)

La lista de programas producidos es larga, entre los que se encuentran La ultima
cena, Cambiame, Cazamariposas o Rocio, contar la verdad para seguir viva. La mayor
parte de sus producciones se emiten en los diferentes canales del Grupo Mediaset,
aunque también produce espacios para otras cadenas de forma residual como E/

Madrofio o La Redaccion, en Telemadrid.
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@ UNICORN

Unicorn Content, es una productora joven que inicia su andadura en 2017, de la
mano de Xelo Montesinos como Consejera Delegada, que tras abandonar Cuarzo,

inicia esta nueva etapa, y con Ana Rosa Quintana como Presidenta.

Productora con fuerte relacion con el Grupo Mediaset, actualmente participada en
el Grupo Mediaset, al 30%, y muy orientada a la produccion de magazines y programas

de actualidad, con los siguientes programas en emision en Cuatro y Telecinco.

e Cuatro al dia (Cuatro)

e En el punto de mira (Cuatro)

e El programa de Ana Rosa (Telecinco)
e Ya es mediodia (Telecinco)

e Ya son las ocho (Telecinco)

La productora ha puesto sello a otros formatos de relevancia para Mediaset como
Los Gipsy Kings o Mujeres al poder, y ha realizado una incursién en plataformas digitales
con la emision en Amazon del programa gastronémico De la vida al plato, que realiza
en colaboracién con la productora Mediterraneo, también con la emisién en HBO de
Dolores, la verdad sobre el caso Wanninkhof. En la actualidad, produce también el
programa de debate politico y de actualidad 720 minutos que emite Telemadrid y
presenta Maria Rey y el documental E/ Principito es Omar Montes, que se estreno en

noviembre de 2021 en Amazon Prime.

BuULLDOG-

Productora especializada en formatos de emotainment, grandes formatos y reality
shows, en la que el Grupo Mediaset participa al 30%. Bulldog TV nace en el afio 2015

con el objetivo de producir programas de todos los géneros para un publico comercial.

Su actividad se centra tanto en la adaptacién de grandes formatos internacionales
(Supervivientes, MYHYYV, EI Concurso del Afio) como en la creacion y desarrollo de
formatos nuevos (Volverte a ver o La casa fuerte). Desde su nacimiento, ha producido
mas de 1.500 horas de televisién. Actualmente, emite en la parrilla de Telecinco

Supervivientes y Déjate querer.
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mandarina

Productora especializada en factual y ficcion creada en 2006 por Santi Botello y
Pedro Revalderia en colaboracién con el Grupo Mediaset, que se presenta como una
de las empresas audiovisuales con mayor numero de horas de emision en la industria

televisiva espafiola, y participada por el Grupo Mediaset al 30%.

La productora ha generado mas de 1.300 horas de programacion para canales de
Mediaset y se ha expandido internacionalmente con la venta de sus formatos. Son los
creadores de Serioras del (h)AMPA, que se convirtié en el mejor estreno de ficcion en
Telecinco en 4 anos. En la actualidad cuenta en emisién con el programa En boca de
todos en el canal Cuatro, y ha producido grandes éxitos para el grupo como Salsa Rosa,

Las Marianas de Cuatro o jQué tiempo tan feliz!.

Cllecy

Productora especializada en ficcion, y que participa por el Grupo Mediaset al 40%.
La productora nace en 2017 fundada por Aitor Gabilondo, con el objetivo de desarrollar
ficcion audiovisual de alta calidad. A pesar de su juventud, Alea Media ya es una de las
empresas audiovisuales mas reconocidas del panorama audiovisual espafol, con
grandes éxitos televisivos de ficcion como: Patria, la primera produccién de HBO Europe
en espafol, Madres, estrenada en exclusiva en Amazon Prime Video Espafia o Vivir sin
permiso, con una media del 15,2% de cuota y 2,5 millones de espectadores en el prime
time de Telecinco, y con sus dos temporadas adquiridas a nivel mundial por Netflix. Una
de los éxitos mas recientes de la productora ha sido la emision de las dos temporadas

de la serie Entrevias.
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P

eldesmarque

El Desmarque es una de las plataformas de noticias deportivas mas seguidas a
nivel nacional, con una media mensual de 4,8 millones de usuarios unicos durante 2021.
Con esta productora, Mediaset complementa sus contenidos digitales y refuerza el perfil
masculino de su oferta comercial. En la actualidad esta consolidada en integracion
global dentro del grupo, al 100% . La sinergia entre television y el site es cada vez mayor,
con presencia en contenidos digitales a diario en programas como El Desmarque de

Cuatro.

ALMA

110

Alma producciones nace en julio 2018 de la mano de lker Jimenez como fundador,
y en la actualidad esta participada por el grupo al 30%. Es la productora del emblematico

Cuarto Milenio y Horizonte.

é \

FENIX MEDIA

Empresa fundada en 2020 y enfocada a la produccion de estrategias de
comunicacion que destacan por su creatividad e innovacion, participada al 40% por el
Grupo Mediaset. Socio de esta empresa es el presentador Christian Galvez, que en la

actualidad produce y presenta el programa Alta Tensién en Cuatro.
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3.3.3.2. LA PRODUCCION EN TELEVISION EN 2021

El informe de GECA “La produccion en Television en 20217, nos muestra algunos
datos relevantes sobre el mercado de produccion audiovisual, y también sobre el
posicionamiento de las productoras participadas del Grupo Mediaset, analizadas

anteriormente.

TOP 5 de las horas de estreno de las productoras de TV en abierto
Porcentaje 2020 Porcentaje 2021

9,3%

8,6% 8,6%
' 7.2%
5,7% (+2,9) ‘
r-07) &
(-0,5) 3.8%
- 35% 4% 33y
3.106h. 2.420h.
|1.835h. 2.972h. 2.313h, (-03) |t,
‘ 1.208h, | | 1-283h. 1.104h. | | 1.186h.
s Cuarzo N
( UNICORN 7\ - Producciones % indaloymedia
® . D s

MEDIAPRO

Figura 9. Top 5 de las horas de estreno de las productoras de TV en abierto. Fuente: Informe
GECA “La produccién en Televisiéon en 2021”.

El Grupo Mediapro se situa lider en el Top 5, en cuanto a horas de estreno en 2021,
en television en abierto. Destacar que el grupo audiovisual es propietario de canales
como La Sexta, Real Madrid TV y Gol TV, asi como productora de cine y series de
ficcion. Le siguen dos de las productoras participadas del Grupo Mediaset, Unicorn
Content y La Fabrica de la Tele, que gracias a sus programas diarios y en directo tanto
en Cuatro como en Telecinco, consiguen posicionarse en el Top 5 a nivel nacional. El
cuarto lugar lo ocupa Cuarzo Producciones, perteneciente al gigante Banijay, con
producciones como Viva la Vida o La Isla de las Tentaciones, y en quinto lugar indalo y
Media con sus producciones en Canal Sur.

TOP 5 de las horas de estreno y redifusién de las productoras de TV en abierto

Porcentaje 2020 Porcentaje 2021

51% 5.2%

4,8%

4,5%

3.396h.
3.037h. 3.343h.

2.965h.

MEDIAPRO

Figura 10. Top 5 de las horas de estreno y redifusion de las productoras de TV en abierto.
Fuente: Informe GECA “La produccion en Television en 2021”.
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En cuanto a horas de emision de estreno y redifusiones, el escenario varia

significativamente, contando con tres nuevas productoras en el Top 5, como son:

e Molinos de Papel: creadora del formato Callejeros. Fundamentalmente
colaboran con cadenas autondémicas, asi como los programas de Frank Cuesta
en DMax.

e Contubernio: Productora creada y dirigida por Alberto Caballero, que se cre6 en
2013 para hacerse cargo de la produccion de La que se avecina. Aunque no
tiene participacion en Mediaset, desarrolla de manera preferente para la cadena
los proyectos ideados por Alberto y Laura Caballero.

e Globomedia: Productora perteneciente a The Mediapro Studio, produce el
programa Atrapame si puedes para varios canales autondémicos, asi como

Zapendo y El Intermedio para La Sexta, entre otros.

TOP 5 de las horas de estreno de entretenimiento de las productoras de TV en abierto

(Junicorn | o

‘Cuatro al dia’

3.106h. ‘El programa de AR’
8,0% ‘Silvame’
‘Todo es mentira’
2.420h. “‘Salvame Deluxe’
7,9% | ‘Atrapame si puedes’ .
MEDIAPRO 2.371h. ‘El Golazo de Gol’

%indalpymedio AN e TECeane

ahora’

1.186h. ‘En compania’

3,1% ‘Zapeando’
‘El Intermedio’
R 922h. ‘Esta pasando’

Figura 11. Top 5 de las horas de estreno de entretenimiento de las productoras de TV en
abierto. Fuente: Informe GECA “La producciéon en Television en 2021”.

En cuanto a la produccion de entretenimiento de estreno, Unicorn Content y La

Fabrica de la Tele se situan lideres, gracias a su produccion diaria en directo.
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TOP 5 de las horas de estreno y redifusidn de entretenimiento de las productoras de TV en abierto

zanskan |
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voy' de Zanskar
Producciones entran en el
ranking de las cinco
primeras productoras con
mas horas televisivas en
entretenimiento con 2.035

horas y un 3,9% del total.

Figura 12. Top 5 de las horas de estreno y redifusion de entretenimiento de las productoras de
TV en abierto. Fuente: Informe GECA “La produccién en Television en 2021”.

El escenario cambia sumando a las horas de estreno las redifusiones, situando en

primera posicidon a Molinos de Papel, gracias a las redifusiones de Callgjeros y

Callejeros Viajeros, y Zanskar consigue entrar en el ranking por las redifusiones de

Planeta Calleja'y Volando Voy.

Horas de emision de estreno + redifusion

Top 40 (1) | Porcentaje de horas emitidas en TV en abierto

10
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Figura 13. Horas de emisién de estreno + redifusion.

Fuente: Informe GECA “La produccion en Television en 2021”.

En cuanto a horas de emisioén en 2021, sumando estrenos y redifusiones, Mediapro

lidera gracias a las versiones del concurso Atrapame si puedes en los canales

autonémicos y los espacios de actualidad deportiva como El chiringuito de jugones'y El

Golazo, seguido de Molinos de Papel con las redifusiones de Callejeros y Contubernio

con La que se avecina.
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Porcentaje de horas emitidas produccion ajena en los canales nacionales

4%
15% 15% 23% 16% 16%
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Figura 14. Porcentaje de horas emitidas produccion ajena en los canales nacionales.
Fuente: Informe GECA “La produccion en Television en 2021”.

Por ultimo, en cuanto a la produccion propia y delegada de los canales en emision
en abierto, Telecinco es la cadena que mas produccion delegada incluye en su
programacion, debido a sus productoras participadas, seguido de Cuatro, mientras que

el resto de canales tienen mas presencia de produccion propia.

3.3.4. POSICIONAMIENTO MEDIASET EN ESPANA

Mediaset Espafa, es un grupo de comunicacion espanol, fundado el 10 de marzo
de 1989 por la empresa italiana Mediaset, controlada por el grupo Fininvest, propiedad
de Silvio Berlusconi. Su actividad se centra, esencialmente, en la produccion y
exhibicion de contenidos televisivos. Actualmente opera los canales de television
Telecinco, Cuatro, Factoria de Ficcion, Boing, Divinity, Energy y Be Mad, ademas de
Telecinco HD y Cuatro HD que son las sefales en alta definicion de las principales

cadenas generalistas del grupo.

El grupo posee varias empresas como parte de su grupo empresarial dependiente
de Gestevision: la agencia de noticias Atlas, la gestora de publicidad Publiespafa o la
productora audiovisual de cine y television Telecinco Cinema. A principios de 2011, y
como resultado de la absorciébn de Cuatro, estas companias dependientes
desaparecieron y se integraron en Mediaset Espana. El accionista mayoritario de

Mediaset Espana es Mediaset, S. p. A., con un 53.3 % del capital.

El 11 de marzo de 2011, tras la compra de Cuatro y la creacion de nuevos canales,
se modificé la denominacion social de la compania a Mediaset Espana. En 2019 el grupo

adquirio el 100% del portal deportivo El Desmarque y ademas lanzé sus nuevos medios
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digitales, Uppers y NIUS como nuevos medios nativos digitales, que comienzan a

convivir con la web ya existente Yasss.

Mediaset Espafia se ha situado de nuevo como el grupo audiovisual mas rentable
de nuestro pais al obtener un beneficio neto de 114,2M€ en 2021, cifra que supone un
incremento del 10,6% respecto a 2020 (103,2M€), un periodo que el grupo cerré con un
resultado significativamente positivo debido, entre otros factores, al gran ahorro de
costes obligado por la pandemia. Supone, ademas, un margen sobre ingresos netos del

18,9% y un beneficio por accion de 0,36€.

La facturacion neta del grupo en el afio 2021 ha sido de 603,8M€, un 10,5% mas
que en 2020. Ademas, increment6 un 17,7% sus ingresos brutos por publicidad hasta
574,5M€, de los que 557,4M€ corresponden a la explotacion de sus propios medios, y
17,1M€ a la comercializacién para terceros. Los ingresos netos por publicidad se
situaron en 548,4M€, un 16,6% mas, mientras que la partida de ‘Otros ingresos’, que
incluye principalmente los procedentes de la venta a terceros de la distribuidora
Mediterraneo Mediaset Espana Group y los de la plataforma digital de suscripcion Mitele
PLUS, registr6 55,4M€.

En el ano 2021, Mediaset Espana lider6 nuevamente la inversion publicitaria en
television, segun las estimaciones publicadas por Infoadex. Respecto a la audiencia,
Mediaset Esparia cerrd el 2021 como el grupo de televisiébn mas visto con una cuota de
pantalla del 28,2%.

Estos son las principales caracteristicas de los canales del grupo Mediaset Espafia:

D

TELECINCO

Telecinco, conocido en sus origenes como Tele 5 (T5), es un canal de television
espafnol en abierto de caracter privado, operado por Mediaset Espafa Comunicacion.
Su sede central se encuentra ubicada en el barrio madrilefio de Fuencarral, en lo que
antiguamente fueron los Estudios Roma, y cuenta con una segunda sede en Villaviciosa,

denominada en sus origenes como Estudios Picasso.

La cadena se formé el 10 de marzo de 1989 y al mismo tiempo comenzd sus

transmisiones de prueba. Mas tarde, el afo siguiente, el 3 de marzo de 1990, abrid sus
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transmisiones con una gala inaugural. Un dia después comenzé su programacion
regular y se convirtié en la segunda cadena privada en transmitir para toda Espafna. A
raiz de su lanzamiento, se convirtié en la emisora comercial con mas cuota de pantalla
y la segunda, por detras de Television Espafiola, en el ranking general de los ultimos

anos.

cuvatre’

Cuatro es un canal de television espanol en abierto operado por Mediaset Espana
Comunicacién que cuenta con una programacion generalista dedicada a un publico
adulto, donde ofrece principalmente series de ficcion extranjeras y programas de
produccidon propia, asi como espacios deportivos, magazines e informativos. Es el
segundo canal con mas audiencia de media del grupo. En el afio 2021, Cuatro, con un
5,3% en total individuos, hizo gala de su fortaleza en perfil comercial, con una conversion

positiva al 6,1%.

05000

En la estrategia global de Mediaset Espafa, los canales tematicos han aportado un
valor afadido a la oferta lineal de la compainia, enriqueciendo a través de nichos de
publico segmentados las audiencias de Telecinco y Cuatro. En su conjunto, en 2021
han cumplido nueve afios liderando el consumo en abierto de la televisién tematica con

un share acumulado del 8,1%.

El mas visto a nivel nacional ha sido un afo mas Factoria de Ficcion (2,4%)
empatado con Nova. Alcanz6 un posicionamiento en jovenes inigualable que le situa
como el tercer canal comercial con mayor seguimiento entre los espectadores de 13 a
24 afos con un 7%, y un target comercial del 3,2%, segmento que también lidera entre

los tematicos.

Energy se coloca cuarto (2,1%), con un 2,3% en target comercial. El femenino
Divinity, cerré el afo con un 1,9%, con una conversién positiva entre las mujeres
comerciales, con un 2%. Be Mad, por su parte, alcanzo un 0,6%. Mencion destacada
merece Boing, que por primera vez en su historia cerré el afio como el canal infantil lider
absoluto entre los niflos de 4 a 12 anos, donde ha obtenido un 11,6%. Es ademas el

canal infantil mas visto de la television comercial por noveno afo consecutivo.
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mitele®

Ademas de los canales ya mencionados, es importante mencionar Mitele, un
servicio de transmision por internet y television de Mediaset Espaia, disponible en
teléfonos moviles y tabletas, ordenadores vy televisores inteligentes. A través de esta
plataforma es posible ver los canales de television en directo ademas de poder ver
programas, series, telefiimes, miniseries, peliculas, informativos, deportes,
documentales y musica, Igualmente, cuenta con los canales exclusivos Mitele Fun,

Mitele Unplugged y Mitele Walal.

Por otro lado, la plataforma cuenta con un servicio de distribuciéon de contenidos de
pago llamado Mitele Plus. Este fue puesto en marcha el 22 de julio de 2019 y permite la
visualizacion de contenidos exclusivos y sin interrupciones para los suscriptores. En sus
inicios, Mitele Plus llegd a tener 138.000 abonados, pero debido a sus excesivas criticas

ha bajado a 100.000 suscriptores.
3.4. ANALISIS CANAL CUATRO
3.4.1. ANALISIS PROGRAMACION HISTORICA DE CUATRO

Antes de analizar la actualidad de este canal, tanto su programacién como su
target, es muy interesante adentrarse en su historia para conocer cual fue la intencion

de crear este canal y si se ha mantenido en la actualidad la esencia con la que surgio.

Cuatro nace a principios de Noviembre del afio 2005, a través del grupo de
television de pago Sogecable (conocido como Prisa TV hasta el afio 2015 tras su
desaparicion con la fusion a Movistar), el cual queria transformar su canal de pago
analogico Canal+ en un canal abierto privado, ya que la legislacion de ese ano sélo
permitia a los canales de pago tener una programacion diaria de seis horas. Por esto,
Cuatro surge como una alternativa de este espacio que dejaba Canal+. Una alternativa
que buscaba novedades muy llamativas al tratarse de una nueva opcion de canal abierto
dentro del conjunto de cadenas que ya existian hasta ese afio. Con una vocacion de ser
un canal que apostara por la innovacion y la modernidad frente a lo clasico de las
propuestas generalistas. Desde su inicios en 2005, Cuatro pretendié tener una

programacion centrada principalmente en el target comercial de 18-54 afos y con un
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publico mas urbano que rural tratando de ir a géneros menos explorados por los canales

tradicionales

Se crearon programas de entretenimiento como Channel N°4, Noche Hache o
Cuarto Milenio. También se aposté por la creacion de programas tipo docu-realitys,
como Callejeros, programas de concurso o incluso series de ficcion propias. Al tratarse
desde un principio de una cadena generalista, también se quiso dar importancia a un
nuevo espacio informativo para competir frente al resto de cadenas. Por lo que se aposto
por la incorporacién de un periodista muy reconocido como Ihaki Gabilondo para
presentar este nuevo espacio que llevaria como nombre Noticias Cuatro. Ademas,
también se quiso dar espacio a la informacion deportiva creando un programa

denominado Maracana 05.

Durante los siguientes anos, desde 2006 hasta 2010, Cuatro junto Prisa TV siguid
creando nuevos programas y formatos para afadir a su parrilla, los cuales obtuvieron

Su mas y sus menos en lo relativo a éxitos de audiencia.

En cuanto a programas de entretenimiento, hubo nuevas apuestas como EI/
Hormiguero y Tonterias las justas, los cuales fueron éxitos del canal mientras que otras
apuestas de entretenimiento no tuvieron tanto éxito. Uno de los géneros por los que mas
se aposto fueron los concursos, ya que hubo un gran variedad de estos durante esta
época como Alta Tensién o Password. Durante estos afnos también se implementaron
nuevos programas del género reality con varios formatos como Supermodelo, Granjero
Busca Esposa o Pekin Express, los cuales supusieron una novedad tanto para el canal
como para los espectadores. Otra gran apuesta fueron los formatos de talent, como
Factor X, Tienes Talento o Fama, los cuales tuvieron mucho éxito y arrastraron a otras
cadenas a apostar por este tipo de programas. Ademas, también siguieron apostando
mucho en esta época por programas de tipo docu-realitys como Desafio Extremo o 21
dias y por programas de tipo coach como Supernanny o Hermano Mayor, los cuales
tuvieron una gran repercusion en la historia de la TV en Espafia. Fue uno de los canales
que mas se involucro en la ficcion desde su creacion: llego a tener mas de una treintena
de series de ficcion internacionales como Anatomia de Grey, Entre fantasmas, House,

Medium, Ugly Betty o The Closer.

Respecto a la programacion de informacion se cred un nuevo magazine matinal
denominado Las Marfanas de Cuatro, el cual contaba con varias tertulias y analisis

acerca de la informacion diaria. Y en cuanto a informacion deportiva, aparecié un nuevo
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espacio llamado Deportes Cuatro junto a Noticias Cuatro, el cual supuso un revolucién
en la forma de contar este tipo de noticias. Cabe también destacar la adquisicion de los
derechos de emision de la Eurocopa de Futbol 2008, lo cual hizo que gracias la victoria
de Espafia y los grandes datos de audiencia, la cadena fuese un referente deportivo

atrayendo a un target mas masculino.

A partir del afio 2011, Cuatro forma a ser parte del Grupo Mediaset, lo cual supone
cambios en la produccidn de sus programas al haber cambios en su directiva y
trasladarse a las instalaciones de Mediaset en Fuencarral. Desde el 2011 al 2020,
Cuatro produce un intenso numero de programas debido a los numerosos intentos de
encontrar una fidelidad de audiencia, ya que durante estos ultimos afios el dato de

audiencias comienza a descender.

En cuanto a concursos, durante los afios 2011y 2013, se siguen haciendo apuestas
como Uno para ganar o Lo sabe, no lo sabe pero los datos no son los esperados por lo
que Cuatro deja de producir este tipo de formatos hasta el afio 2018 con El Concurso
del Afo o El Bribén, los cuales llegan para ser programados en la franja de mafhana-
sobremesa. En cuanto a la programacion de informacion, Noticias Cuatro se mantiene
tras la marcha de Ifiaki Gabilondo y el paso de varios presentadores, hasta el afio 2019
en el cual se anuncia la retirada de la parrilla de estos informativos. En cuanto al
magazine matinal Las mafianas de Cuatro también desaparece en el afio 2018, dejando

vacio el espacio informativo de la mafana.

Tras estos cambios en la parrilla, en 2019 Cuatro decide reprogramar su espacio
informativo con nuevos programas como Cuatro al Diay Todo es Mentira, los cuales se

sitlan actualmente en la programacion de tarde.

La franja de Prime Time es la franja que mas cambios sufre durante estos afos en
cuanto a su programaciéon debido a la gran cantidad de programas que se crean para
esta con formatos como reality shows, docu-realitys, actualidad, humor,... Durante esta
época surge una tendencia de formatos relacionados con el amor como Adan y Eva,
¢ Quién quiere casarse con mi hijo?, Un principe para... o First Dates, los cuales son

éxitos de audiencia en el canal en la franja de Prime Time.
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3.4.2. ANALISIS AUDIENCIA HISTORICA DE CUATRO

Para conocer cual ha sido la evolucion de la audiencia del canal, es interesante
observar las audiencias anuales totales de todos los afios que lleva Cuatro en emision

y analizarlas junto a la programacion que ha habido durante ese afio.

MEDIA AUDIENCIA ANUAL CUATRO

AUDIENCIA ANUAL

3 & & & n 43 S » Gl o A & 2 &
T s

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

MEDIA ANUAL X

Figura 15. Evolucion de la cuota de pantalla anual de Cuatro. Fuente: Kantar Media.

Durante los primeros anos desde 2006 a 2008 hay un gran crecimiento que hace
que el canal llegue en 2008 a su maximo punto de audiencia media de su historia (8,6%).
Esto se consigue gracias a las grandes apuestas que se hicieron en la produccion de
los nuevos programas que surgieron como El Hormiguero (11%), Callejeros (11,6%),
Pekin Express (12,5 %) o Cuarto Milenio (13,2%). A este éxito también habria que
sumarle los grandes datos de audiencia que supuso la emisién de la Eurocopa de Futbol

de 2008 con una audiencia maxima de un 80,9% en su partido final.

Durante los afios 2009 y 2010 comienza a haber un descenso en la media anual
que se prolongaria mas adelante con la entrada de Cuatro en Mediaset bajando hasta
un 7%. Estos ultimos anos junto a Sogecuatro coincidieron con la entrada de la crisis
economica de 2008, lo cual hizo que la produccién de los programas de Cuatro
disminuyera, llegando incluso a tener que llegar a un acuerdo de fusion del canal con el
Grupo Gestevision Telecinco (después Mediaset Espafa). Aun esto cabe decir que
ciertos programas se mantuvieron en altos indices como Desafio Extremo (11,2%) o 21
dias (13,2%).

A partir de que Cuatro forme parte de Mediaset Espana en 2011, los siguientes

anos hasta 2014, los niveles de audiencia media se mantienen en el 6%, lo que suponen
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unos numeros mas bajos que su anterior etapa. En estos datos pudieron influir la venta
a Atresmedia de formatos insignia como EIl Hormiguero y Tonterias las Justas, los cuales
tenian unos altos indices de audiencia y que supuso la desaparicion de estos grandes

ndumeros.

En 2014 el indice de audiencia anual asciende volviendo a llegar al 7,2% en 2015,
lo cual vuelve a recuperar datos de audiencia que habia perdido afos anteriores.
Programas como Adan y Eva (13,8%) o Quién quiere casarse con mi hijo (12,6%)
comienzan a hacer grandes datos de audiencia, con la apuesta de Cuatro por este tipo

de formatos relacionados con el dating show.

Este repunte ascendente apenas duraria hasta 2016 bajando al 6,5% y es que a
partir éste, la media anual comienza un descenso el cual no se estabilizara hasta el afo
2020 quedando en el 5,4%. Estos datos son bastantes preocupantes para la cadena ya

que se quedan por debajo de las medias anuales de sus inicios.
3.4.3. ESTUDIO DEL PERFIL DE CUATRO

Cuatro nace con la intencion de tener un perfil relativamente joven entre 13 y 45
anos y un sector de la poblacion que resida en las ciudades. Esto se pretende conseguir

con la innovacién y la modernidad frente a lo clasico de las propuestas generalistas.

Para conocer cual es el perfil actual de Cuatro, analizaremos los datos de cuota

media anual de 2021 de los distintos targets.

MEDIA AUDIENCIA ANUAL POR TARGET CUATRO

Figura 16. Audiencia anual media de Cuatro en 2021 por género y edad.
Fuente: Kantar Media.

Analizando los distintos targets se puede concluir que Cuatro es una cadena mas

masculina, con un 5,7 % de share, frente al 4,9 % de las mujeres. Hay que tener en
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cuenta que existe una diferencia del 0,8 %, por lo que se deberia valorar ese porcentaje

de mujeres que también ven el canal.

En cuanto a las edades, hay una alta mayoria de poblacion entre los 25 y 64 afos,
en la que destaca el rango de 35-54 afos (6,3), seguido de los 25-34 afos (5,9). La
edad perfil media de Cuatro tiende a ser personas de 45 afios con una prevalencia hacia

edades mas jovenes.

El cambio en el consumo de TV en Espana y la apariciéon de las OTT ha marcado
en gran medida el futuro de los canales generalistas y la necesidad de tener que
volverse mas tradicionales, tratando de envejecer un poco el perfil objetivo del publico,
pues la realidad es que el target entre 13 y 24 afios ha abandonado paulatinamente la
TV en abierto. Por tanto esto esta obligando a que el canal necesite atraer a un publico

mas adulto y por tanto el publico objetivo se situe entre los 25 y 54 afios.

Jovenes Independientes

‘ Hogares Monoparentales
Parejas Jovenes Sin Hijos ‘ Parejas Adultas Sin Hijos
Parejas Con Hijos Pequeiios ‘ Adultos Independientes

Parejas Con Hijos Medianos ‘n Retirados

Parejas Con Hijos Mayores

Figura 17. Audiencia anual media de Cuatro en 2021 por situacién familiar.
Fuente: Barlovento Comunicacion.

En cuanto a la situacion familiar del espectador que mas consume Cuatro destacan
perfiles jovenes como parejas que no tienen hijos o jovenes independientes y perfiles
mas adultos que tienen hijos mas mayores o son independientes. Esto hace
encontrarnos un perfil que consume el canal de forma independiente sin hijos, es decir,
que no se consume de forma familiar por lo tanto vamos a encontrar una mayoria de

espectadores jovenes y adultos independientes.

IA+IB IC+ID IE
(CLASES ALTAS) (CLASES MEDIAS) (CLASE BAJA)

Figura 18. Audiencia anual media de Cuatro en 2021 por perfil socio-econémico.
Fuente: Barlovento Comunicacion.

En cuanto al perfil socio-econédmico encontramos un publico muy repartido de

clases sociales, por lo que no encontramos un clase social que destaque como publico
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del canal por lo que en el perfil socio-econdmico de Cuatro se encuentran todas las

clase sociales.

50-500M

Figura 19. Audiencia anual media de Cuatro en 2021 por numero de habitantes.
Fuente: Barlovento Comunicacion.

En cuanto a la situacion demografica de espectador perfil de Cuatro encontramos
una pequefia mayoria que residen en poblaciones de entre 50.000 y 500.000 habitantes,
por lo cual encontramos un perfil urbano con una tendencia hacia perfil semi-urbano
como segundo perfil del canal. En cuanto a comunidades encontramos una mayoria en
Murcia, Canarias y Pais Vasco siendo las comunidades que mas siguen el canal. Las
comunidades de Islas Baleares, Cataluia y Asturias son las menos sector de poblacion

encontramos.

Figura 20. Audiencia anual media de Cuatro en 2021 por situaciéon demografica.
Fuente: Barlovento Comunicacion.

3.4.4. ACTUAL DISENO PARRILLA CUATRO 2022

Para conocer la actualidad del canal Cuatro, analizaremos la programacion emitida

durante el primer trimestre del afio 2022 en cada franja horaria.

FRANJA MANANA (07:00h - 14:00h) La programacion diaria de Cuatro comienza
a las 7:00h con programas de tipo zapping como El Zapping De Surferos o jToma
Salami! e incluso también encontramos reposiciones de algunos programas de la propia
cadena. Durante estas primeras horas de la mafana no encontramos ningun formato
informativo, ya que la cadena prefiere apostar por contenidos mas econémicos como
los mencionados. A partir de las 9:00h encontramos la serie de ficcion Alerta Cobra la
cual lleva ocupando este espacio desde los inicios de la cadena de Lunes a Viernes,
con una emision de distintos capitulos hasta las 13:00h. Esta serie se ha convertido en

una insignia de las mafianas de Cuatro llegando incluso al 6% de audiencia. Durante
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estas horas, en el fin de semana, encontramos reposiciones de programas de la cadena

como Callejeros Viajeros y Viajeros Cuatro.

Desde la 13:00h se emitia el concurso Alta Tension el cual llevaba con este horario
desde finales de 2021 con la tendencia de apostar en este horario por formatos de

concurso.

Durante esta franja Cuatro destacaba en la apuesta por el entretenimiento y no
encontrabamos ningun formato informativo ni de directo como tienden a tener otras
cadenas desde la desaparicion del magazine Las Marianas de Cuatro, hasta el lunes 30
de mayo de 2022, en que el programa En boca de todos, pasa a ocupar la franja de
13.15h a 15.00h.

FRANJA SOBREMESA (14:00h - 17:00h) Durante Enero y Febrero, siguiendo con
la apuesta de entretenimiento, Cuatro emite First Dates Café, un derivado del programa
de prime-time First Dates, en horario de 14:00h a 15:00h de Lunes a Viernes. Desde las
15:00h a las 15:45h se emiten los espacios informativos deportivos Noticias Deportes

Cuatro: El Vary Deportes Cuatro, seguido de la informacion del tiempo con El Tiempo.

A partir de Marzo, con la desaparicion de First Dates Café, el espacio deportivo y
el tiempo se desplazan al horario de 14:00h a 14:30h, seguido de un nuevo espacio
derivado del programa de tarde Todo es Mentira denominado Todo es Mentira Leaks. A
finales de Marzo, surge un nuevo magazine informativo, denominado en Boca de Todos
el cual se situa en la franja de 14:00h a 15:00h, volviendo a trasladar la informacién

deportiva y del tiempo en su horario anterior (15:00h - 15:45h).

A finales de mayo, se experimenta un nuevo cambio en la parrilla adelantando el
horario de En boca de todos a las 13:15h horas y moviendo Alta tensién a las 15:00h, y
con la desaparicion de la edicion diaria de Deportes Cuatro, y su inclusion a modo de

seccion en el programa En boca de todos.

Durante el fin de semana en el horario de 14:00h a 15:00h, Cuatro apuesta por la
informacion gracias al programa derivado del magazine Cuatro al Dia denominado
Cuatro al Dia: Fin de semana, seguido de la informacién deportiva y el tiempo hasta las
15:45h.
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De lunes a viernes, a partir de las 15:45h, se emite en directo el programa Todo es
Mentira, con el cual se apuesta por la actualidad con toques de humor. Es partir de este
programa con el cual Cuatro comienza su espacio informativo de tarde, el cual abarca
hasta a las 17:00h.

Durante los fines de semana, en estas ultimas horas de sobremesa, Cuatro realiza
una gran apuesta por la ficcion con Home Cinema emitiendo peliculas de alto valor que

otras cadenas programan en prime time.

FRANJA TARDE (17:00h - 20:00h) Las tardes en Cuatro comienzan a las 17:00h
con la continuacion de Todo es Mentira, Todo es Mentira Bis, con una calificacion de
+7, hasta las 17:30h. A partir de las 17:30h comienza el magazine informativo Cuatro al

dia, con el cual contindian con el espacio de informacion de tarde en directo.

Los fines de semana continian con una segunda sesion de Home Cinema que
abarca hasta las 20:00h.

FRANJA PRIME-TIME (20:00h - 00:00h) La franja de Prime Time comienza con la
continuacion de Cuatro al dia, Cuatro al dia a las 20h, con una calificacion de +16, hasta

las 21:00h. Le sigue el espacio informativo El tiempo hasta las 21:05h.

A partir de las 21:05, de lunes a viernes, se emite el programa de citas de First
Dates hasta las 22:45. A continuacion, cada dia de la semana, encontramos distintos
formatos como First Dates Crucero, Planeta Calleja o la serie The Good Doctor, como
formatos de entretenimiento y formatos de actualidad como Todo es Verdad, Horizonte

o En el punto de mira.

Durante los fines de semana, Cuatro emite los sabados cine con E/ Blockbuster y

los domingos el programa Cuarto Milenio.
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3.5. ANALISIS DE LA FRANJA 13:00 - 15:00

3.5.1. ESTUDIO FRANJA HORARIA 13:00 - 15:00 EN ESPANA

A

ANTENA 3

“ESPEJO PUBLICO”

Espejo Publico, es un programa televisivo magazine matinal emitido por Antena 3.
Inicialmente, se estrend el 20 de octubre de 1996 como un programa semanal de
reportajes de actualidad. Sin embargo, a partir del 11 de diciembre de 2006, Espejo
Pablico se viene emitiendo diariamente como magazine contenedor de temas de

actualidad y presentado por Susana Griso.

A lo largo de su historia, el programa se ha emitido en diferentes franjas. Comenzé
emitiéndose en la franja de la manana y, poco a poco, se ha ido extendiendo a la franja
de la sobremesa. De 2007 a 2011 se emitia de 9:00h a 12:30h y se ha ido manteniendo
en ese horario con pequefas variaciones. Fue a partir de octubre de 2017 cuando
finalmente entr6 en la franja de la sobremesa, emitiéndose de 8:30h a 13:15h.
Actualmente, Espejo Publico se emite de 9:00h a 13:20h (cuando empieza Cocina
abierta con Karlos Arguifiano). A lo largo de su historia, Espejo Publico ha contado con
cifras de audiencia que se situaban entre el 14% y el 18% de share. Estas cifras se han
visto reducidas los ultimos anos, alcanzando datos cercanos al 12% y cerrando el afio
2021 con un 13'7%

El target de Espejo Publico es principalmente femenino e intergeneracional, de 25
a mas de 64 anos, aunque predominan las franjas de edad de 24 a 44 y de mas de 64
afos. En cuanto a cuestiones socioecondémicas y geograficas®, el target de Espejo
Pablico predomina por contar con unos ingresos que les situan entre la clase alta y
media alta y encontrarse en habitats de entre 200.000 y 500.000 habitantes,

predominantemente.

8 Segun los indices de la Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion (AIMC).
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Figura 21. Target del programa Espejo Publico. Fuente: GECA.

“COCINA ABIERTA DE KARLOS ARGUINANO”

Cocina abierta de Karlos Arguifiano es un programa televisivo de cocina presentado

por el cocinero Karlos Arguifiano y emitido, actualmente, por Antena 3. A lo largo de su

historia, este formato ha pasado por diferentes canales, como Televisién Espanola,

Telecinco o Antena 3 y se han producido varias emisiones para el publico de Argentina.

Actualmente, este formato se emite en Antena 3 en el horario de 13:20h a 13:45h y ha

cerrado el afio 2021 con un 16,4% de share.

El target que mantiene el programa de Karlos Arguifiano estd muy marcado: es

bastante femenino y muy adulto, predominando la franja de edad de mas de 64 afos.

En

este caso, su target se caracteriza por ser de una clase social alta y localizarse en

habitats de mas de 500.000 habitantes.
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Figura 22. Target del programa Cocina abierta con Karlos Arguifiano. Fuente: GECA.
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“LA RULETA DE LA SUERTE”

La ruleta de la suerte es un concurso de television inspirado en el formato

estadounidense Wheel of Fortune. Actualmente, se emite en Antena 3 y esta presentado
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por Jorge Fernandez y Laura Moure. Desde sus inicios, La ruleta de la suerte paso por
las dos cadenas hegemonicas de Espafia bajo el nombre “La ruleta de la fortuna”. Entre
1990 y 1992, fue emitido por Antena 3 y, entre 1993 y 1997, por Telecinco. Desde
entonces, La ruleta de la suerte se emite en Antena 3 en emision diaria en el horario de
13:45h a 15:00h.

Los primeros datos de audiencia disponibles del concurso La ruleta de la suerte
datan del afio 2006, cuando el formato alcanzé un 26,2% de share. Hasta el afio 2009
se mantuvo en cifras cercanas al 25%, pero, con el paso del tiempo, el concurso ha ido
perdiendo audiencia progresivamente. Sin embargo, su cuota de pantalla actual es
bastante elevada, situandose como uno de los formatos mas consolidados y mas vistos

de su franja, cerrando 2021 con un promedio de 15’8% de share.

Al igual que un gran porcentaje de los concursos emitidos en la television en abierto,
La ruleta de la suerte tiene un target caracteristico de concurso: publico femenino de

mas de 64 afos.

Su target cuenta con una gran amplitud en cuanto a clase social: su principal publico
es de clase alta, pero también tiene un gran peso en su audiencia aquellos espectadores
de clase media baja. Del mismo modo, es un concurso con presencia en todo tipo de
territorios, predominando los de mas de 500.000 habitantes, pero con gran peso los de
menos de 10.000 y los de 200.000 — 500.000 habitantes.
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Figura 23. Target del concurso La ruleta de la suerte. Fuente: GECA.
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L

“CORAZON”

Corazén es un programa de television estilo magazine que compagina diferentes
reportajes y noticias sobre el mundo del corazon, ademas de asuntos de sociedad,
eventos, inauguraciones, estrenos, actualidad... Este formato fue emitido por primera
vez el 7 de julio de 1997 en TVE y se ha mantenido en antena en la misma cadena
desde entonces. Las presentadoras son Anne Igartiburu, que lleva el programa de lunes
a viernes, y Carolina Casado, que se encarga de presentarlo los fines de semana o en

sustitucion de Anne.

En el ano de su estreno, el programa Corazén promedié un 22’5% de share, una
cifra que se mantuvo estable durante algunos afios. No obstante, en la evolucion de su
emision, la audiencia del programa se ha visto drasticamente reducida. En los ultimos

tres afios, Corazon ha contado con cuotas de pantalla cercanas al 8%.

El programa magazine Corazén de TVE mantiene un target bastante femenino y
poco intergeneracional, predominando las franjas de edades de 45 a 64 y mas de 64
afos. En términos socioecondmicos, el target de Corazén se encuentra bastante
repartido, contando con publicos de todos los niveles adquisitivos, aunque tienen mas
peso aquellos publicos de clase social media alta. Igualmente, su publico se encuentra
repartido en localizaciones de todo tipo de tamafios, predominando aquellos lugares de
entre 50.000 y 200.000 habitantes.
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Figura 24. Target de Corazén. Fuente: GECA.
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‘MEJOR CONTIGO”

Continuando con la programacion de sobremesa de TVE, cabe mencionar el
programa Mejor contigo, un formato de debate y entrevistas que aborda temas de
sociedad y cultura. Su primera emisién fue el 13 de septiembre de 2021 y, desde

entonces, ha sido liderado por el presentador lon Aramendi.

El programa Mejor contigo esta dividido en dos partes. En la primera de ellas (desde
las 12:30h hasta las 14:00h) el programa profundiza en cuestiones de ambito mas social,
como temas culturales o medioambientales, y otras cuestiones como el emprendimiento,
la salud y el bienestar o la digitalizacion. En su segunda parte, el formato apuesta por el

género de la entrevista, contando con algunos personajes relevantes de la actualidad.

Actualmente®, el programa Mejor contigo esta en previsién de ser eliminado de la
parrilla de TVE por su caida de audiencia. Al comienzo de su emision, el formato lograba
alcanzar el 7% de share. Sin embargo, actualmente Mejor contigo cuenta con una cuota
de pantalla cercana al 4%.

En cuanto al target de Mejor contigo, el programa mantiene un equilibrio bastante
notable entre sexos y esta mas orientado a publicos desde los 45 anos en adelante,
teniendo la franja de edad de 45 a 64 afios el mayor peso. De la misma manera, el resto
de indices de su target esta bastante equilibrado, si bien cabe destacar la predominancia
de un publico con mayores ingresos (mas de 3.005€), pero de territorios de menos de
10.000 habitantes.
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Figura 25. Target de Mejor contigo. Fuente: GECA.

9 A fecha de febrero de 2022.
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“INFORMATIVO TERRITORIAL”

Por ultimo, en la franja de la sobremesa de la parrilla de TVE, se puede mencionar
también el Telediario, que cuenta con tres ediciones, aunque, en este proyecto,
solamente es relevante una de ellas, la de sobremesa. En el Informativo territorial, a
diferencia del Telediario a nivel nacional, aborda las ultimas noticias y sucesos de mayor
interés de cada una de las Comunidades Autdbnomas de Espafia, ademas de ser emitido
en las lenguas cooficiales de territorios como Cataluna, Pais Vasco, Galicia, Navarra,

Islas Baleares o Comunidad Valenciana.

Actualmente, el informativo territorial que se emite a las 14:00 cuenta con cerca de
un 6% de share, mientras que la edicion del informativo que se emite a las 15:00 logra

alcanzar el 10% de cuota.

En las siguientes figuras se muestra la audiencia de ambas ediciones el dia 21 de
enero de 2022.

14:00 20 | Nivel 1 [D.REG(INFORMATIVO TERRITORIAL 1) 482 6,4

1558 | 18 | Nivel 1 [D.REG(INFORMATIVO TERRITORIAL 2) | 1184 | 10,4 |
Figura 26. Audiencia del Informativo Territorial. Informe diario de audiencias. Fuente: Mediaset.

Con objeto de seguir ejemplificando la audiencia de ambas ediciones, a

continuacion, se muestran las cuotas alcanzadas el dia 17 de enero de 2022.

14:00 | 20 |Niwl‘| D.REG(INFORMATIVO TERRITORIAL 1) 413 | 55

|

i |
1600 18 | Nivel 1 |D.REG(INFORMATIVO TERRITORIAL 2) 998 9,1

1

Figura 27. Audiencia del Informativo Territorial. Informe diario de audiencias. Fuelnte: Mediaset.

El target de los informativos territoriales de TVE se mantiene bastante equilibrado,

aunque con predominancia masculina y de edades a partir de 45 afios en adelante.

Cabe destacar que el target de este tipo de informativo se caracteriza,
mayoritariamente, por ser de clase social media y que se encuentra en territorios de
menos de 10.000 habitantes, lo que iria en linea de la territorialidad del programa y sus

contenidos diferenciados segun Comunidades.
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Figura 28. Target del Informativo Territorial. Fuente: GECA.

“AL ROJO VIVO”

Al rojo vivo es un programa emitido por el canal La Sexta y presentado por Antonio
Garcia Ferreras que se centra en analizar en profundidad la actualidad politica e

internacional.

Su primera emision fue el 10 de enero de 2011 y, a lo largo de su historia, el formato

ha logrado varios reconocimientos:

e 2012: Mejor Programa de actualidad en el FestVal de Television y Radio de
Vitoria.

e 2013: Mejor contribucion de medios de comunicacion en los XXIl Premis Turia
2013.

e 2015: Al rojo Vivo: Objetivo Elecciones en el FestVal de Television y Radio de
Vitoria 2015.

e 2018: Premio Iris al Mejor Programa Informativo

e 2019: Premio Iris al Mejor Programa Informativo

Al rojo vivo se ha considerado el competidor directo del programa que se plantea
desarrollar para Cuatro, teniendo en cuenta tanto el alcance de los canales, como el

contenido y el target de cada uno de ellos, indicados en las siguientes figuras:

55



CAFE CON CUATRO - Isabel, Aitor, Noelia, Cristina y Ana

Cugla

Cuata
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CUATRO Total Dia

LA SEXTA Tetal Dia
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hambres

mujeres

53
6,1
57
4,9

6,3
7.2
72
56

dedalz

33

29

deldazd

de25a 34

de35a54

de 55 a 64

mdés 65

5,1

44
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53
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Figura 29. Comparativa del target de Cuatro y La Sexta en el Total Dia. Fuente: Tabla cedida

por Javier Cuenllas (Mediaset).

Cuola

Cuota

Targets

CUATRO 13 2 15 ()

LA SEXTA 13215 (1)

Ind. 4+

Tc

harmbres

mujeres

2,7
3,1
2,8
2,6

11,7
13,1
147
9,3

dedail

12

della2d

de25a34

de35a54

de 55364

més 65

2,4

2,5

79

9,2

10,6

Figura 30. Comparativa del target de Cuatro y La Sexta en la franja de sobremesa. Fuente:
Tabla cedida por Javier Cuenllas (Mediaset).

Al rojo vivo es un formato que ha ido consolidandose en la parrilla y que ha ido
ganando audiencia con el paso de los afios, aunque el descenso del consumo lineal
haya significado el consecuente descenso de su audiencia. En el afio de su primera
edicion (enero — julio 2011), el programa promedio 0,9% de share. No obstante, sus dos
mejores anos fueron 2018 y 2019, con cuotas de pantalla del 15'5% y 15°2% de share
respectivamente. Actualmente, Al rojo vivo ha cerrado el afio 2021 con un 11'8% de

share.

Al rojo vivo es un programa con un target muy marcado y caracteristico. Su publico

es predominantemente masculino y de edades que oscilan en la franja de 45 a 64 afos.

En cuanto a factores socioeconémicos y geograficos del target del programa Al rojo
vivo, caben destacar varias cuestiones. El publico objetivo de este formato engloba a
dos grandes grupos a nivel adquisitivo: aquellos de clase social media alta y media
(predominantemente). Del mismo modo, el reparto por territorios es bastante
equilibrado, aunque tienen mayor peso aquellos de 10.000 a 50.000 y de 50.000 a
200.000 habitantes.
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Figura 31. Target de Al Rojo Vivo. Fuente: GECA

D

TELECINCO

Teniendo en cuenta la programaciéon de la franja de sobremesa, cabe destacar
también los principales programas emitidos en Telecinco, ya que el nuevo proyecto a

desarrollar en Cuatro, debe ser compatible con su parrilla.
“EL PROGRAMA DE ANA ROSA”

El programa de Ana Rosa (AR) se trata de un formato estilo magazine presentado
por Ana Rosa Quintana desde su estreno (el 10 de enero de 2005) y emitido de lunes a
viernes de 9:00h a 13:30h. Este programa acerca la actualidad a los espectadores desde
varias perspectivas. A lo largo de su emision, el formato ofrece reportajes de
investigacion, mesas de debate de diferentes ambitos (politico, social...), tertulias mas
informales, secciones tematicas... Ademas, El programa de Ana Rosa también apuesta
por tratar temas de interés general y de gran calado social (violencia, drogas, trastornos
alimenticios...). Por ultimo, en El programa de Ana Rosa también tienen gran presencia
asuntos sobre la prensa rosa y el corazon y el seguimiento del concurso o reality que se

esté emitiendo en ese momento en Telecinco.

El programa de Ana Rosa es uno de los formatos mas consolidados en la parrilla
actual. Al inicio de su emision, el programa lograba alcanzar datos de share superiores
el 25% vy, en su evolucion, hasta el dia de hoy, sus cifras de audiencia se mantienen
cercanas al 20% (en 2021 cerrd con un 19,7%), demostrando la fidelizacién de su

publico y el éxito de su formato.
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El programa de Ana Rosa tiene una definicion del target claramente femenina e
intergeneracional. Su audiencia se distribuye entre publicos que van desde los 25 a mas

de 64 anos.

Al igual que su caracter intergeneracional, también se puede destacar el caracter
intercultural e interterritorial de su target. Su publico objetivo esta muy repartido en
cuanto a nivel socioecondmico, llegando a clases sociales que van desde la baja hasta
la media, con todas sus franjas intermedias, por lo que se puede avistar su llegada a

publicos de casi todos los niveles adquisitivos.

Por otro lado, su target se reparte a partes practicamente iguales en territorios que
van desde los menos de 10.000 habitantes hasta los territorios con mas de 500.000, un

rasgo definitorio del caracter generalista del programa.
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“YA ES MEDIODIA”

Ya es mediodia es el programa que procede a El programa de Ana Rosa en la
parrilla de Telecinco (de 13:30h a 15:00h) y esta presentado por Sonsoles Onega desde
su estreno, el 15 de junio de 2018. Este formato esta dividido en dos partes. La primera
parte analiza pormenorizadamente la actualidad y la informacion diaria a través de la
presentacion de diferentes temas y el debate de los mismos, en especial aquellos
referentes al ambito politico, social, econémico y cultural. Igualmente, con el objetivo de
esclarecer algunos sucesos, a lo largo del programa se realizan conexiones en directo
con diferentes personajes del panorama general buscando la opinidon experta. La
segunda parte lleva por nombre Ya es mediodia Fresh y, con el cambio de
colaboradores en mesa, se comentan en una tertulia los asuntos referentes al mundo
del corazoén y la prensa rosa y los ultimos acontecimientos del reality o concurso que se

esté emitiendo en la cadena.
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En el ano que dio comienzo su emision, Ya es mediodia alcanzé un 8,9% de share
de media. De esa fecha en adelante, este formato ha ido consolidandose en la parrilla y
ganando audiencia progresivamente. Actualmente, el programa presentado por
Sonsodles Onega cuenta con una cuota de pantalla cercana al 15%. Ya es mediodia
tiene su récord en cuota de pantalla en un 19,1% (11/06/2021) y su récord de
espectadores en 2.163.000 (17/03/2020). Igualmente, su minimo histérico en cuanto a
share se encuentra en un 6,2% (25/06/2018) y en 560.000 en cuanto a espectadores

(24/07/2018). Todo ello en los comienzos de su emision.

Ya es mediodia es el programa emitido posteriormente a El programa de Ana Rosa
y es claro el arrastre de audiencia que se produce. Al igual que en AR, Ya es mediodia
cuenta con un target predominante femenino e intergeneracional. Aunque tiene mayor
peso la franja de edad de 45 a 64 anos, las edades se mantienen bastante equilibradas.
Al igual que sucedia con el target de AR, Ya es mediodia cuenta con un publico objetivo
de diferentes niveles adquisitivos y situados en diferentes territorios. Si bien, cabe
destacar aquellos publicos de clases sociales bajas y medias; al igual que la

predominancia de la audiencia de los territorios de entre 200.000 y 500.000 habitantes.
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Figura 33. Target de Ya es mediodia. Fuente: GECA.

AUDIENCIAS EN LA FRANJA

Para contextualizar la distribucion de la audiencia en la franja de 13:00h a 15:00h
en el panorama televisivo, a continuacion, se ha afiadido una parrilla de los canales con

mas peso y los principales competidores en un dia de diario.
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Figura 34. Parrilla de programacion de las principales cadenas en abierto espariolas.
Fuente: Programacion TV.

Teniendo en cuenta esta parrilla, se han analizado las curvas de audiencia relativas
a una semana aleatoria'® para poder apreciar el comportamiento de la audiencia con
respecto a los programas en emision, diferenciando entre franjas de edades para
comprender el modo de consumo y las tendencias de las diferentes edades. En base a

estas curvas de audiencia, se han sacado varias conclusiones:

v De 13 a 24 afios suele haber bastante competicién entre Antena 3 y Telecinco,
ganando Antena 3 con Karlos Arguifiano y La ruleta de la suerte. Pero, pasadas
las 14:00h, Telecinco comienza a ascender con Ya es mediodia. En cuanto a La
Sexta y Cuatro, Al rojo vivo y Alta tension compiten directamente entre el publico
de 13 a 24 afios. Sin embargo, cuando se acercan las 14:00h, Cuatro comienza

a perder audiencia con First Dates Café y Al rojo vivo crece.

v Entre el publico de 25 a 44 afios suele tener predominancia Telecinco sobre
Antena 3, con El programa de Ana Rosa. Sin embargo, a partir de las 14:30h
comienza a crecer en audiencia Antena 3 con La ruleta de la suerte, aunque no
dista mucho de la curva de Telecinco. En esta misma franja de edad, La Sexta y
Cuatro comienzan teniendo una curva similar, aunque La Sexta cuenta con
mayor share. Al igual que sucedia con la franja de edad anterior, llegadas las
14:00h la audiencia de Cuatro comienza a caer con First Dates Café y comienza

a subir exponencialmente la audiencia de La Sexta con Al rojo vivo.

v De 45 a 64 anos, la curva se mantiene bastante similar a la del comportamiento
de la audiencia de la franja de edad inmediatamente anterior. La principal
diferencia se encuentra en que las curvas de La Sexta y Cuatro se mantienen

constantes a lo largo de la franja, con la misma bajada de audiencia en Cuatro a

10 Del 21 al 25 de febrero.
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partir de las 14:00h que en otras franjas de edad. Sin embargo, La Sexta
mantiene un share en esta edad entre el 18 y el 12 en toda la franja con Al rojo
vivo, creando una curva bastante horizontal y manteniéndose incluso por encima
de Antena 3.

v Por ultimo, en la franja de edad del publico mayor de 64 anos tienen gran peso
los canales de Telecinco y Antena 3, poniéndose por delante Telecinco con El
programa de Ana Rosa y remontando la curva Antena 3 a partir de las 13:45 con
La ruleta de la suerte. En cuanto a La Sexta y Cuatro, sus curvas se mantienen
bastante similares a las de otras franjas de edad (excepcionando la franja de 45
a 64 anos). Alta tension y Al rojo vivo compiten de manera directa hasta la
finalizacion del concurso de Cuatro y, con el comienzo de First Dates Cafe,

Cuatro comienza a perder share y La Sexta comienza a ganarla.

Por lo tanto, en cuanto al consumo de cada franja de edad, se ha concluido que: el
publico de 13 a 24 afios no suele estar tanto frente a la television; el publico de 25 a 44
tiene mas presencia frente al televisor (hasta las 14:00h aproximadamente, que se
comienza a estabilizar); las personas de 45 a 64 afios suelen estar consumiendo la
television en esa franja de manera constante y continua; y el publico de edades
superiores a 64 afnos es el de mayor consumo televisivo, manteniéndose constante en
el visionado, aunque con tendencias bastante diferenciadas (Telecinco v,

principalmente, Antena 3).

De igual modo que se ha analizado el comportamiento de la audiencia segun las
edades, también cabe destacar la reparticion del share de las principales cadenas de
television espanolas en cuanto a la variable del sexo de los espectadores. De esta

manera, la reparticion seria la siguiente:

e En cuanto al sexo femenino, la cadena mas vista en la franja de 13:00h a 15:00h
es Telecino, lo que puede derivar de un contenido mas relacionado con la
actualidad del corazon. Todo ello partiendo de la premisa de que Telecinco,
como cadena, cuenta con un target muy femenino.

e En lo que respecta al sexo masculino, la cadena mas vista en la franja es La
Sexta. Este hecho se debe al caracter tan masculino de la cadena, al igual que
al tipo de programa que se encuentra en emision: Al rojo vivo, un magazine

politico, lo cual esta socialmente aceptado como un contenido mas masculino.
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o

Figura 35. Cadenas mas vistas por mujeres. Figura 36. Cadenas mas vistas por hombres.
Fuente: GECA. Fuente: GECA.

3.5.2. ESTUDIO FRANJA HORARIA 13:00 - 15:00 EN EUROPA Y AMERICA

Estudiando la franja horaria, en América se puede observar una diferencia en lo
que se programa a esa hora del dia. A pesar de tener contenidos similares, la
programacion es diferente a la que se maneja en Espafa. En el continente Americano,
entre la 13:00 y 15:00, predominan mucho los contenidos infantiles, magazine, noticieros
(informativos), infomerciales y las producciones nacionales o telenovelas. A diferencia
de Espana, en ese momento del dia, los nifios llegan a sus hogares y por esto, la
programacion de la gran mayoria al iniciar la franja son series o peliculas aptas para
todo publico y luego le siguen los noticieros. También, estan los canales que

directamente inician y terminan con informativos.

Por otro lado, en el continente europeo, la programacion en la franja horaria
mencionada es igual que en Espana. En los canales principales se emiten informativos
y magazines, mientras que en los demas contenidos propios e internacionales, como

series y peliculas.

3.5.1. ESTUDIO FRANJA HORARIA HISTORICA 13:00h - 15:00h EN CUATRO

Para conocer la programacion histérica durante esta franja, analizaremos por
etapas los distintos programas que han pasado por esta detallando sus indices de

audiencias y los motivos por los que aparecen y salen de la parrilla de Cuatro.
ETAPA 2005 - 2006

En sus primeros meses, Cuatro decidié no optar por un programa matinal de
noticias al estilo de los denominados “desayunos” de otras cadenas, concentrando todos

sus esfuerzos en las tardes y en el prime time. Las mananas se dedicaron a la repeticiéon
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de sus formatos estelares debido al bajo presupuesto original, y decidieron invertirlo en
las horas de mayor share. Tras la redifusion de espacios entre las 9.00h y las 13.00h, el
canal opt6 por series como Melrose Place, Buffy cazavampiros y un espacio de zapping
hasta el comienzo del informativo Noticias Cuatro de las 14.10h. Series orientadas a

publico joven, en linea con la imagen de la cadena.

“LAS MANANAS DE CUATRO” (04/10/2006 - 14/06/2018)

e JJIZAE0EN
de cuatre’

TEMATICA

Matinal diario con varias tertulias y analisis acerca de la informacién diaria,
prestando especial atencién a su mesa politica, donde distintos periodistas discutian los

temas relacionados con la jornada.
FRANJA HORARIA

Su franja horaria inicial era de 12:30h a 14:15h. Desde el 18 de enero de 2016

adelanta su hora de inicio, pasando a emitirse de 11:25h a 14:15h.
PRESENTADORES

El programa cuenta durante toda su historia con 4 presentadores diferentes. Desde
su inicio hasta diciembre de 2010, fue Concha Garcia Campoy quien lideré el magazine,
pero tras la fusion de Gestevision Telecinco y Sogecuatro, Concha pasa a la cadena
principal del grupo, y es relevada por Marta Fernandez hasta abril de 2013. Desde el 6
de mayo de 2013, Jesus Cintora se convierte en el presentador, con el objetivo de
plantar cara a su principal competidor de La Sexta, Al rojo vivo, intentando con Jesus
darle un enfoque mas politico e informativo. En marzo de 2015, Jesus Cintora es
relevado por la cadena, alegando que la linea editorial de la cadena pretende garantizar
el pluralismo a través de presentadores que traten la informacién de forma mas objetiva,
y es sustituido por Javier Ruiz. Ese mismo afio, Las Maranas de Cuatro consigue el

Premio Ondas al mejor programa de actualidad.
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Figura 37. Concha Garcia Campoy, Marta Fernandez, Jesus Cintora y Jav}'er Ruiz.
Presentadores de Las Maranas de Cuatro. Fuente: Google.
CUOTA DE PANTALLA Y DATOS DE INTERES
El programa comienza con una cuota del 5,6% en su primer afio de emision, y
mantiene porcentajes similares hasta la llegada de Jesus Cintora en la temporada
2013/2014 en la que los indices de audiencia empiezan a crecer considerablemente,

llegando a obtener un 8,1% en esa temporada.

Figura 38. Evolucion de audiencias por temporadas 2006-2014 de Las Mafanas de Cuatro.
Fuente: FormulaTV.

El programa comienza a batir récords a partir de octubre de 2014, aun con Cintora
a la cabeza. El 17 de octubre de 2014 obtuvo un 15,1%, igualando el obtenido 6 afos
atras con motivo de la Eurocopa 2008. El 20 de octubre de 2014 consiguié su maximo
histérico con 853.000 espectadores y un 15,5% de cuota de pantalla, con motivo de la
presencia del lider de Podemos, Pablo Iglesias. El 27 de octubre de 2014 vuelve a
conseguir techo histérico con 1.001.000 espectadores y un 16,4% de cuota de pantalla.
El 4 de noviembre de 2014 nuevo récord con 1.019.000 espectadores y un 15,5% de
cuota de pantalla. Desde 2016 a 2018, tiene una cuota que fluctia entre el 7% y 13%.El
13 de junio de 2018, en su penultimo programa, llega a 743.000 espectadores y 12,5%.
El hecho de anadir una hora adicional de programa a partir de 2016, no influye en el
aumento de la cuota de pantalla global del programa, ya que se presentan indices
entorno al 6% en la primera hora del programa, “Las mafanas de Cuatro: La primera
hora”, y la cuota aumenta considerablemente en el programa emitido en la franja
habitual de 12.30 a 14.15h.
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DISTRIBUCION POR EDADES Y GENERO

Las Maranas de Cuatro tiene un publico mayoritariamente masculino y comprende

la franja de edad desde 35 afos a mas de 65 afios.

DATOS POR GENERO

HOMBRES MUJERES

16/11/2017

12/02/2018

21/05/2018

Figura 39. Audiencias por género Las Marianas de Cuatro. Fuente: Kantar Media.

DATOS POR EDADES

35-54 ANOS 55-64 ANOS +65 ANOS

16/11/2017

12/02/2018

21/05/2018

Figura 40. Audiencias por género Las Marianas de Cuatro. Fuente: Kantar Media.

FINALIZACION DEL PROGRAMA

Se barajaron diferentes motivos por lo que desaparecié este programa, entre
ellos el de apostar por parte de Mediaset, en la misma franja horaria por un programa
informativo en Telecinco o aumentar la duracion de El programa de Ana Rosa, y que

para evitar multiplicidades, se decidiese eliminar el programa de Cuatro.

“NOTICIAS CUATRO 1” (07/11/2005 — 17/02/2019)

TEMATICA

Programa informativo que respondia al esquema de un programa de noticias al uso,

dando comienzo con un breve sumario que introducia los temas que se tratarian a lo
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largo del informativo. Continuaba con un repaso de las noticias mas importantes en
materia de politica nacional y economia para seguir con los temas de ambito
internacional. El informativo cerraba con noticias de caracter cultural y, tras ello, se daba

paso a las secciones de deportes y a la informacion meteoroldgica.
FRANJA

El informativo contaba con 3 ediciones: Noticias Cuatro 1 a las 14:10h, Noticias
Cuatro 2 a las 20:00h y Noticias Cuatro Fin de Semana a las 14:00 y 20:00h.

PRESENTADORES

El informativo ha tenido varios presentadores desde su inicio en 2005, iniciando su
emision y hasta septiembre de 2006 con Marta Reyero y Marta Fernandez a la cabeza.
Desde entonces, y hasta el 22 de enero de 2010, tomaron el relevo los periodistas
Monica Sanz y Javier Ruiz, y tras un breve periodo en el que Manu Carrero se encarga
tanto de la seccidon de deportes como del informativo general, vuelve a incorporarse
Javier Ruiz hasta diciembre de 2010. Desde el 10 de enero de 2011 presenta la edicidon
Hilario Pino hasta 2013 que se reincorpora Marta Fernandez para presentar la edicion
en solitario. Desde el 9 de enero de 2017, la nueva cara del informativo es Carme

Chaparro hasta su finalizacion en la parrilla de Cuatro en 2019.

Figura 41. Marta Fernandez, Marta Reyero, Ménica Sanz, Javier Ruiz, Hilario Pino y Carme
Chaparro. Presentadores de Noticias Cuatro 1. Fuente: Google.

CUOTA DE PANTALLA Y DATOS DE INTERES
La audiencia de Noticias Cuatro estuvo ligada a la de Las Marianas de Cuatro,
arrastrando al publico fiel al magazine a quedarse a ver el informativo. La edicion
Noticias Cuatro 1 era la mas vista de la cadena, pero en 2018 el share empez6 a
disminuir unido a la finalizacion de Las Marfanas de Cuatro, llegando a disminuir 3

puntos su cuota.
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EVOLUCION AUDIENCIA NOTICIAS CUATRO 1

Enero 2018 Julio 2018

Febrero 2018 Agosto 2018

Marzo 2018 Septiembre 2018
Abril 2018 Octubre 2018
Mayo 2018 Noviembre 2018

Junio 2018 Diciembre 2018

Figura 42. Audiencias mensuales 2018 Noticias Cuatro 1. Fuente: Kantar Media.

DATOS POR EDAD Y GENERO
Noticias Cuatro 1 fija su cuota de pantalla especialmente entre los hombres (8%),

al igual que Las Marianas de Cuatro, y atiende a una amplia franja de edad.

AUDIENCIA TARGETS EDAD NOTICIAS CUATRO

13-24 afos

25-44 afios

45-64 afos

+65 afos

Figura 43. Audiencia Noticias Cuatro 1 por edades. Fuente: Kantar Media.

FINALIZACION DEL PROGRAMA
Las Mananas de Cuatro era uno de los formatos mas seguidos de la cadena y

dejaba un buen dato de audiencia al informativo de Carme Chaparro.

Con la desaparicién de Las Marianas, la franja cae en cuanto a audiencia media,
provocando una bajada muy notable en el informativo y aumentando la cuota de sus

principales competidores Al rojo vivo y La Sexta Noticias.

La decision de Noticias Cuatro, catorce anos después de su nacimiento, sorprendié
a todos y fue duramente criticada porque desde su nacimiento fueron sefa de identidad
de la cadena. Paolo Vasile, justificd la decision argumentando que la apuesta por al
informacion en Cuatro se ampliaria con el magazine Cuatro al dia, y que se reformularia
la parrilla de Cuatro con mas actualidad en directo, dejando claro que "consideramos
que es suficiente con un informativo tradicional, el de las 15.00 y el de las 21.00, en

Telecinco".
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“MUJERES Y HOMBRES Y VICEVERSA” (25/01/2018 - 25/03/2021)

MvHvV

“' V»aums‘

TEMATICA

El programa es un dating show basado en normalmente 4 tronistas (hombres y
mujeres) que reciben pretendientes para conquistarlos. Cada tronista puede recibir
pretendientes a los que tras una presentacion decide si conocerlos o no. Después, a

través de citas individuales, podran conocerse mejor.
FRANJA

Tras la finalizacion de LMDC, pasa a emitirse en Cuatro en la franja de 12.50h a
13.55h, y posteriormente se emite Noticias Cuatro. A partir del 27 de agosto se estrena
El Concurso del Afio en esa franja y MYHYV adelanta su emision a las 12.15h. Hasta la
finalizacion del programa en 2021, presenta nuevos cambios horarios, pasando a ocupar

la franja de sobremesa.
PRESENTADORES

La presentadora que lideré el formato durante mas temporadas fue Emma Garcia
desde 2008 a 2018, presentando el programa en Telecinco y posteriormente en su paso
a Cuatro hasta el 2 de noviembre de 2018. Posteriormente la releva Tofii Moreno desde
noviembre de 2018 a marzo de 2020, y en su ultima etapa Jesus Vazquez desde
septiembre de 2020 al 25 de marzo de 2021. Durante la baja maternal de Tofii Moreno
se incorpora Nagore Robles, y a su vez Toni sustituye a Emma durante periodos

vacacionales.

Figura 44. Emma Garcia, Tohi Moreo y Jesu .‘Vavzquez Presentadores de Mujeres y
Hombres y Viceversa. Fuente: Google.
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CUOTA DE PANTALLA Y DATOS DE INTERES

En su estreno en Cuatro, MYHYV consiguié un 7,3% de cuota de pantalla, muy
buen resultado para la cadena, pero con el tiempo también fue acusando el desgaste,
finalizando con un 3,2% de cuota media de pantalla en sus ultimas emisiones. El formato

triunfaba principalmente entre el publico mas joven, en la franja de 13 a 24 afos.
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Figura 45. Audiencia en share por targets “Mujeres y Hombres y Viceversa”. Fuente: GECA.

“EL CONCURSO DEL ANO” (27/08/2018 - 11/06/2021)

TEMATICA

El Concurso del Afo consiste en que una pareja de concursantes participa
intentando adivinar la edad de siete personas. Partiran con 50.000 euros iniciales, cifra

que ira disminuyendo a medida que se acumulen los errores y con un crondémetro que
corre en su contra.

FRANJA

El programa comenzé a emitirse a las 13.20h, pero tras varios ajustes en la parrilla,
el formato pasa en 2019 a emitirse en horario de 13.50h a 14.50h. En esta época, con
Noticias Cuatro desaparecido, El/ Concurso del Afio ocupa una franja dedicada

habitualmente a espacios informativos. Cuatro ocupa la franja previa con la serie Alerta
Cobra, y la posterior con Deportes Cuatro.
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PRESENTADORES

El presentador durante todo el tiempo de emision del programa fue Dani Martinez,

conocido presentador, actor y humorista, muy cercano al publico juvenil.

Figura 46. Dani Martinez, preséntao de EI Concurso del Afio. Fuente: Google.

CUOTA DE PANTALLA Y DATOS DE INTERES:

El programa arranca con un 6,6% de cuota, bajando en las dos siguientes

temporadas a un 4,9% y un 4,4%, cosechando una media de 5,3% en sus 3 temporadas.
AUDIENCIA MEDIA POR TEMPORADA “EL CONCURSO DEL ANO”

TEMPORADA 18/19

TEMPORADA 19/20

TEMPORADA 20/21

Figura 47. Audiencia media por temporadas “El concurso del afio”. Fuente: Kantar Media.

En cuanto a farget, era un programa muy consumido por edades entre los 13-44

anos por la tanto tenia un perfil bastante joven.
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Figura 48. Audiencia en share por targets “El Concurso del Afio”. Fuente: GECA.

564
00-500

70



CAFE CON CUATRO - Isabel, Aitor, Noelia, Cristina y Ana @

FINALIZACION DEL PROGRAMA

Desde mayo de 2021, la cadena emitié reposiciones del programa, y en julio de
2021, el presentador anuncié que no participaria en la siguiente temporada, suponiendo
el fin del programa. Tras diferentes cambios de horario y reposiciones continuas, el
programa acaba con un 3% de cuota. En junio de 2021, Dani Martinez hace publico que
no presentara mas ediciones del programa. Finalmente, el formato no es renovado con

nuevo presentador, y desaparece de la parrilla.

“LOS TELONEROS” (13/09/2021 - 29/10/2021)

TEMATICA

La idea de poner en marcha el programa Los teloneros surgio a raiz de los correctos
datos de audiencia cosechados por Todo es mentira, programa donde colaboraban los
propios presentadores del nuevo formato. El humor era el eje conductor que unia todas
y cada una de las secciones, donde sus presentadores narraban la actualidad de la

manera mas irreverente posible.

Los teloneros tratan de alejarse de las noticias que marca la agenda mediatica,
indagando en los titulares mas surrealistas y los hechos mas inesperados que

acontecen en la sociedad.

El programa esta dividido en diferentes secciones como "La imagen del dia", "Tonto
a las tres" con invitados inesperados, "Comediaset" que recopila todo lo que pasa
desapercibido en la programacién de Mediaset, "Tiktolilis" analizando lo que ocurre en
las redes sociales, "{Vaya cruacks!" mostrando a personas que tratan de hacer buenas
acciones aunque no lo consiguen, "Fascismos por el mundo" repasando las tendencias

politicas que imperan en algunos paises, "Aguantando la conspiracion" o "Internacional”.
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FRANJA HORARIA

El programa se emitia de 13:45h a 15:00h de lunes a viernes, para recuperar el
directo en la franja matinal, que necesitaba una renovacién. Este formato diario
pretendia contrastar con la programacion competidora frente a los informativos y

programas de debate, rompiendo como un irreverente "informativo" frente a la
informacion mas rigurosa.

PRESENTADORES

Los teloneros fue presentado por Antonio Castelo, Miguel Lago y Carme Chaparro.

gé y Carmen Chaparro, presentadores de Los Teloneros.
Fuente: Google.

CUOTA DE PANTALLA Y DATOS DE INTERES

Figura 49. Antonio Cast/o, Migue/

Los Teloneros obtuvieron en su primer programa de estreno un 3% de share, unos
datos muy bajos de los esperados para reforzar esta franja. El programa emitié un total

de 34 programas que le supusieron una cuota de audiencia media de 2,4%.
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“A SIMPLE VISTA” (02/11/2021 - 21/11/2021)

TEMATICA

A simple vista es un concurso donde las primeras impresiones, la intuicion e incluso
los prejuicios son fundamentales. Una serie de concursantes se enfrentan a unos
invitados de los cuales tendran que adivinar distintos aspectos de su vida a base de una
serie de preguntas y opciones con un total de 60 segundos. A medida que avanzan los
minutos de programa, la dificultad va in crescendo hasta el "Juego final". En ese
momento, deberan responder correctamente a un total de 12 preguntas dentro de los

segundos que hayan acumulado durante el programa.
FRANJA HORARIA

El concurso se emitio de lunes a viernes de 13:55 a 15:00, ocupando el espacio
dejado por Los Teloneros. Con esta nueva apuesta, Mediaset quiso hacer frente al
publico que prefiere conectar con formatos de entretenimiento como ya hizo con E/
Concurso del Ano, en lugar de espacios de actualidad; sin embargo, se enfrenta

directamente con La ruleta de la suerte en Antena 3.
PRESENTADORES

Paz Padilla es la encargada de presentar este programa.

simple vista”. Fuente: Google.
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CUOTA DE PANTALLA Y DATOS DE INTERES

El primer programa de A simple vista comenzd con un 3,6% de share, pero con el
paso de los siguientes programas bajé en torno al 2%, quedandose con una media de

2,5% de share tras las 3 semanas que estuvo en esta franja.
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“ALTA TENSION” (13/09/2021 - Actualidad)

TEMATICA

Es un concurso de preguntas y respuestas en el que cuatro concursantes deben
resolver diferentes paneles. El finalista competira contra el reloj en solitario en El minuto
diabdlico, una trepidante prueba final para llevarse el dinero acumulado en el bote del
programa. Esta basado en el formato estadounidense Wipeout, y se estrené en Antena
3 en la temporada 1998-1999. Estuvo dos temporadas en emision hasta la llegada de
Pasapalabra, que ocup6 su franja en la parrilla. En 2006 vuelve a la parrilla de Cuatro y
permanece dos temporadas. En 2011 el concurso cambia de productora y comienza a
emitirse en Veo Television con el titulo Tensién sin limite, pero la nueva version del
programa debe cancelarse por baja audiencia. A finales de 2021, Alta Tension regresa
a las pantallas, en este caso bajo la productora Fénix Media Audiovisual, propiedad de

su actual presentador, Chirstian Galvez.
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FRANJA

Tras un breve paso de por Telecinco en access prime time (22.00h), liderando su
franja, se decide comenzar a emitirse a partir del 6 de septiembre en horario de 20.00h
a 21.00h para competir con Pasapalabra, pero sus bajos indices de audiencia
propiciaron una semana después su traslado a Cuatro en horario matinal de 12.55h a

13.55h, donde permanece hasta la actualidad.
PRESENTADORES

El concurso tiene a Christian Galvez como presentador desde su retorno a Mediaset
en 2021. Christian es una figura referente presentando concursos, ademas del
propietario de la productora a través de la que Alta Tensién ha vuelto a la pantalla. En
toda su historia, cuatro han sido los presentadores que han liderado el formato en sus

diferentes canales de emision:

Figura 53. Constantino Romero 98-99 Antena 3. Luis Larrodera 06-08 eCuatro. lvonne Reyes,
2011 Veo Television.Christian Galvez, actual presentador de Alta Tensién. Fuente: Google.

CUOTA DE PANTALLA Y DATOS DE INTERES

En su estreno en Telecinco y durante las primeras semanas de emisién en el access
prime time, compitiendo contra las reposiciones de El Hormiguero, el programa tiene
una gran acogida. El programa obtiene una media de cuota de pantalla de 12.2%, y es
lider en todos sus dias de emision salvo el 16 de agosto. Su target comercial es del
12.2%, y el programa es mas visto por mujeres (14,5%) que por hombres (9,6%). En
cuanto a edades, el share esta bastante repartido, siendo los espectadores de 13 a 44
anos los que mayor share otorgan al programa, con un promedio del 13.2%, sin
embargo, la mayor cuota de consumo se da entre 45 y 64 afos y los mayores de 65

anos.

13-24 25-44 45-64 +65

12,2 12,2 9,6 14,5 11,5 13,2 13,2 1,7 12,2

Figura 54. Audiencia en share por targets “Alta Tension” (Agosto 2021 Telecinco).
Fuente: Kantar Media.

75



CAFE CON CUATRO - Isabel, Aitor, Noelia, Cristina y Ana @

A partir del 6 de septiembre, Alta Tension pasa a emitirse en horario de tarde
(20.00h) para competir directamente con Pasapalabra, pero sus bajos indices de
audiencia hacen que pronto pase a Cuatro en horario de 12.55h a 13.55h. Actualmente
esta cosechando audiencias en torno al 4,3%, con datos similares entre hombres y
mujeres (5.33%yY 5.11%), y con las edades muy repartidas siendo los mas consumidores
los mayores de 65 afios.
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Figura 55. Audiencia en share por targets “Alta Tensién” (Cuatro). Fuente: GECA.
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“FIRST DATES CAFE’ (03/12/2021 - 24/02/2022)

FIRST DATES

Gy

SINOPSIS

Desde abril de 2016, Carlos Sobera es el encargado de presentar el programa de
citas a ciegas que ocupa el access prime time de Cuatro: First Dates. Cinco anos
después, la cadena de Mediaset apuesta por una version del formato para ocupar la
franja del mediodia con el nombre de First Dates Café.

La mecanica es sencilla: En cada programa, varias parejas se dan cita en el
restaurante del formato para cenar juntos. Durante el encuentro, ambos tienen tiempo
para conocerse, saber cuales son sus intereses y aficiones, y sobre todo, descubrir si
ambos son compatibles. Al final de la cita, cada uno de ellos debe decidir si tendria una
segunda cita con la pareja para seguir conociéndose y ver si puede surgir el amor, o si

por el contrario su encuentro termina en esa primera cita.
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NOVEDADES FRENTE A PROGRAMA ORIGINAL

Los camareros de First Date Café son otros y el restaurante cuenta con nuevas
areas para que las citas se desarrollen en un ambiente mas informal, como puede ser
una zona de sofas o un reservado con mesas altas con un caracter muy acorde a su

franja de emision.
FRANJA

El 13 de diciembre de 2021, pasa a ocupar la franja del concurso A simple vista en
un horario de 14:00 a 15:00.

PRESENTADOR
El programa sustituye en esta version matinal a Carlos Sobera por Jesus Vazquez.

CUOTA DE PANTALLA Y DATOS DE INTERES
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Figura 56. Audiencia en share por targets “First Dates Café". Fuente: GECA.

En los datos de audiencia por target destaca en el sector de 25-54 afos, dando por
perdidos edades mas bajas.

“EN BOCA DE TODOS” (28/03/2022 - ACTUALIDAD)

EN 80OCA
DeE TODOS
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SINOPSIS

Magazine de actualidad con el objetivo de informar de manera sosegada y haciendo

hincapié en todos y cada uno de los temas que la sociedad considera importantes.

Cuenta con colaboradores y analistas que analizan cada acontecimiento,
cambiando sus rostros en funcion del asunto a tratar. El tono utilizado consiste en
abordar la politica con una mayor "naturalidad y cercania". De la misma forma, el rigor
esta siempre presente en cada una de las informaciones e intervenciones, dejando a un

lado el sensacionalismo o la crispacion.
FRANJA
El formato se emite de 13:15h a 15:00h de lunes a viernes.
PRESENTADOR

En boca de todos esta presentado por Diego Losada, periodista que se encargaba

de conducir el Telediario de fin de semana en La 1.

Figura 57. Diego Losada, presentador de “En boca de todos”. Fuente: GECA.
CUOTA DE PANTALLA Y DATOS DE INTERES

En su primera semana llega hacer una media del 2,4%, unos datos aun bajos para

intentar remontar audiencia.
3.6. GENERO MAGAZINE EN LA TV ESPANA ACTUAL
3.6.1. ESTUDIO TIPOS DE MAGAZINE EN ESPANA

En este punto se expondran los programas en formato magazine mas destacados
de Espafia a lo largo de la historia, ordenados alfabéticamente, y cuidadosamente

seleccionados en base a la similitud de contenido y de franja horaria.
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AL ROJO VIVO

Al rojo vivo es un programa de laSexta centrado en el analisis y el debate de la
actualidad politica nacional e internacional. El formato esta presentado y dirigido por

Antonio Garcia Ferreras.

El programa empez6 en La Sexta 2 el 10 de enero de 2011 y se emitia de lunes a
viernes a las 23:00. Sin embargo, también emitié algun programa especial en laSexta.
Posteriormente, debido a que cerrd su primera temporada con unos buenos datos de
audiencia, desde su segunda temporada, pasé a emitirse en la Sexta de lunes a viernes,
primero de 12:30 a 14:15 y después, de 11:09 a 14:15. Tiene una media de share de
13%.

ARUCITYS

Arucitys fue un programa de television catalan producido por Aruba Produccions y
emitido en 8tv de lunes a viernes de 14:00 a 17:00 horas. El espacio estaba presentado

por Alfons Arus.

El programa estaba dividido en varias secciones como “La Cortelera” y “la
Teletulia” (en esta seccion critican los programas que se emitieron en el dia anterior y
sus audiencias), que son las que mas tiempo se emitieron. Ademas de estas dos,

aparecian otras secciones que trataban temas y ambitos diferentes en clave de humor.

Arucitys empezo a emitirse en 2002 y desde entonces la cadena que lo emite se
llamaba City TV. En su primera temporada acumulé unos 101.000 espectadores y un
4,6% de share. Temporada tras temporada fue subiendo hasta la 6% temporada que
empezé a tener menos espectadores. Su audiencia maxima de su historia en el
programa fue en un programa de la décima temporada acumulando 570.000

espectadores y un 15,8% de share.

El 21 de marzo de 2018, se anuncié su marcha de 8tv tras 16 temporadas para
fichar por Atresmedia. El programa sucesor, llamado Aruser@s, sigue la estela de

Arucitys en La Sexta.
ARUSER@S

Es un programa de televisiéon espafol producido por Aruba Produccions y emitido

en La Sexta de lunes a viernes de 07:30 a 11:00 horas. Esta presentado por Alfonso
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Arus y, siguiendo la estela de su antecesor Arucitys, el programa esta dividido en varias
secciones que tratan temas y ambitos diferentes. Este se estreno el 3 de septiembre de
2018.

Aruser@s es un programa de variedades bautizado por el propio presentador
como humorning show, el cual trata temas de actualidad desde un punto de vista
humoristico y desenfadado. Entre otros, el programa recoge aspectos relacionados con
la actualidad, series, programas y otros temas sobre la television; trafico, sucesos,
meteorologia, politica, sociedad, famosos, naturaleza y medio ambiente, redes sociales,
inventos, parodias, economia, deportes, gastronomia y curiosidades, incluyendo

entrevistas y conexiones en directo

El 15 de abril de 2021, el programa alcanzé su maximo historico en audiencias,
cosechando un 19,6% de cuota de pantalla y 537 000 espectadores de media, liderando
su franja de emision. En cambio, el 30 de abril de 2020 alcanzo récord de espectadores

con 592 000 espectadores y un 15%.
ASINOS VA

Asi nos va fue un programa de television que se emitié en la sobremesa de La
Sextal entre el 18 de febrero y el 28 de junio de 2013. El programa, presentado por
Florentino Fernandez y Anna Simon, fue un formato mas serio de su antecesor Otra

movida, dedicado a un publico mucho mas maduro.

Fue un formato en directo que acercaba a los espectadores las noticias mas
destacadas del dia sobre la politica, la economia y la sociedad espafola desde un punto
de vista humoristico e ironico. El programa cuenta con reportajes sobre la actualidad,

critica de informativos, doblajes y zapping de los mejores momentos de la television.

El 25 de junio de 2013, la cadena espanola La Sexta anuncié que el programa
terminaba el 28 de junio de 2013, sin embargo, la cadena estudié renovarlo por una
préxima temporada con cambios de secciones y estructura. Finalmente, la cadena no

renovo el programa por una tercera temporada.
CHANNEL N.°4

Channel n.°4 fue un magazine de television producido por Gestmusic para Cuatro,

que lo estrend el 8 de noviembre de 2005, coincidiendo con el inicio de sus emisiones.
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El programa se emitia de lunes a viernes a partir de las 16.45h, presentado por Boris

Izaguirre y Ana Garcia-Sifieriz.

Era un magazine que abordaba la actualidad desde diferentes perspectivas:
tertulias y mesas de debate, entrevistas a personalidades, reporteros en directo y
secciones tematicas fijas como cocina o nutricion. La audiencia media fue de 500.000

espectadores y 5% de cuota de pantalla.
COMO LA VIDA MISMA

Como la vida misma, titulado durante su primer ano de emision Como la vida misma
fue un programa de television emitido por la cadena espafiola Antena 3 entre 1999 y
2004, presentado por Alicia Senovilla. Emitido en horario matinal, responde al tipico
esquema de magazine, si bien incorporando como una de sus secciones estrella el
denominado talk show o espacio de testimonios, entrevistas a personas anénimas que
acuden al platé para exponer vivencias personales. Otras secciones incluian entrevistas,

salud, crénica de sucesos, concursos, tertulias y actualidad social.
DATE UN RESPIRO

Date un respiro fue un programa de television, emitido por la cadena espanola
Telecinco en 1993. Se trataba de un magazine matinal, de dos horas de duracion dirigido
principalmente a una audiencia femenina, en el que tenian cabida entrevistas,

concursos, humor, actuaciones musicales y consejos de belleza, moda y salud.

Cubria la franja matinal de la cadena, en directa competicion con el programa Dia
a dia, que presentaba Maria Teresa Campos en Telecinco. Su contenido responde al
esquema clasico de los magazines, incluyendo entrevistas, noticias, concursos, tertulias

de actualidad y repaso de la crénica social.
DE PAR EN PAR

De par en par fue un programa de television emitido por la cadena espafiola La 1
de Television Espafiola en la temporada 1991-1992. Espacio magazine, que se emitia
de lunes a viernes en horario matinal, tras el informativo Cada mafana. El formato del
programa respondia a la clasica estructura del género televisivo de variedades,
combinando ocio, entrevistas, musica (clases de baile), noticias, cronica social (con José
Maria Comesafa) y humor. Ademas, cada dia de la semana prestaba especial atencion

a asuntos especificos, de la siguiente manera: Tendencias y deporte, botanica e
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integracion de la mujer en el mundo del trabajo, bienestar fisico y medio ambiente,

decoracion y psicologia y estética y tiempo libre.
ESPEJO PUBLICO

Espejo publico, abreviado como ESp, es un programa televisivo magazine matinal
emitido por la cadena espafiola Antena 3. Fue estrenado el 20 de octubre de 1996,
inicialmente como programa semanal de reportajes de actualidad y finalizé como tal el

29 de octubre de 2006, tras 495 programas.

Desde el 11 de diciembre de 2006 se viene emitiendo diariamente como un
magazine contenedor matinal de actualidad, presentado por Susanna Griso de lunes a
viernes, de 09:00 a 13:30, desde enero de 2019.

El 9 de septiembre de 2019, con el inicio de la temporada televisiva, Espejo publico
realiza varias modificaciones. Entre los cambios, el programa empieza desde el platé de
Antena 3 Noticias, donde se realiza la entrevista de actualidad del dia (secciéon Un café
con Susanna) y se tratan los temas politicos, econdmicos y sociales. Luego, alrededor
de las 11:00 horas, la presentadora se dirige al platé habitual del programa para conducir
+ Espejo publico, que es el nombre que recibe el segundo tramo del programa aunque
se mantiene dentro de la marca Espejo publico, donde se llevan a cabo las secciones
de entretenimiento e interés ciudadano. Este programa tiene una media de

espectadores de 500.000 y un 15% de share.
HORA PUNTA

Hora punta fue un programa espanol de entretenimiento, presentado por Javier
Cardenas y emitido en La 1 de Television Espafiola, del 10 de octubre de 2016 hasta
julio de 2018. En agosto de 2018 se anuncié su cancelacion definitiva. Centrado en

actualidad, reportajes y zapeo.

Hora punta fue un programa de entrevistas y reportajes en clave de humor que se
emitia de lunes a jueves en La 1. Se estreno el 10 de octubre de 2016. Su presentador
y productor es Javier Cardenas. El programa tenia varias secciones, presentadas por
un equipo de colaboradores. En ellas se presentan videos humoristicos, trucos de
magia, talentos desconocidos, fendbmenos paranormales, pruebas de dificultad vy

apuestas entre los miembros del programa.
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LA ROCA

La Roca es un magazine de television presentado por Nuria Roca, y producido por
Cuarzo Producciones para La Sexta. Se estrend el 10 de octubre de 2021 y se emite
cada domingo de 15:30 a 20:00.

El magazine se presenté como un programa de sello personal, producido por
Atresmedia Television en colaboracién con Cuarzo Producciones. En él, se tratan temas
en directo como la musica, la actualidad, la cultura, el cine o la television con un tono
mas desenfadado, incluyendo tertulias, reportajes, conexiones en directo y entrevistas

en platd. Este programa tiene una media de espectadores de 500.000 y un 5% de share.
LIARLA PARDO

Liarla Pardo fue un programa de actualidad presentado por Cristina Pardo vy
producido por Cuarzo Producciones. Se estren6 en La Sexta, desde el 15 de abril de
2018 y se emitié cada domingo de 15:30 a 20:00 hasta el 5 de julio de 2021.

Liarla Pardo fue un magazine en directo que contaba con una serie de
colaboradores que se encargaban de las diferentes secciones. Asi, se trataban temas
como la musica, la actualidad, la cultura, el cine o la televisidn con un tono mas
desenfadado, incluyendo tertulias, reportajes, conexiones en directo y entrevistas en

platd. Este programa tuvo una media de espectadores de 800.000 y un 6% de share.
MEJOR CONTIGO

Mejor contigo es un programa de televisién de debate y entrevistas sobre cultura 'y
sociedad emitido por La 1 de Television Espanola. Presentado por lon Aramendi, el

programa se emite desde el 13 de septiembre del 2021.

En su primera parte, de 12:30 a 14:00 horas, el programa se centra en la parte mas
social, tratando temas como la cultura, el medioambiente, el bienestar, el
emprendimiento, la alimentacion y la gastronomia, la digitalizacion, la crénica social y el
humor, todo ello con los comentarios de los colaboradores. Posteriormente, desde las
14:20 (después de los Informativos Territoriales), el espacio pone su foco en la

entrevista a personajes destacados de la actualidad en cualquier ambito.
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PASA LA VIDA

Pasa la vida fue un programa espafnol de television emitido en La 1 entre 1991 y

1996, presentado y dirigido por la periodista Maria Teresa Campos.

El programa, continuador de Esta es su casa, también presentado por Maria Teresa
Campos en la temporada anterior, responde a la férmula de magazine, en el que se
suceden entrevistas, concursos, tertulias, reportajes de actualidad, cocina, moda, salud,

actuaciones musicales y cronica social.
EL PROGRAMA DE ANA ROSA

El programa de Ana Rosa, comunmente abreviado como AR, es un magazine
matinal producido por Unicorn Content y Mediaset Espafia para Telecinco. El formato,

presentado por Ana Rosa Quintana, se estrené el 10 de enero de 2005.

El programa de Ana Rosa es un magazine que aborda la actualidad desde
diferentes perspectivas: entrevistas a personalidades, reportajes de investigacion,
secciones tematicas y tertulias y mesas de debate (politica, actualidad, sociedad, etc.).
Predominan en el programa los temas de calado social (la violencia en las aulas, la
anorexia, las drogas, etc.) y la cronica de sucesos. También tiene una presencia
destacada la actualidad de la prensa rosa, y se realiza un seguimiento especial de los
concursos de telerrealidad que emite la cadena. Este programa tiene una media de

espectadores de 600.000 y un 19% de share.
SE LO QUE HICISTEIS...

Sé lo que hicisteis... (conocido por su acrénimo SLQH) fue un programa de humor
sobre actualidad emitido en la cadena espanola laSexta. Comenzd sus emisiones
semanales el 30 de marzo de 2006 que pasaron a ser diarias de lunes a viernes desde
el 9 de abril de 2007. El 20 de mayo de 2011, tras 1010 programas, finalizaron sus

emisiones.

La mayor particularidad del programa radicaba en que el blanco de sus criticas
solian ser los presentadores y colaboradores de los programas del corazén en mayor
medida que los propios famosos. La actriz comica especialista en sketches Patricia
Conde presentaba el programa con sus colaboradores entre quienes destacaba el
humorista Angel Martin, quien escribia y presentaba una satira contra los programas del

corazoén, y que abandono el programa el 20 de enero de 2011. En su emision diaria el
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programa conservo durante bastante tiempo los buenos registros de audiencia que tenia
en prime time y se convirti6 en «el programa emblema de la cadena». El programa

habitualmente llegaba incluso a duplicar la audiencia media de laSexta. Algunas de las

emisiones mas vistas del programa, que superaron el 9% de share.

3.7. ANALISIS DAFO

Tras analizar los diferentes aspectos contenidos en el estudio de mercado, las

principales conclusiones obtenidas, y que marcan la eleccion de nuestro programa, son

DEBILIDADES
Franja debilitada
Marca de cadena poco reforzada
No hay una gran audiencia
Hegemonia de Telecinco, Antena 3y La

Programa en directo
Crear marca de cadena
Contenido dindamico y original

Sexta
FORTALEZAS OPORTUNIDADES

AMENAZAS
Productos consolidados en la competencia
Fragmentacion de la audiencia
Consumo multicanal y OTT’s

Generar habito de consumo
Nicho entretenimiento, emocion, humory
actualidad
Llamada a un target no cubierto por la

competencia

Varios targets

Recuperacion de la esencia del canal
Mayor fidelidad

Figura 58. Analisis DAFO. Fuente: Elaboracion propia.
3.8. CONCLUSIONES

las siguientes:

Cuatro es un canal mayoritariamente

alta poblacién entre los 25 y los 64 anos, en la que destaca el rango de 35-54

afos, seguido de los 25-34 anos.

Los datos de audiencia analizados en la franja horaria de 13.00h a 15.00h, desde
el inicio del canal, nos llevan a plantearnos un formato tipo magazine de info-

actualidad, ya que en este tipo de formatos es donde histéricamente mas peso

con publico masculino y urbano, con una

y fidelizacion de audiencia se ha conseguido en el canal.

Comparando los contenidos del resto de canales en la misma franja horaria,
podemos observar que hay una mayor predominancia de programas que captan
la atencién de publico femenino y adulto, a excepcion de Al Rojo Vivo, de la

Sexta, cuyo target es masculino y con edades comprendidas entre los 45 y los
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65 anos, y que podriamos considerarlo nuestro principal competidor, tanto por

tipo de formato como por publico objetivo.

e Por lo tanto, nuestro planteamiento seria el de dirigirnos a un publico
predominante masculino y urbano, en linea con el target del canal, y que pueda
competir con el programa de la Sexta, aportando un tono diferente mas
desenfadado y sin ahondar en posicionamientos politicos, y que no entraria en
conflicto con los programas de Telecinco en la misma franja, que cuentan con

mayor presencia femenina.

e En cuanto a tramos de edades, nos dirigiremos a un publico con una franja
comprendida entre los 25 y los 55 afos, llegando de esta manera al target fiel al
programa de La Sexta, y recogiendo también al publico adulto masculino mas
joven, que actualmente no cuenta con presencia significativa en los formatos

existentes en esa franja.

e El contenido de nuestro programa, aunque cuenta con esa franja objetiva, podria
atraer también la atencion de publico femenino, al tratarse de temas mixtos que
pueden ser de interés para ambos géneros, asi como captar la atencion de
publico por encima de 55 afios, que actualmente se encuentran alojados en A/

Rojo Vivo.
4. BIBLIA DEL FORMATO AUDIOVISUAL

4.1. IDEA Y JUSTIFICACION DEL PROYECTO

Habiendo analizado la franja de 13:00h a 15:00h horas en los principales canales
nacionales, los contenidos que se televisan y los publicos a los que van dirigidos, se ha
decidido apostar por un formato que se convierta en una alternativa a lo ya existente.
De este modo, sera opuesto al tono politico de nuestro principal competidor, Al rojo vivo,

a la vez que sera compatible con la programacion de Telecinco.

Asi, el formato que se plantea desarrollar para la franja de sobremesa de Cuatro
consiste en un magazine de actualidad que trate la informacion de manera dinamica y
original y que, a través de sus secciones, aborde aquellos temas que no se suelen dar
en otros magazines. De este modo, el tono del programa sera fresco y juvenil, de la
mano con el target al que ira dirigido: hombres urbanos de edades comprendidas entre

los 25 y 55 anos de edad. Con esta acotacion, pretendemos enfocar mas claramente el
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tipo de contenido, para centrarlo en el target mas comercial. Sin embargo, tal y como se
sefalaba en la Figura 16 del estudio de mercado, el target del canal Cuatro, tanto en
su total, como en la franja de nuestro formato, recoge a un publico mayoritariamente
masculino y de edades comprendidas entre los 25 y los mas de 65 afos, por lo que

contamos con que también podemos atraer a esos espectadores.

Nuestro formato llevara por nombre Café con Cuatro. Y es que el elemento
diferenciador y mas llamativo de nuestro formato sera la escenografia, ya que el
programa estara ambientado en una cafeteria moderna y actual. De este modo, se
pretende conjuntar la parte estética del programa, con la parte de contenido, ya que se

abordaran temas propios de conversaciones de cafeterias o bares.

Por lo tanto, las secciones que se desarrollaran en el programa tendran que ver con
temas frescos y dinamicos''. Si bien tendra gran protagonismo la seccion de noticias,
ésta abordara la actualidad desde otras perspectivas y puntos de vista a los ofrecidos

en otras cadenas.

Igualmente, se buscara la participacion del publico a través de encuestas lanzadas
en pantalla, captacion y participacion por elementos de Hbbtv y preguntas en redes
sociales y en la propia calle. Asi, con la llamada a la interaccion del publico, se busca
mantener a los espectadores en nuestro canal y que nos vean como un formato en el

gue deja de ser un consumidor pasivo y pasa a contribuir en el propio contenido.
Con el planteamiento de este formato, buscamos varios objetivos:

e Posicionarnos como una alternativa a los formatos emitidos en otros canales y
competir contra Al rojo vivo con un programa mas fresco, dinamico y vivo,

ademas de un tono no tan politico.

e Hacer una llamada al publico mas joven con un formato que le resulte interesante

y llamativo y conseguir asi su fidelizacion.

e Cubrir el target comercial con el que cuenta el canal de Cuatro, tanto en el total

del dia, como en el de la franja de nuestro formato.

" Estas secciones se mencionaran y detallaran mas concretamente en el punto de Estructura y
mecanica del formato.
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e Ofrecer un programa donde el espectador pueda participar en cierto modo y se

aprovechen las nuevas tendencias de consumo multipantalla.

No obstante, ha habido un factor muy importante que nos ha hecho decantarnos

por este formato: la pandemia por la Covid-19.

Tras dos largos afios en los que la televisién estaba inundada de noticias tragicas,
los confinamientos por prevencion y contagios, la gran incertidumbre generalizada en la
sociedad y los problemas de salud mental que han derivado de todo ello, hemos querido
apostar por un formato desenfadado y amable que consiga entretener a los

espectadores y ofrecerles una via de escape a aquellos recuerdos negativos.
4.2. DESARROLLO PROGRAMA
4.2.1. PREMISA, CONCEPTO Y TONO

Café con Cuatro parte de la idea de crear un programa distinto a lo que actualmente
se ofrece en la television de nuestro pais. Partiendo de una escenografia diferente,
pretendemos recrear el ambiente de una cafeteria, en la que poder hablar de tematicas
muy variadas, donde sentirse a gusto, compartir noticias, experiencias y
recomendaciones en un entorno informal, pero sin dejar de lado la rigurosidad en la

informacion.

El concepto del programa es el de una cafeteria moderna, de dos sets. El set
principal sera la recreacién de un entorno con una barra de bar y una mesa principal alta
en la que detras esté el presentador y 3 colaboradores. Aqui se abordaran diferentes
secciones como: las noticias, curiosidades, tecnologia, ciencia y medioambiente. El otro
set, tendra una atmdsfera mas amistosa y cercana. Se recreara la zona de sofas y
sillones bajos de una cafeteria tipo Starbucks, en la que el presentador abordara la
seccion de viajes y ademas llevara a cabo las entrevistas a los invitados de la seccion
de cultura “Café con...” con un tono informal. El concepto es que ambos pidan un café

(al camarero de figuracion), mientras mantienen una conversacion desenfadada.

La idea del nombre del programa surge de recuperar la esencia e identidad del
canal Cuatro, por eso decidimos mantener la palabra en nuestro nombre. Para la
escenografia recreamos una cafeteria, por lo que queremos que nuestro elemento
identificativo sean las tazas de café. Ademas nuestro programa cuenta con 1

presentador, 2 colaboradores fijos generalistas que trataran todas las secciones, y 1
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colaborador especialista en cada seccién, por lo que siempre habra 4 componentes por
seccion, haciendo un juego de palabras con el numero 4 y el nombre del propio canal,
creando como resultado Café con Cuatro, para cargar de importancia esa palabra. En

la seccion de cultura, sustituiremos al colaborador especializado, por un invitado.

Es importante mencionar también los colores de nuestro programa, como hemos
explicado anteriormente, nuestro objetivo es aportar algo novedoso al publico pero a la
vez, muy ligado a la identidad de Cuatro como canal de television. Es por eso que hemos
decidido utilizar los rojos y blancos para nuestra imagen grafica y recrear una cafeteria

con un ambiente juvenil y moderno.

4.2.2. CREACION DE MARCA

Uno de los elementos claves y mas significativos de nuestro programa sera la
creaciéon de su imagen, que lo convertira en un programa original, reconocible y

diferencial, sobre el que se construira el contenido y la dindamica del mismo.

Esta imagen busca ser recordada y reconocida, representando de manera correcta
la esencia del nuevo formato y del canal Cuatro y sobre todo crear fidelidad en nuestra

audiencia.

Es decir, Café con Cuatro, sera en si mismo marca de Cuatro, como lo han sido

otros formatos desde sus inicios.

Nuestro objetivo es que Café con Cuatro tenga esencia propia, y diferencial al resto
de formatos existentes, y lo lograremos a través de una escenografia muy diferente y
que acompanara a la perfeccién la dinamica y contenidos del programa, una cafeteria

moderna, luminosa y actual.

Con ello, nuestras metas seran la innovaciéon (creando una escenografia
completamente diferente al resto de magazines existentes), aportar frescura al canal
con un ambiente joven y distendido en platd, aumentar la audiencia del canal en la
franja de 13.00h a 15.00h, y aportar una visién de la actualidad de manera mas

desenfadada, pero a su vez sin perder el rigor informativo.

La creacion de nuestra marca Café con Cuatro, estara dirigida a un publico
intergeneracional, que abarca un abanico de edades desde los 25 a los 55 afos,

respondiendo a los datos obtenidos en el estudio de la franja horaria previo, y que se
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identificara con un escenario comun para todas las edades, como puede ser hablar en

una cafeteria de temas de actualidad.

Uno de los principales componentes que nos ayudara a la creacion de nuestra
marca sera el nombre elegido para nuestro programa, que representa diferentes

aspectos:

e Introducimos el nombre del canal Cuatro: Es muy representativo de Cuatro,
que los titulos de sus programas actuales o pasados, lleven el nombre del canal
como un elemento del mismo, como pueden ser los casos de Noticias Cuatro,

Cuatro al Dia o Las Marfanas de Cuatro.
Con Café con Cuatro mantenemos ese elemento tan caracteristico del canal.

e Café: El espacio donde se desarrollara el programa es una cafeteria donde
presentadores, colaboradores e invitados hablaran de diferentes temas de
actualidad como se hace en muchas ocasiones en bares o cafeterias. La hora
del programa, nos permite tomar un café y por lo tanto integrar este elemento

del contenido del programa en el titulo del mismo.

Ademas, aportara dinamismo en el contenido del programa con la preparacion
de cafés, tanto para tomar en el set de la barra o en el set de entrevistas con

mesas bajas.

e Armonia en sintactica: El nombre es de facil lectura y pronunciacion, asi como

recordable.

De esta forma, Café con Cuatro, engloba en su titulo los diferentes aspectos que

componen nuestro programa.

4.2.3. FICHA TECNICA

FICHA TECNICA cafe con

cuatre

TiTULO DEL PROGRAMA Café con Cuatro

FORMATO Magazine de actualidad

Magazine de actualidad que tratara la informacién de manera dinamica

DESCRIPCION

y original y que, a través de sus secciones, abordara aquellos temas
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que no se suelen tratar en otros magazines

FRANJA Mafiana - Sobremesa (Day Time 12:55h-15:08h)

FRECUENCIA DE EMISION Diario

TIPO DE DIFUSION Directo

DURACION 132

25-55 afos
Nuestro target sera predominantemente masculino y de caracter

urbano, aunque el contenido de las secciones podria atraer a todo tipo

TARGET

de publico, con secciones como las de cultura, medio ambiente o
viajes, llegando también a publico mayor de 55 arfios, en linea con el
target del canal.

N° DE CAPITULOS 65 (correspondientes a 14 semanas de emision diaria)

FECHA DE PRIMERA EMISION 3 de octubre de 2022

PRESUPUESTO INICIAL 32.505€ por programa

PRESUPUESTO RENOVACION 27.817€ por programa

4.2.4. ESTRUCTURA Y MECANICA DEL PROGRAMA

El formato de Café con Cuatro se desarrollara en una cafeteria donde se trataran
las diferentes secciones de forma desenfadada, pero sin perder el rigor informativo que

requiere un espacio de estas caracteristicas.

El programa contara con cuatro secciones cada dia (para continuar con la idea de
dar importancia al numero cuatro como identidad), dentro de las que se diferenciaran

varias categorias.

En total, cada semana se iran desarrollando 6 secciones, ya que habra dias que
una seccion sustituya a otra, para que el resultado sea siempre el de 4 secciones al dia.

Las secciones seran:
W Noticias: “Café Recién Molido”
W Curiosidades: “Café Curioso”

W Ciencia y Tecnologia: “Café y Aprende”
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W Viajes: “Cafés del Mundo”
W Medioambiente: “Café Natural”
W Cultura: “Café con...”
De ese modo, la semana quedara dividida de la siguiente manera:

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

Café Recién Molido Café Recién Molido  Café Recién Molido Café Recién Molido  Café Recién Molido

Café Curioso Café Curioso Café Curioso Café Curioso Café Curioso
Café y aprende Café y aprende Cafés del Mundo Café y Aprende Café Natural
Café con... Café con... Café con... Café con... Café con...

Figura 51. Esquema semanal de las secciones. Fuente: Elaboracion propia.

MECANICA DEL PROGRAMA

El programa comenzara con un plano en el que se mostrara la puerta de entrada
de la cafeteria desde el interior de la misma y parte de la escenografia colindante que
sera el set de entrevistas en una segunda altura, compuesto por una mesa baja y dos
sillones cémodos y una gran pantalla, en la que se mostraran videos con la actividad de
la calle (que se adaptaran a las condiciones climatolégicas del dia), simulando una falsa

cristalera.

El presentador abrira la puerta desde el exterior, entrara a la cafeteria y la cerrara

tras de si (la puerta sera una extension junto a la pantalla).

Se dirigira a camara y dara comienzo al programa caminando hacia la mesa
principal de la cafeteria (seguido por una steadycam), recordando un hecho o
acontecimiento histérico ocurrido ese mismo dia, que introducira con la frase “Un dia

como hoy...".

En el trayecto hasta la mesa principal se mostrara detras de ésta la barra de la
cafeteria en la que veremos un camarero, y una gran pantalla estatica en la que

apareceran los componentes habituales de una cafeteria: el menu con las secciones del
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programa a modo de pizarra, tazas y otros elementos decorativos o de uso habitual en
una cafeteria. En la barra veremos una cafetera, una pequefia nevera con agua, zumos
y refrescos, y una vitrina con alimentos para acompanar el café, situados en un lateral
de la barra para mantener el espacio lo mas diafano posible de elementos, pero siendo

visibles para el espectador.

El camarero sera un actor masculino joven, con una edad comprendida entre los
25 y 30 afios, con caracter sociable, sonriente y que generara cierta confianza con el

presentador segun vayan avanzando los programas.

La fecha elegida para el estreno del programa es el 3 de octubre, en la que se
recordara que un 3 de octubre de 1714 se aprobo la creacion de la Real Academia de

la Lengua Espaniola, por Felipe V, para conservar y depurar la lengua espaniola.

Llegara a la mesa principal donde le esperaran los 2 colaboradores habituales del
programa, que participan en todas las secciones del programa, y el colaborador
especialista en la seccion de actualidad, que sera la primera que se abordara el

programa.

Les presentara, se saludaran de forma distendida y desenfadada, haciendo
mencién especial al colaborador especialista, y comentaran juntos la efeméride en tono
distendido y con humor, llevando a la actualidad la efeméride, y comentando la relacion
tan activa y divertida que actualmente mantiene la Real Academia en redes sociales con
determinados influencers con los que comparte y resuelve dudas sobre el uso de ciertas

palabras o expresiones.

La mesa tendra un ala izquierda donde estaran sentados los dos colaboradores
generalistas, un ala central donde se situara el presentador, y un ala derecha donde
estara el colaborador especialista. Las alas izquierda y derecha estaran orientadas hacia
el ala central de forma que los cuatro miembros de la mesa se puedan ver con facilidad

y puedan ser vistos por el espectador de forma natural.
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Figura 59. Simulacién mesa principal platé. Fuente: Elaboracion propia.

En ese momento veremos también la parte derecha de la cafeteria en la que
apareceran varias mesas con figuracion (una persona sola trabajando con un ordenador

portatil, una madre y una hija tomando un café, una pareja, etc.).

El inicio del programa, tendréa una duracién aproximada de 2’30” minutos.

W SECCION DE NOTICIAS DE ACTUALIDAD “Café recién molido”

Con el presentador y los tres colaboradores en la mesa, comenzara la primera

seccion del programa, Café recién molido, que tendra una duracion de 45 minutos.

En esta seccion, que tendra caracter fijo de lunes a viernes, siempre al comienzo

del programa, se abordara la actualidad desde puntos de vista diferentes y dinamicos.

Para diferenciarnos de nuestro principal competidor, Al Rojo Vivo, y su analisis
diario de la actualidad politica, en la seccion Café Recién Molido tendra una especial
importancia el analisis de sucesos de actualidad, durante la primera parte de la seccion,

hasta las 13.30h que comience el programa Ya es mediodia.

El contenido ofrecido en el comienzo del programa sera diferente al que aporta el
programa de La Sexta, por lo que nos permitira atraer al publico que quiera huir de las
noticias politicas al uso, y busque una informacion diferente y tratada en un tono mas

cordial y distendido.

Los sucesos generan empatia en el publico y producen una descarga emocional
colectiva que hace que se conviertan en temas de interés en conversaciones cotidianas
que pueden ser tratadas en el entorno de una cafeteria, y que nos permiten abordar la

actualidad desde un punto de vista diferente.

Manteniendo el tono del programa se evitara en lo medida de lo posible abordar

sucesos tragicos, y se repasaran sucesos nacionales e internacionales que por su
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contenido puedan resultar insdlitos para el espectador y puedan generar una tertulia

entre los colaboradores en la que mostrar sus diferentes opiniones.

Ademas, el colaborador especializado incluira puntos de vista diferentes desde su
experiencia, y aportara anécdotas y vivencias de interés sobre las mismas, siempre en

el mismo tono cordial y desenfadado que el resto de colaboradores.

Los ultimos 15 minutos de la seccion y coincidiendo con el inicio del programa Ya
es mediodia, en el que comienza el repaso de los principales temas de actualidad, Café
Recién Molido comenzara a rebajar su tono informativo dando paso a las noticias de
actualidad que habitualmente no se tratan en un espacio de estas caracteristicas, y

aumentando el ritmo de la seccioén, haciéndola mas rapida y dinamica.

Seran las noticias mas positivas del dia sobre diferentes temas nacionales o
internacionales, que prepararan el paso a la siguiente seccién del programa, con un

contenido mas cercano al entretenimiento.

La seccién de noticias sera la que tenga mas peso en el programa tanto por
duracién como por identidad del programa, ya que aunque nuestro programa tenga un

caracter dinamico vy distendido, la informacion sera parte de su sello de identidad.

DINAMICA SECCION CAFE RECIEN MOLIDO

Después de comentar la efeméride del dia, el presentador preguntara al
colaborador especialista su opinion sobre cuales han sido los sucesos mas insélitos y
relevantes del dia, utilizando frases cotidianas y coloquiales durante la introduccién de
la seccién y en el transcurso de la misma como: “; Os habéis enterado de...? ; Qué os
parece lo que ha ocurrido en...? ;Sabiais que...?” De esta forma, mantendremos el tono
distendido y desenfadado de unas personas charlando en una cafeteria, y servira de

nexo para ir enlazando las diferentes tematicas que se traten.

Asi mismo, el tono de la seccion, se ira adaptando al contenido de las noticias,
empezando por un tono inicial mas informativo, pero distendido, para finalizar con un
tono mas relacionado con el entretenimiento, tratando las noticias positivas mas

relevantes del dia.
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El colaborador especialista introducira el primer suceso a tratar, y el presentador
dara paso al video que la acompafa, para después iniciar una tertulia entre los cuatro

componentes de la mesa, sobre la primera noticia de la seccién.

A continuacioén, el presentador seguira con la siguiente noticia, y dara paso al
colaborador especializado que la comentara. En esta ocasion, el presentador dara paso
a una conexion con un reportero que ampliara el suceso. Los colaboradores le realizaran

preguntas, y después comentaran en la mesa en una tertulia dinamica y desenfadada.

Se mantendra esta dinamica en el resto de noticias de la seccidn, alternando videos

con conexiones y posterior tertulia tras cada una.

Para la realizacion de las diferentes conexiones incluidas en la seccion, contaremos

con un equipo de 3 reporteros y 4 camaras.

El plano mostrara la mesa, y cuando hablen los colaboradores generalistas tendran
de fondo la pantalla del set de entrevistas, a modo de falsa cristalera, con las imagenes
cotidianas de personas paseando (que se adaptaran en funcion de la climatologia y
época del afo con diferentes videos grabados reflejando estas dinamicas), el
presentador tendra la barra de la cafeteria detras, y el colaborador especializado, parte
de la barra y el resto de mesas de la cafeteria, junto con la pared derecha de la cafeteria
decorada simulando un pared de ladrillo, con libros, juegos, y otros elementos

decorativos.

Durante el desarrollo de la seccion, el camarero se acercara a la mesayy les ofrecera
y servira un café. Aunque el camarero no tendra ningun peso especifico dentro del
contenido del programa, participara con alguna frase en este momento y también en la
seccion de Cultura cuando prepare un café para el invitado, dirigiéndose a él

momentaneamente (frase posicionandose como seguidor del invitado en modo humor).

En el transcurso de los programas, el camarero generara cierta confianza con el
presentador y los colaboradores, y recordara como toman el café, bajo la frase “lo de

siempre”.

La seccion terminara con el presentador y los dos colaboradores generalistas
despidiendo distendidamente al colaborador especialista e invitandole a verse al dia

siguiente, que saldra del platé por la puerta de la cafeteria.
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W SECCION DE CURIOSIDADES “Café Curioso”

Al terminar la seccién de actualidad, el presentador se levantara de la mesa
principal y se dirigira a la barra de manera casual, para pedir de forma amistosa al
camarero otro café o algo de comer, y después se sentara en una de las sillas altas que
tendra la barra y le comentara desde ahi a los colaboradores los temas que tendra ese

dia la seccion de curiosidades.

En ese momento, podremos ver de forma mas detallada los elementos que hacen
parte uno de los componentes mas significativos de la escenografia del programa, la
barra de la cafeteria, y lo que se encuentra a su alrededor, asi como la imagen que
proyecta la pantalla led que actua a modo de fondo de barra con estantes de madera

que decoran el espacio.

A continuacion, se presentara un video que recopila los temas en forma de teaser
para que, acto seguido, el presentador se dirija de nuevo a la mesa principal, mostrando

de nuevo el resto de la cafeteria.

Dentro de la seccion Café Curioso se encontraran temas que le brindaran al
programa una esencia fresca y diferente, dandole al formato un espacio donde el
espectador sentira que estd compartiendo un momento junto al presentador y
colaboradores, una tarde en la cafeteria de Café con Cuatro. Este momento del
programa tendra lugar de lunes a viernes y durara 30 minutos. En efecto, Café Curioso

incluira temas como:

e Dia internacional: Por lo general, se conocen las fechas que se han
comercializado, pero todos los dias se celebra algo diferente. Café con Cuatro
informara lo que se esta celebrando alrededor del mundo y que probablemente
no se sabia. Para fechas que son importantes en la sociedad se celebrara y se
le dara un poco mas de importancia en la seccion, como por ejemplo: Dia
Internacional de la Danza, Dia Internacional de la Mujer, Dia Internacional del
Amor, entre otros. De este modo, cada dia se detalla el Dia Internacional/Mundial
que corresponda, acompanado de un reportaje que lo ilustre y una posterior

tertulia entre los colaboradores y el presentador.

e Profesiones desconocidas: Como bien lo dice el titulo de este apartado,
nuestro presentador y colaboradores hablaran sobre las nuevas e inusuales

profesiones. En algunas ocasiones, se tendra un invitado para hablar de su
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profesién. En casos como el mencionado y en otras sub categorias, el invitado
ocupara el puesto del cuarto miembro de la mesa principal (lado derecho de la

mesa).

e Deporte del dia: Lo que se busca en este apartado de la seccion, es darle
visibilidad a deportes de los que poco se habla o que se desconocen. En algunas
ocasiones, se tendran deportistas invitados que aporten informacién a la

conversacion.

e Inventos curiosos: Dentro de esta parte de Café con Cuatro, se hablara sobre
inventos curiosos que se encuentran en internet o inventos que compartan los
seguidores del programa. Esta seccion ademas sera una de las protagonistas ya
que cada dia se traera un invento curioso al platé para que nuestro presentador

y colaboradores puedan manipularlo y comentarlo.

e Videos virales: En la actualidad, el consumo de videos en las diferentes redes
sociales aumenta con el paso de los anos. Dentro de este espacio, se
presentaran los videos de calidad mas vistos en las plataformas con mayor

trafico como Tik Tok, Instagram, YouTube y Twitter.

Café curioso tendra movimiento durante este fragmento del programa, ya que al ser
una seccion creativa y diferente, los miembros de Café con Cuatro se desplazaran por
el espacio y tendran libertad de interactuar entre ellos si el tema lo requiere, incluso en
algunas ocasiones podran interactuar con el publico invitado que se encontrara

distribuido en tres mesas en la parte derecha del platé.

Para brindar una experiencia completa, los temas de esta seccion se apoyaran con
proyecciones de videos y en algunas ocasiones con invitados, especificamente para
hablar sobre temas como profesiones desconocidas, deporte del dia o inventos
curiosos. Como se mencion6 en las sub categorias, los invitados ocupan el cuarto
puesto de la mesa principal y entraran por la puerta de la cafeteria tras la bienvenida

que les dara el presentador.
W SECCION CIENCIA/ITECNOLOGIA “Café y Aprende”

La seccion de Café y aprende abarcara distintos temas tanto de ciencia como

tecnologia apoyados de colaboradores especializados en dichos ambitos. Estos temas
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se desarrollaran con un tono sencillo y divertido para que el espectador pueda aprender

a la vez que se entretiene.

La seccion se desarrollara los lunes, martes y jueves en un tiempo de 20 minutos
del programa y dedicara cada dia de la semana a una especialidad, teniendo los lunes
tematicas de ciencias fisicas y ciencias de la tierra, los martes tematicas de ciencias de
la vida y los jueves estara especializado en tecnologia con tematicas como internet y

nuevos gadgets tecnoldgicos.

Tras finalizar la seccion de Cafe Curioso, el presentador dara paso al colaborador
especializado de la seccidn, el cual entrara por la puerta de la cafeteria y se sentara en
la mesa principal. EI camarero se acercara y le preguntara qué quiere tomar. El
presentador le preguntara qué temas trae a la seccion y este comentara y compartira
temas de actualidad o no actualidad, con un total de 3 temas durante los 20 minutos de
seccion, los cuales podran ir acompafiados junto a video o muestras en directo de dichos
temas. Estos temas seran comentados junto al presentador y los colaboradores fijos
que se dejaran sorprender por estos e incluso podran interactuar acorde a lo que se
aborde durante la seccidn, ya sea con algun experimento o un gadget. Igualmente,
podran realizar estos experimentos en el espacio comprendido frente a la mesa en la

que se presenta el programa.
W SECCION VIAJES “Cafés del Mundo”

Volvemos de publicidad y nuestro presentador dara paso a nuestra seccion Cafés
del Mundo. Tendra un caracter fijo los miércoles y durara 15 minutos (hemos elegido
ese dia concreto, porque al caer en mitad de semana, nuestros telespectadores

contaran con tiempo suficiente para planear su viaje de cara al fin de semana).

Veremos a Frank Blanco dirigiéndose al set del escaparate. Este escaparate ficticio
tendra un gran protagonismo en nuestra seccion ya que desde ahi conectaremos con

nuestro colaborador Paco Nadal.

Nuestro presentador tomara asiento en posicion lateral, para que simule que esta
mirando hacia la ventana. Conectamos con Paco Nadal a través de nuestra
pantalla/escaparate en plano general para no perder la esencia y que aparente que él
se encuentra al otro lado de la calle (si resolvieramos la conexién con un plano corto o

medio, perderia la esencia del escaparate).
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El colaborador hara una breve crénica de 5 min en la que cuente a grandes rasgos
su experiencia en el pais, mientras tanto Frank Blanco intercambiara una serie de
preguntas referentes al pais. Después de esto el presentador dara paso a un reportaje

con imagenes, curiosidades y algunas entrevistas que ha hecho Paco durante su viaje.

Cabe destacar que en la mesita del set, siempre tendremos una bolsa de café de
cada pais visitado por nuestro colaborador, al que se hara referencia durante el

programa.

Después conectaremos con Paco y nos despediremos de él, no sin antes lanzar
una serie de pistas sobre su proximo viaje. En ese momento se lanzara una encuesta a
nuestros telespectadores, que podran efectuar a través de un codigo QR que aparecera
en la pantalla para que voten sobre cual creen que es el siguiente destino de Paco.
Durante la semana se ira cebando la seccién del miércoles con mas pistas. El ganador
se desvelara el proximo dia que se emita la seccion de viajes y al cual se le enviara una
taza de merchandising del programa como premio. De cara a los préximos meses, se
planteara la opcion de sortear un viaje entre nuestros espectadores, todo dependiendo

del éxito del programa en el futuro.

Para finalizar la seccién, se dara paso a videos de espectadores que han hecho
algun viaje siguiendo los consejos de Paco. Esta parte solo se podra poner en marcha

una vez el programa arranque y lleve varias semanas funcionando.
W SECCION MEDIOAMBIENTE “Café natural”

La seccion dara comienzo en el set principal, desde donde Frank Blanco presentara
al colaborador de la semana. Estos son los especialistas medioambientales elegidos:
Luis Miguel Dominguez y Silvia Organista. Cada semana vendra uno diferente e iran
rotando, de manera que siempre haya 4 personas en la mesa, de ahi nuestro nombre

Café con Cuatro.

La seccion tendra un caracter fijo los viernes, con una duracion de 15 minutos.
Frank Blanco introducira la tematica medioambiental semanal, por ejemplo “Los
plasticos”, “Reciclaje”, “Cambio climatico”, “Océanos”... El experto hara un breve

resumen a modo de crénica sobre la actualidad de ese tema concreto a nivel nacional.

Relacionado con esa tematica, Frank Blanco lanzara un reto o challenge

medioambiental en el que los telespectadores seran los protagonistas y podran
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participar subiendo a sus redes sociales con el hashtag #RetoCaféConCuatro el video
con su challenge. Durante toda la semana se ira cebando el reto para que nuestra
audiencia colabore. Algunas caras de la cadena apoyaran este challenge también desde

su redes sociales e intervendran en nuestra seccion de manera presencial.

Por otro lado en esta seccion, reuniremos cada semana las iniciativas mas
interesantes que nos planteen nuestros espectadores y las contaremos en el platé.
Invitaremos al programa a la persona elegida para que nos cuente de primera mano en
qué consiste su proyecto. Aqui reflejaremos nuestro compromiso con los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, de manera que todas las iniciativas solidarias estén ligadas a
alguno de estos objetivos, por ejemplo: El numero 6 Aguas Limpias y Saneamiento, 11

Ciudades y Comunidades Sostenibles, el 13 Accion por el clima, el 14 Vida Submarina...
W SECCION DE CULTURA “Café con...”

La sexta y ultima seccion del programa durara 15 minutos y constara de una
entrevista realizada a un invitado que acudira al programa para promocionar su ultimo
trabajo y que llevara por nombre Café con... para adaptar el nombre al invitado o invitada

gue acuda cada dia.

Café con... dara comienzo con la entrada del invitado o invitada del dia, el cual
unos dias podra ser mas relevante, y otros menos. Este invitado entrara al platé por la
misma puerta por la que entrara el presentador al comienzo del programa y que sera
recibido por el presentador y el camarero figurante. El presentador y el camarero le
daran la bienvenida y el camarero le preguntara qué desea tomar, acompafnado de un

posible “Invita la casa”.

Acto seguido, el presentador y el invitado o invitada acudiran al set de entrevistas,
donde se encontrara la mesa y los sillones donde se desarrollara la conversacién. Este
set contara con una videowall de fondo en la que se proyectaran imagenes de la calle

(previamente grabadas) para dar al espectador la sensacion de ser una cafeteria real.

La entrevista comenzara con una conversacion ligera entre el presentador y el
invitado o invitada para, poco a poco, ir profundizando mas en lo profesional, ya que,
como se comentaba anteriormente, sera un artista que se encuentre en promocion de
su ultimo trabajo. En cierto momento de la entrevista, el camarero figurante entregara el

café al invitado y la conversacién con el presentador continuara.
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Entre pregunta y respuesta, llegara el momento de promocion, donde se mostrara
el ultimo trabajo del artista, ya sea un videoclip musical, un trailer o un making of de una
pelicula, un pequefio reportaje de su exposicion, un fragmento de una aparicién suya en

una obra de teatro, etcétera.

Para dar paso a este video, se utilizaran varios recursos que se habran grabado y
editado previamente y que se iran alternando durante los programas para dar dinamismo
al formato. De este modo, ya que detras de ellos se encontrara una videowall en la que
se proyectara un video de la calle, en un momento aparecera alguien alzando un cartel
(que se habra grabado con un cartel verde a modo de croma) donde se proyectara el
video en cuestion hasta que se lleve a pantalla completa en emisién segundos después.
Otra de las opciones planteadas, es la aparicion igualmente de una persona que
comience a pegar un cartel de publicidad en la supuesta ventana de la cafeteria, en el

cual se proyectara dicho video de promocién hasta que se lleve a emision.

Por ultimo, para finalizar el programa, si el artista invitado se trata de un cantante,
la entrevista podra finalizar con un pequefno fragmento de su ultima cancion cantada a
capella desde la silla del set. En cualquier caso, el presentador dara las gracias al
invitado, le deseara suerte y le regalara una de las licencias desarrolladas para el
formato'?. Como uno de los sellos de identidad del programa, el presentador dara fin al
programa pidiendo la cuenta al camarero. Acto seguido, procedera a escucharse una
cancion de las acordadas para emitir durante el programa y la cabeza caliente ira
haciendo un plano general hacia atras donde se podra ver toda la cafeteria, con el

publico en las mesas y el presentador “pagando” la cuenta.

4.2.5. PERSONAJES PROGRAMA: PRESENTADORES Y COLABORADORES

Nuestro programa contara con 1 presentador y 2 colaboradores fijos generalistas,

que estaran presentes en todas las secciones del programa.

Cada seccion, contara ademas con un colaborador especialista, que se unira al
presentador y los dos colaboradores generalistas, de forma que en la mesa siempre

sean 4 los componentes.

12 Estas licencias se explicaran con mayor detalle en el punto relacionado con el Plan de
explotacion y comercializacion del formato.
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Esta dinamica estara presente en todas las secciones, excepto en las de Cultura 'y
Viajes, ya que en Cultura contaremos con un invitado diario que sera entrevistado por
el presentador en el set de entrevistas y se hablara sobre el motivo de estar invitado al
programa, como puede ser la promocién de una pelicula, libro, disco u obra de teatro.
En la seccién de Viajes, contaremos con la conexién de Paco Nadal, desde el lugar en
el que se encuentre en ese momento. Los invitados de Cultura y el colaborador de

Viajes, seran el cuarto componente de cada seccion.

Aunque la dinamica del programa tendra un caracter desenfadado y actual, la
seccion de noticias diaria tendra un peso significativo, por lo que el presentador debe
reunir estas caracteristicas, pero también poder aportar una rigurosidad y credibilidad

informativa, y que pueda atraer a un publico tan amplio como al que nos dirigimos.

La figura de nuestro presentador es fundamental para conseguir engagement, ya
que al tratarse de un formato nuevo, debe captar la atencion del publico, y tiene que
tener la capacidad de atraer y fidelizar a nuestra audiencia, asi como la de empastar por

su personalidad en una cafeteria.

W PRESENTADOR

Figura 60. Frank Blanco, presentador. Fuente: Google

Frank Blanco comienza su trayectoria televisiva en el afno 2005, como colaborador
de Crénicas Marcianas, y desde entonces su trayectoria en television y radio ha sido
extensa con formatos diversos que le han convertido en una figura reconocible y

polivalente para el publico.
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Muy significativo es su paso como presentador de Zapeando desde 2013 a 2019,

donde demostré a la perfeccion su polivalencia combinando el humor con la actualidad.

En estos momentos, esta ligado a la cadena siendo colaborador de Cuatro al Dia,
por lo que ademas de ser una figura significativa por su trayectoria profesional, ya esta

ligado a la marca Cuatro.

Su perfil es el de un presentador amable, divertido y cercano, que puede captar la
atencion de un publico diverso, y capaz de tratar con rigurosidad las noticias que lo

requieran.
Los motivos para elegir a Frank para liderar Café con Cuatro son variados:

v Aporta rigor informativo, al ser una figura ligada a la informacion y a la actualidad

en toda su trayectoria, con programas como Zapeando y el actual Cuatro al Dia.

v Es un presentador cercano y con caracter desenfadado, que empastaria con la

dinamica de unos amigos manteniendo una conversacién en una cafeteria.

v Su tono de humor es muy interesante para algunas secciones del programa, tal

y como demostro en el programa Zapeando.

v Es una cara muy reconocible para el publico, y esto podria ser relevante a la

hora de captar la atencién del publico en un programa de nueva creacion.

v Actualmente esta ligado a Cuatro, por lo que ademas de facilitar su “fichaje” para

Café con Cuatro, ya es una figura asociada a la cadena.
W COLABORADORES GENERALISTAS

Respecto a los colaboradores generalistas que estaran presentes en todas las
secciones, y abordaran las diferentes tematicas, hemos considerado que deben ser

perfiles variados y polivalentes.

Al igual que el presentador, deberan mostrarse con personalidades dinamicas y

desenfadadas, siendo los planteados:
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Figura 61. Irene Junquera ‘y Juan Luis ﬁené, colabadores e,r\alistas. Fuente: Google
Irene Junquera es periodista y su trayectoria profesional ha estado muy ligada al
periodismo deportivo, participando en programas especializados en deporte como Punto
Pelota y El chiringuito de Jugones. Sin embargo, desde el afo 2015, Irene ha tenido la
oportunidad de desarrollarse en otras facetas profesionales, participando en programas
como Zapeando, junto a Frank Blanco, y en radio presentd con él el programa Vamos
tarde, de Europa FM, lo que hace que podamos garantizar una buena sintonia con

nuestro presentador.

Irene es una cara conocida del Grupo Mediaset, fichando en 2017 para copresentar
junto a Risto Mejide All you need is love...0 no y participando en 2019 en la séptima
edicion de Gran Hermano VIP como concursante. Actualmente, su carrera sigue ligada

a la de Cuatro, volviendo a su faceta deportiva con E/ Desmarque de Cuatro.

Su trayectoria la muestra como un perfil polivalente, con capacidad para tratar la

actualidad con rigor informativo, y con una personalidad desenfadada y cercana.

Juan Luis Tena es un redactor y reportero, muy ligado en su trayectoria al Grupo
Mediaset, siendo reportero de Las Mafianas de Cuatro desde 2015 a 2018, y en la
actualidad colaborador del programa Ya es mediodia. Es muy valiosa la experiencia que
aporta Juan Luis en magazine, ya que se mueve como pez en este tipo de formato, y
actualmente aporta su frescura, cercania y rigurosidad en noticias variadas dentro del

programa.

Juan Luis se muestra en pantalla como un profesional con gran seguridad, pero a
la vez con un caracter afable. Cara reconocible del grupo para el gran publico, y en la

actualidad asociado a Telecinco.
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W COLABORADOR SECCION “CAFE RECIEN MOLIDO”

Para la seccion de actualidad el objetivo sera incorporar un colaborador muy
relacionado con la informacion, y reconocible por ser una cara habitual de los
informativos de Telecinco o Cuatro, como pueden ser reporteros o presentadores de

informativos.

Esta opcion, nos permitira tener un colaborador bien valorado por el publico,
especialista en informacién, y ademas con un caché mas moderado. Ademas, reunira
las competencias asociadas al presentador y colaboradores generalistas, como son la
frescura, el caracter dinamico y desenfadado, y la cercania, para que pueda existir

empaque entre los cuatro componentes de la mesa.

El colaborador elegido para la seccién Café recién molido es ifiigo Yarza Herrero.

Figura 62. /Aigo Yarza Herrero, colaborador para actualidad. Fuente: Google

ifigo Yarza es Licenciado en Periodismo por la Universidad del Pais Vasco, y
cuenta con una larga trayectoria profesional ligada al periodismo, habiendo colaborado
en sus inicios con medios locales como Bilbovision, Servicios Periodisticos Bilbao, Punto
Radio Euskadi o El Correo Digital, donde tiene la oportunidad de comenzar a forjar su
carrera periodistica como redactor y presentador de informativos y magazines. En 2014,
iﬁigo da el salto a la television nacional, comenzando su trayectoria en Informativos
Telecinco, con los que continda colaborando en la actualidad como reportero en la

seccion de Nacional.

Ademas de su trayectoria en los informativos de Telecinco, ifiigo destaca por su
caracter amable, cercano y fresco, competencias acordes con el caracter del programa.
Todo esto hara que el colaborador aporte rigor informativo y profesionalidad en una
seccion que lo requiere, ademas de ser una cara conocida para el gran publico,

mezclado con un tono joven, fresco y desenfadado.
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W COLABORADORA SECCION “CAFE CURIOSO”

La seccion Café curioso es sin duda una de las secciones mas variadas y dinamicas
del programa, por lo que requiere un colaborador polivalente, proactivo y que no se
encuentre encasillado en ninguna tematica, para que pueda abordar con soltura todas

las propuestas abordadas.

Requiere ademas, ser un colaborador con un caracter divertido y jovial, que pueda
aportar frescura y adaptarse a cualquiera de los retos o tematicas planteadas, y con
capacidad para desenvolverse con soltura por la cafeteria, ya que en esta seccion el

colaborador no estara estatico en la mesa.

La colaboradora elegida para esta seccion es Alma Andreu.

N 0 \
Figura 63. Alma Andreu, colaboradora para curiosidades. Fuente: Google

Alma Andreu, mas conocida como La Forte, para sus mas de 140k seguidores en
Instagram, es una periodista con mas de 10 anos de trayectoria en Redes Sociales,
radio, television, podcastsy prensa, que se define como una comunicadora que educa

y entretiene.

Alma se muestra como una profesional desenfadada, divertida y cercana,
multidisciplinar y dispuesta a aceptar cualquier reto, que se desenvuelve a la perfeccion

en cualquier medio de comunicacion, y con alta capacidad comunicativa.
W COLABORADORES SECCION “CAFE Y APRENDE”

En esta seccion participaran colaboradores especializados tanto en ciencia como
en tecnologia, los cuales iran rotando en su participacion en la seccién durante los dias

que se emite la seccion.

Los lunes y los martes son los dias dedicados a la ciencia, por lo que se contara

con un especialista en ciencia y que ademas tengan experiencia en la comunicacién ya
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sean en medios como la TV o Internet, por ello se ha elegido al siguiente colaborador

para los dos dias de ciencia:

Figura 64. Javier Santaolalla, colaborador para ciencia. Fuente: Google.

Javier Santaolalla es fisico, ingeniero, doctor en fisica de particulas y divulgador
cientifico espafiol. Ha participado como colaborador en el programa de TV, Orbita Laika.
Ademas es el creador de los canales de YouTube Date un voltio, Date un vliog, Date un

miy Date Un Short, en los cuales participa y presenta.

Participara los lunes en la seccién como colaborador especializado en ciencias
fisicas y ciencias de la tierra y los martes como colaborador especializado en ciencias

de la vida.

Los jueves es el dia dedicado a tecnologia, por lo que se contara con personas
especializadas en tecnologia y que ademas tengan experiencia en la comunicacion ya
sean en medios como la TV o Internet, por ello se ha elegido la siguiente colaboradora

para los jueves:

Figura 65. Carolina Denia, c,:olaboradora para tecnologia. Fuente: Google.

Carolina Denia es periodista especializada en tecnologia y youtuber. Es la
creadora y presentadora del canal Clipset en YouTube, el cual esta especializado en

analisis y comparativas de gadgets y noticias de tecnologia e Internet. Recientemente
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ha participado en el magazine de mafiana Mejor contigo de TVE como colaboradora en
su seccion de tecnologia.

W COLABORADOR SECCION “CAFES DEL MUNDO?”

Para Cafés del Mundo contaremos con la colaboracion de Paco Nadal, periodista
especializado en reportajes de viajes desde hace mas de 20 afos. El objetivo es que él

pueda aportar ese toque aventurero e intrépido que tiene nuestra seccion.

Figura 66. Paco Nadal, colaborador para viajes. Fuente: Google.

Paco Nadal cuenta con una larga trayectoria publicando reportajes de viajes en
revistas especializadas como E/ viajero (El Pais), Altair, Viajar, Lonely Planet, Traveler
(Condé Nast), Siete Leguas o Viajes (National Geographic), asi como escribiendo guias
de viaje para la editorial editorial Aguilar. Actualmente realiza una seccién semanal de
viajes en La ventana, magazine vespertino de la Cadena SER que presenta y dirige

Carles Francino.

Dirige y presenta las series documentales Aventurax2, sobre viajes y aventuras, y
Viaje a las profundidades, sobre buceo y vida submarina, ambas en canales tanto
autonémicos espafioles como internacionales. Es autor de E/ blog de viajes de Paco
Nadal (El Pais), una de las bitacoras de viajes mas leidas e influyentes de habla hispana,
donde relata sus aventuras. Colaboro en diversos programas de radio y television como
Las mafianas (Cuatro), Gente (TVE), Nosolomusica (Telecinco), El ombligo de la luna
(RNE) o Gente viajera (Onda Cero).

Actualmente esta inmerso en diversos proyectos audiovisuales alrededor del
mundo, ademas de Café con Cuatro, es por esto que los viajes que haga no formaran

parte del presupuesto de nuestro programa.

Desde el platé conectaremos con Nadal todos los miércoles a través de nuestra
pantalla, simulando que es un gran escaparate y que él esta justo al otro lado desde un

lugar remoto del mundo.
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W COLABORADOR SECCION “CAFE NATURAL”

Para la seccion Café Natural, contaremos con la colaboracion de Luis Miguel
Dominguez, experto naturalista y ecologista espanol y director de series de television

sobre la naturaleza.

Figura 67. Luis Miguel Dominguez, colaborador para medio ambiente. Fuente: Google

Es presidente de la productora Avatar Wildlife Docs y vicepresidente de la
Asociacion de Productores de Documentales de Historia Natural (ADHN).
Consideramos que puede aportar una visibn medioambiental y ecologista repleta de
criterio, dada su gran vocacion en estas tematicas. Ha participado en algunas emisiones
del programa de Cuatro, Cuarto Milenio, dirigido por Iker Jiménez. Su ultima produccién
es Tesoro del sur, una serie documental de cuatro capitulos sobre la fauna y flora de

Andalucia con su clima mediterraneo.

Luis Miguel participara todos los viernes en nuestra seccion Café Natural. Aqui en
la que tendra la oportunidad de dar voz a iniciativas medioambientales, participar en
retos y sobre todo nos hara conocedores de la actualidad del sector. Este colaborador,
destaca por su caracter polémico, por lo que aportara ese toque de denuncia ambiental

que queremos transmitir.
W ACTOR PAPEL CAMARERO

Adicionalmente, para la figura del camarero, contaremos con la presencia del actor
Domenico Balsamo. El actor ha participado en diferentes producciones italianas y
espanolas, pero no es una figura identificable para el gran publico, por lo que podria

meterse a la perfeccion en el papel del camarero de Café con Cuatro.
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Figura 68. Domenico Balsamo, actor para camarero. Fuente: Google

Representara la figura de un camarero amable, cercano, y extrovertido, que de
forma discreta, tendra cierta interrelacion con el presentador y los colaboradores, a la

hora de preparar los diferentes cafés.

4.3. ESTETICA PROGRAMA
4.3.1. LOGOTIPOS

Café con Cuatro usara los siguientes logotipos:

café con
cuatre

Figura 69. Logotipo de Café con Cuatro. Figura 70. Abreviatura logotipo de Café
Fuente: elaboracién propia. con Cuatro. Fuente: elaboracion propia.

El logotipo representa el nombre del programa con el detalle en la letra “0” de una
taza que representa una taza de café como elemento caracteristico del programa, junto
al circulo que acompana al logo original de Cuatro. Para la tipografia de las letras del
logo se ha utilizado Helvetica Rounded Bold Condensed, |a cual ya es utilizada como

tipografia de imagen del canal Cuatro.

También se ha creado una abreviatura del logotipo usando una taza de café y
dentro de ella la letra “c” que son los iniciales del nombre del programa junto el circulo
caracteristico de Cuatro. Esta abreviatura servira para usarla en diferentes aplicaciones

dentro de los grafismos del programa.
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4.3.2. COLORES CORPORATIVOS Y TIPOGRAFIA CORPORATIVA

Los colores corporativos que se usaran como imagen del programa son los

siguientes:

HEX #CC0000 HEX #FFFFFF HEX #373737

TONO  rojo fuerte TONO  blanco TONO  gris oscuro
RGB 204 000 000 RGB 255255255 RGB 055 055 055
HSV 0° 100% 80% HSV 0° 100% 100% HSV 0° 0% 21%
CMYK 0% 100% 100% 19% CMYK 0% 0% 0% 0% CMYK 0% 0% 0% 78%

Figura 71. Colores corporativos de Café con Cuatro. Fuente: elaboracion propia.

El color rojo que se usara es similar al utilizado por el canal Cuatro por lo cual tendra

una concordancia con canal y haré que el programa se identifique con el canal

La tipografia que se usara en grafismos y demas aplicaciones sera Helvetica
Rounded Bold Condensed, la cual también se utiliza en linea grafica de Cuatro

creando una sensacion de union entre el programa y el canal.

4.3.3. ELEMENTOS GRAFICOS
4.3.3.1. CABECERA

La cabecera del programa mostrara una secuencia de videos relacionados con el café,
seguido de una presentacion del presentador y los colaboradores fijos junto al logotipo
y el icono del programa con una sintonia que recuerda a un ambiente de cafeteria con

un tono amable y divertido.

cafe con
cuatre

Figura 72. Capturas de la secuencia de la cabecera. Fuente: elaboracion propia.

4.3.3.2. ROTULOS

La rotulacion del programa mantendra la estética corporativa del programa y tendra
distintas aplicaciones como la rotulacion de nombres o la rotulacion de los distintos

contenidos que aparezcan durante el programa.

112



CAFE CON CUATRO - Isabel, Aitor, Noelia, Cristina y Ana @

2 -
A ~
‘.'» .
PRESENTADOR DIRECTO ~ COMIENZA CAFE CON CUATRO, EL NUEVD PROGRAMA DE SOBREMESA
Frank Blanco nuevo presentador de Café con Cuatro y con
muchas ganas de conoceros
Figura 73. Ejemplo de rétulo de nombre. Figura 74. Ejemplo de rétulo en tercio
Fuente: elaboracién propia. inferior para titulares. Fuente: elaboracién

propia.

4.3.3.3. PANTALLA PARTIDA

Las pantallas partidas se usaran durante el programa para mostrar distintos
contenidos en pantalla de forma que aumente la riqueza audiovisual del programa. Este
elemento grafico mantendra los colores corporativos del programa y habra distintas

posibilidades de combinacion.

DIRECTO  COMIENZA CAFE CON CUATRO, EL NUEVO PROGRAMA DE SOBREMESA DIRECTO  COMIENZA CAFE CON CUATRO, EL NUEVO PROGRAMA DE SOBREMESA

::::l:al:l;::: ’n::v':’ :;::erzndnr de Café con Cuatro y con @ :'r:::alzl;:ﬂsn::u; ::::::uﬂnr de Café can Cuatro y con
cuatre’so
Figura 75. Ejemplo de pantalla partida para Figura 76. Ejemplo de pantalla partida para
2 elementos. Fuente: elaboracion propia. 3 elementos. Fuente: elaboracion propia.

4.3.3.4. CORTINILLAS

Cada seccion del programa tendra su propia cortinilla personalizada para anunciar

el inicio de esta junto con una sintonia musical acorde a cada tematica de las secciones.

café recién 8B ot ;
[@ olido {_f café y aprende K cafés del mundo

Figura 77. Cortinillas de distintas secciones del programa. Fuente: elaboracién propia.
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4.3.3.5. CORTINILLA DE CONTINUIDAD Y COPYRIGHT

Tanto para los pasos de publicidad como final del programa se usara una animacion
con los colores corporativos y el logotipo del programa junto con la sintonia del

programa.

Esta cortinilla de continuidad se adaptara a cada estacion del ano para mantener el
programa actualizado y que llame la atencion al espectador. Por ejemplo, cuando sea
invierno, saldra en pantalla café con hielo y copos de nieve cayendo y, acto seguido,

mediante una transicidn, se cambiara la palabra “hielo” por “cuatro”.

N caf oo

* ; cuatre

MEDIASETESpana. © 2022

Figura 78. Ejemplo de coﬂih;'i/a de B Figura 79. Ejemplo de copyright. Fuente:
continuidad. Fuente: elaboracién propia. elaboracion propia.

4.3.4. ESTILISMO

El vestuario y estilismo para el presentador y colaboradores de Café con cuatro,
por la franja y esencia del programa, requerira a looks sencillos y modernos,
estrechamente ligados a la personalidad y gustos de cada uno. Lo que queremos

transmitir es naturalidad en todo momento.

Frank Blanco, nuestro presentador, llevara un estilo al que se esta acostumbrado a
verle. Al ser un programa fresco, juvenil y moderno, Frank lucira vaqueros con camisetas
y zapatillas, asi se lograra transmitir la naturaleza desenfadada de Café con Cuatro

pero dandole un poco de formalidad acompanando el /ook con una americana.

Igualmente, Irene y Juan Luis vestiran con prendas que van con sus
personalidades. Ambos llevaran looks casuales que seguiran siempre la moda del
momento. Irene tendra una paleta de colores amplia y una variedad de estilos ya que
por su perfil puede lucir diferentes tendencias. Por otro lado, Juan Luis seguira su
esencia, camisas con vaqueros y zapatillas. Junto a nuestro presentador, nuestro equipo
lograra proyectar armonia y unidad al programa, aparte de transmitir autenticidad a Café

con Cuatro.
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FRANK BLANCO

Lucird vaqueros con
canisetas y zapatillas
pero dandole un poco de
formalidad acormpanando
el look con una
anericana.

IRENE JUNQUERA

Tendra una paleta de .
colores amplia y una Y
variedad de estilos
siguiendo diferentes
tendencias del momento.

§  JUAN LUIS TENA

Seguird su estilo. camisas con
‘ vaqueros v zapalillas.

DOMENICO BALSAMO

Look casual vintage para
seguir con el estilo del
prograna.

Varia el color de las canisas
pero sierapre (onos neutros:
blanco. negro. gris. beige

Total: 100€ por programa para veslir al presentador y actor.
Los colaboradores e invitados asistiran al programa vya vestidos.

Estilismo

Figura 80. Moodboard de referencia estilismo. Fuente: Elaboracién propia, Google e Instagram
(@juanluistenatv y @irenejunquera).
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4.4. ESCENOGRAFIA

La escenografia es uno de los elementos mas importantes para lograr identidad en
nuestro programa. Se recreara una cafeteria minimalista y moderna con tres sets: zona
de entrevistas, mesa central con barra y mesas con personas de figuracion para crear
ambiente. Lo que busca Café con Cuatro, es transmitir frescura y brindar una imagen
amable y cercana para el espectador, porque nosotros “te llevamos tu cafeteria favorita

a casa’.

Al ser un programa que cuenta con momentos en los que nuestro equipo se movera
por el espacio para interactuar con el mismo, la meta fue crear una cafeteria viva,

espaciosa y fresca para los ojos del espectador.

Figura 82. Ejemplo de la escenografia en formato 3D. Fuente: Elaboracién propia.

El platé de Café con Cuatro es importante para la imagen de marca del programa,
ya que la ambientacién del lugar ayuda que a simple vista pueda ser identificado por los
espectadores. Tuvimos como primer punto de partida la cafeteria de Friends que logra
transmitir unién y agrado. Para darle un toque mas actualizado, nuestro espacio con
estilo minimalista y moderno, como bien se ha dicho, busca satisfacer a hombres y

mujeres jévenes, por lo que es importante hacerlo asi.
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Figura 83. Vistas 3D de la escenografia. Fuente: Elaboracion propia.

La cafeteria de Café con Cuatro cuenta con tres espacios que estaran sobre un
suelo de material pvc imitacion madera. En la parte central, donde se encuentra la mesa
principal, se sienta el presentador justo en el medio, a su izquierda los dos colaboradores
fijos y a su derecha el colaborador/ invitado rotativo. Detras de ellos, hay una pantalla
led de 6x3mts que alimenta el decorado, ya que se encuentra detras de la barra donde
esta el encargado de la cafeteria y proyecta la imagen de estantes de madera clara que
sujetan bolsas de café repartidas de manera uniforme. La pantalla esta acompafada de
un panel pvc decorado con vinilo que simula una pared de ladrillos blancos/manchados
en forma de arco para reducir el tamafo de la pantalla. Al lado derecho de la pantalla
led sobre el panel, se decorara con un fresado del logo de nuestro programa en
metraquilato con led dentro de color rojo. Y en la parte izquierda del mismo, una

enredadera artificial.

En la parte izquierda del platd, esta la puerta vintage por donde entra nuestro
presentador y una pequena zona de entrevistas. La idea para este espacio, es que en
nuestra cafeteria fuera el lugar donde todos quieren sentarse, porque es comun en
restaurantes/cafeterias reales ver mesas mas llamativas y comodas. Esta ultima con
suelo imitacion de madera, ubicada un nivel mas arriba que el resto de la escenografia,
cuenta con una mesa, dos sillones y una pantalla led de 5x2.5 metros, dentro de esta
se proyecta constantemente un video previamente grabado en una calle de Madrid con
gente pasando, que simula ser una cristalera o ventana. Cada programa contara con
una proyeccion diferente dependiendo de la climatologia del dia. En la seccién de viajes,
Cafés del mundo, nos situaremos en un lugar diferente, ya que donde se encuentre

nuestro colaborador sera la imagen que se proyecte en nuestra ventana.
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Por ultimo, en la parte derecha de la escenografia se encuentran tres mesas, las
cuales seran bobinas de madera que le aportaran un toque vintage a la ambientacion.
Esta zona es para la figuracién del programa, este se repartird de a dos personas por
mesa. Es un espacio que brinda armonia a la escenografia, todo el decorado del espacio
tendra paneles pvc decorados por el papel adhesivo de ladrillo blanco/manchado que
se menciond anteriormente. Esta tercera zona, también cuenta con tres estantes en
forma de cajas huecas de madera clara que hacen juego con las mesas, un reloj
minimalista y un cartel de aseos (WC), los dos ultimos lograran transmitir naturalidad y

veracidad.

/g \ Sillas (6 28203¢C

Bobina de madera (31 21.60€
' 7\ i 1 Estantes de madera (6 31.90€
I % Reloj pared (: 1274€
- = Jsimbolo WC 1:1995€

Taburete bar (4): 18881C
*Barra cafeteria: 300.00€
Pantalla led (: Mediaset

*Marco pantalla: 400.00€
Papel ladrillo: 86.70€
Enredadera artficial (1x 13.99€
Lampara (2: 57.38¢

*Letrero logo fresado: 80.00€

Sillones (2% 14062€

Mesa: 67.99€

*Puerta (: 500.00€
Pantalla led (1: .200.00€
"Nivel de madera: 100.00€

Taburete tapizado (4): 39998C
*\esa alta: 300.00€

F
by
Total: 4483.74C

Dentro del total se incluyen 300€ para la compra de atrezos.
*Aproximado del coste por la construccion del material.

Anabientacion

!

Figura 84. Moodboard de ambientacién. Fuente: Elaboracion propia.
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4.5. ASPECTOS TECNICOS PROGRAMA

4.5.1. DECISION DEL LUGAR PARA PRODUCIR EL PROGRAMA

Decidimos producir nuestro programa en las instalaciones de Mediaset

Espafa en Fuencarral en el Estudio 3 después de analizar todas las ventajas e

inconvenientes que podriamos encontrar:

v

Considerando que en el horario exigido coincide en este momento con el
programa En boca de todos, que se produce precisamente en ese mismo
espacio. Hemos imaginado, por consiguiente, que nuestro programa le sustituye,

naciendo ademas con la premisa de mejorar su audiencia.

Utilizaremos unos 500 mts2 de este estudio que tiene en total cerca de 1.100

mts2.

El resto del estudio estara ocupado por el programa Cuatro al dia que es
perfectamente compatible con el nuestro, dado que se produce en directo de
lunes a viernes también, pero en horario de tarde, entrando en emision a las
18:00 horas.

Aprovechamos la base escenografica del programa Viva la vida, sobre el que
instalaremos elementos moviles que permitan ser montados y desmontados de
forma sencilla todas las semanas, intentando reconocer el programa de fin de

semana.

Al ser en directo, la sefal de programa ira directamente a emision, por lo que
ahorramos los complejos y costosos sistemas de transmision desde cualquier

platé externo a las emisiones de Mediaset via satélite y/o fibras dedicadas.

Instalaciones con medidas de seguridad y contingencia eléctrica incluidas en
cada estudio. Siendo fuera de Mediaset, hay que contratar ademas grupos

electrogenos para garantizar el suministro en los directos.

Medios técnicos principales como controles técnicos, dotacién de camaras, etc...

ya incluidos en el estudio.

Parte del personal técnico de plantilla, compatible con otros programas, de modo

que sin coste directo.
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v Espacios de redaccién y produccion junto al estudio.

v Redaccion Digital Integrada e implantada en las propias instalaciones y a pocos
metros del estudio con acceso a imagenes de archivo, informativos, otros

programas, o sala de enlaces para recibir sefiales de agencia o institucionales.

v Comedor de empleados junto al estudio y a disposicion, con un coste de comida

muy reducido.

v Sistema de rotulacién compatible por horario con el area grafica comun a todos

los estudios.

v Recepcion de posibles exteriores o videollamadas, mediante Control Central o

sala de Skypes comunes a todos los estudios.

v Espacios auxiliares como camerinos, maquillaje, sastrerias etc..., asistidas por

personal de la Casa a disposicion.

v Todas las asistencias técnicas presenciales del tipo mantenimiento técnico,
eléctrico, informatico, etc..., que facilitaran cualquier resolucién a los problemas

técnicos sobrevenidos.

v Servicio Médico y de Prevencion presencial para toda la actividad de este Centro

de Produccion a disposicion del programa.

v Mayor control sobre el contenido y produccién por parte de la Cadena.
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4.5.2. PLANOS: IMPLANTACION DEL DECORADO EN ESTUDIO 3

Evacuacion salida a pasillo

Evacuacién salida a pasillo - ‘ Evacuacién salida a calle

Estudio 3

Evacuacion salida a calle

Figura 85. Implantacion del decorado en el Estudio 3. Fuente: elaboracion propia.

254 mts

18,8 mis

Figura 86. Plano a escala con cotas. Fuente: elaboracion propia.
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4.5.3. DESCRIPCION DE LOS MEDIOS TECNICOS
m 1 Control de realizacion totalmente dotado y en HD
m 1 Control de sonido con sistemas en red digital
m 1 Control de imagen e iluminacion
m 1 Sistema de sonorizacion en platé
m 1 Autocue con 1 unidad de presentacion
m 1 “Combo” de monitorado para la direccién en plato.
m 5 Camaras HD en tripode con dollye
m 1 Camara en cabeza caliente telescopica
m 1 Camara Steady
m 1 Pantalla de led actual de Viva la Vida
m 1 Pantalla de led nueva de 5 x 2,5 mts, con sistema de elevacion motorizado.
m 2 Sistemas de monitorado en platd
m 1 Sistema de fallye luminoso de micréfonos abiertos en platéd

m 1 Sistema completo de RDP (Redaccién Digital de Programas)

ELEMENTOS TECNICOS PRINCIPALES DE LOS CONTROLES DEL ESTUDIO 3 DE

MEDIASET

REALIZACION

1 |MEZCLADOR DE VIDEO Grass Valley Kahuna 4ME
1 |[MULTIVISOR DE VIDEO Miranda Kaleido

1 |MATRIZ DE VIDEO Grass Valley NVISON
1 |VIDEOSERVIDOR EVS XT3 de 8 canales
4 |XDCAM CON SUS PANELES REMOTOS Sony PDW-1600/1550
8 |PANELES DE INTERCOM Clearcom

5 |PANELES DE MATRIZ AV Grass Valley

1 [SISTEMA DE CONTROL Y MONITORADO TECNICO PARA JEFE TECNICO Tektronix
CONTROL DE IMAGEN

1 |MULTIVISOR DE VIDEO CONFIGURABLE Miranda Kaleido

10 |OCP CONTROL DE CAMARAS Grass Valley

1 |MESA DE ILUMINACION ADB

1 |MESA DE ILUMINACION DE BACK UP ADB Imago

1 [MONITORADO TECNICO COMPLETO Tektronix

2 |MONITOR DE CALIDAD GRADO 1 SONY
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3 |PANELES DE INTERCOM Clearcom
1 |PANEL REMOTO PARA CAMARA PTZ ROBOTIZADA EN LA REDACCION SONY
3 |PANELES DE MATRIZ A/V Grass Valley
SONIDO
1 |MULTIVISOR DE VIDEO CONFIGURABLE Miranda Kaleido
3 |PANELES DE INTERCOM Clearcom
1 |MEZCLADOR DE AUDIO DIGITAL CON 3 SUPERFICIES DE TRABAJO Calrec Artemis
1 |SAMPLER Yamaha
2 |PANELES DE MATRIZ AV Grass Valley
COMUNES
1 |SISTEMA DE REDACCION DIGITAL DE PROGRAMAS AVID
1 |MONITORADO PARA SEGUIMIENTO DEL DIRECTO EN LA REDACCION Samsung
1 |INTERCOM ENTRE REDACCION Y CONTROL Clearcom
1 |CONTROL DE CONEXIONES SKYPES O SIMILARES V-MIX
1 CAMARA PTZ REMOTEADA DESDE EL CONTROL Y UBICADA EN LA SONY
REDACCION
1 |TITULADORA Virtz
ELEMENTOS TECNICOS PRINCIPALES EN PLATO PARA NUESTRO PROGRAMA
VIDEO
5 |CAMARAS EN TRIPODE Grass Valley LDX 86
1 |CAMARA EN CABEZA CALIENTE TELESCOPICA Grass Valley LDX 86
1 |CAMARA AUTONOMA O STEADY Grass Valley LDX 86
3 |OPTICAS 8X GRAN ANGULAR CANON
4 |OPTICAS 18X ALCANCE MEDIO CANON
5 |TRIPODES TIPO PEDESTAL LIGERO Osprey Elite
1 |AUTOCUE Autoscript
1 MONITORADO CON SENALES EN DIRECTO DE CADENAS DE LA
COMPETENCIA PARA DIRECCION

AUDIO
3 |SISTEMAS DE PINGANILLO PARA PRESENTADOR Y COLABORADORES FIJOS |Phonack
1 |SISTEMA DE ESCUCHA PARA CADA SET Genelec
1 |MESA DE SONIDO DIGITAL PARA SONORIZACION Y CONTINGENCIA Yamaha
1 |TALLYE LUMINOSO DE MICROFONOS ABIERTOS
1 |INTERCOM INALAMBRICA CON 10 PETACAS Clearcom
PANTALLAS

PANTALLA DE LED DE 2,9 MM Y DE 5 MTS DE BASE X 2.5 DE ALTURA,
COLGADA MEDIANTE SISTEMA MOTORIZADO PARA SUBIRY BAJAR

RN

1 |PANTALLA DE LED DE 2,9 MM Y DE 6 MTS DE BASE X 3 DE ALTURA Actual de "Viva la vida"

2 |MONITORES DE PLATO DE 42" Samsung

1 [SISTEMA DE GESTION DE VIDEO PARA LAS PANTALLAS Miranda Kaleydo

1 |[MONITORES EN COMBO PARA DIRECCION EN PLATO Sony
ILUMINACION

1 |MESA DIGITAL DE ILUMINACION ADB

4 |DIMMERS DE 12 CANALES ADB

14 |APARATOS DE LUZ BLANCA SOFT RELLENO Arri SkyPanel S60C

Desisti Leonardo 5Kw con

1 |FRESNEL DE LED EQUIVALENTE A 5KW B
lampara led

Desisti Leonardo 2,5Kw
con lampara led

Varytec LED Profile 150W
3200K

8 |ROBOTS Robot Led Beam 150

13 |FRESNEL DE LED EQUIVALENTE A 2,5 KW

8 |CANONES DE RECORTE
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4.5.4. DESCRIPCION Y DISENO ELECTRICO

e Controles técnicos y equipamiento del platd, todo a UPS y grupo electrégeno

comun a las instalaciones estratégicas de este Centro de Produccion.

e Dicho Centro de Produccion, alimentado por la Compania Eléctrica mediante dos
lineas de media tension, una principal y otra de emergencia, que vienen a su vez
de distintas subestaciones y con trazados de cableado soterrado por diferentes

recorridos para aumentar la redundancia.

e Las UPS no alimentan el 100% de los aparatos de iluminacién de los programas,
ya que esto aumentaria considerablemente el tamano y capacidad de las UPS,
y por ello se alimentan un niumero determinado de focos del programa a UPS,
siendo suficiente para continuar la produccion hasta que los grupos electrégenos
arranquen, estabilicen la tensién generada y conmuten para alimentar los

estudios en produccién.

e Este centro de produccion de Mediaset cuenta con 24 horas los 365 dias del
afno, con personal de mantenimiento eléctrico presencial que velan por las

instalaciones eléctricas.

e Una vez montado el decorado y distribucion eléctrica, se contara con un “boletin
eléctrico” en baja tension que certificara que la instalacion efimera del decorado

cumple normativa.

e Todos los equipos del estudio estaran conectados a “fuerza técnica” o UPS,
garantizando la alimentacion ininterrumpida. Esto afecta a pantallas de led,

camaras, monitores, cabeza caliente, efc...
4.5.5. DESCRIPCION Y DISENO DE PREVENCION Y SEGURIDAD

e El Estudio 3 cuenta con todas las medidas de seguridad que marca la normativa

vigente.

e Cuenta con 4 puertas peatonales de evacuacion, dos hacia a la calle (viales del
centro de produccion), y otras dos a pasillos interiores que a su vez son vias de

evacuacion.
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e El estudio cuenta con pasarelas totalmente accesibles y visitables, con todas las
medidas de seguridad necesarias para realizar trabajos desde ellas sin

necesidad de ningun tipo de sujecion tipo arnés o similar.

e Dotacion de sistema a alumbrado de emergencia en todo el perimetro y salidas
de evacuacion, asi como de alto rendimiento en lo alto del estudio y por debajo

de las pasarelas.

e También por encima de dichas pasarelas existe alumbrado de emergencia para

la eventualidad de un apagén con operarios trabajando en altura.

e El estudio cuenta con un sistema de deteccion de incendios por aspiracion, dado
la altura en la que unicamente se pueden colocar los detectores, este dispositivo
aspira el aire del platé hacia el detector, mejorando considerablemente la

velocidad en la deteccion.

e También existe un sistema de discriminacién del tipo de humo mediante camara
de niebla, que permite distinguir si el humo detectado es de combustién, o
quimico (escenografico) como el que se utiliza para actuaciones marcando los

haces de luz.

e Estos sistemas de deteccion estan conectados a una centralita situada en el
centro de control de seguridad con 24 horas de vigilancia presencial, asi como

en el departamento de Salud y Prevencion de Mediaset.
4.5.6. DESCRIPCION Y DISENO DE SONIDO

e No se trata de un programa complicado desde el punto de vista de sonido, ya
que en principio no hay publico ni actuaciones musicales, algo que complica la

sonorizacion del set.

e Aunque no esta previsto, se tendra previsto alguna actuacion musical que habria

que cubrir montando y sonorizando previamente para la ocasion.

e Se utilizaran siempre micréfonos lavalier o de corbata, con capsulas cardioides
del tipo MKE-40 y con para vientos blancos o negros que se colocaran segun el

estilismo de presentador e invitados.

e Todo el programa se realizara con micréfonos inalambricos.
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e La sonorizacion sera diferente a la de Viva la vida, que, aunque ya exista

montada, esta no servira por las diferentes posiciones de los distintos sets.

e EIl programa contara con un sampler para ambientar con fondos musicales las
distintas secciones del programa, siendo operado por un musico que la
produccién contratara, gestionando los derechos de las musicas que en el

programa se reproduzcan y por supuesto escuchen los espectadores.

e La mezcla principal del programa se realizara desde la mesa de mezclas del
control de sonido, contando con una segunda superficie de trabajo desde la que
se probaran y pre mezclaran las conexiones con el exterior, asi como los videos

que contribuyan al programa.

e En el estudio también contamos con otra mesa de sonido, mediante la que se
haran las mezclas de plato, para las escuchas del set, o en caso de actuaciones,
etc..., pudiendo esta mesa auxiliar, poder mezclar el programa en caso de

contingencia o averia con la mesa principal.

e Esta previsto utilizar “pinganillos” para presentador y para los dos principales
colaboradores. Con ellos, escucharan las instrucciones de la direccion del

programa.
4.5.7. DESCRIPCION Y DISENO DEL VIDEO
e Totalmente producido en HD.

e Descartamos la produccion de video en 4K, porque a dia de hoy la red de
difusion nacional en Espafna no esta 100% preparada para este sistema, por lo
que solo podriamos llegar al espectador en 4K mediante nuestra plataforma OTT
Mitele, algo que no se plantea por razones obvias. Producir en 4K encareceria
el presupuesto, ralentizaria los procesos, aumentaria el almacenamiento de
media, y en este tipo de produccién no se le sacaria provecho. Decir no obstante
que las camaras de estudio de Mediaset estan preparadas para trabajar en 4K
mediante un sencillo up grade, pero por lo anteriormente comentado no se ha

planteado en este momento.

e Programa realizado con 7 camaras de las cuales una estara montada en una

cabeza caliente telescopica, y otra en steady.
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e Esta previsto utilizar AutoCue para el presentador, en momentos concretos del

programa donde se realicen menciones publicitarias, en caso de ser vendidas.

e En el control se contara con un EVS de 8 canales con el que se grabara y
reproduciran todos los videos, colas, totales, fondos, etc... que entren en

programa.

e Una gran pantalla de led de 5x2.5 metros nos llevara a un gran escaparate por
donde veremos pasar a la gente a pie de calle. Previamente habremos localizado
una calle concreta de Madrid en la cual habilitaremos una camara que grabe
durante diferentes dias, con el objetivo de emitir un video en nuestra pantalla en
diferentes situaciones meteoroldgicas, simulando que es un escaparate o

cristalera real por la que pasan personas.

e Esta pantalla de la marca Alfalite modelo Litepix 2i con un pixel pitch de 2,9 mm
y estara suspendida mediante sistema motorizado que permitira retirarla

cémodamente cada semana para dar paso a la escenografia de Viva la vida.

e Pantalla de led de 6x3 mts, que actualmente forma parte del decorado de Viva
la vida y que en este caso nos servira de fondo a la barra de la cafeteria. Se
proyectara en ella, la simulacién real de lo que veriamos detras de la barra de

un café.
4.5.8. DESCRIPCION Y DISENO DE LA ILUMINACION

e El programa pide iluminacion en clave alta dado el horario en que va

programado, y su esencia de magazine informativo.

e Para vender que sea un programa “sostenible”, se ha disefiado una iluminacién
mediante focos de bajo consumo y minima disipacion de temperatura, utilizando

el 100% de los aparatos mediante tecnologia led.

e Se huira de efectos de iluminacion, ya que no esta previsto espectaculo alguno,
salvo en algun caso en que hubiera excepcionalmente alguna actuacién musical

que hubiera que iluminar con algun efecto.

e Si se iluminara con algo de color, los fondos de la “cafeteria” para darle calidez

al espacio.
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e Escenograficamente se prevé simular alguna ventana o puerta, con lo que habra
que retroiluminar dichas ventanas con luz dia, y con temperatura de color muy

alta para fingir lo que seria la luz de la calle a esas horas.

e Aunque compartira espacio y aparatos con Viva la vida, la iluminacién sera

diferente sobre todo por las posiciones y detalles de este nuevo programa.

plano de iluminacién

Figura 87. Plano de iluminacion. Fuente: elaboracién propia.

4.5.9. DESCRIPCION Y DETALLE DEL PERSONAL TECNICO DE OPERACION

e De entrada, y a pesar de que nuestra propuesta esta basada en producir el
programa dentro de las instalaciones de Mediaset Espafia utilizando todos los

recursos propios disponibles.

e En este momento, Mediaset contaria con equipo técnico disponible y compatible
con otras producciones desarrolladas internamente, tales como Alta tension, que
graba por las tardes con este equipo técnico una vez terminado el directo y haber

realizado la pausa de comida.

e En la actualidad y con la nueva reforma laboral, podemos encontrar problemas
en contratar un equipo completo para un programa diario que podria prolongarse

en el tiempo. De hecho, no habria forma de hacerlo.

e El personal asignado a este programa trabajara media jornada para hacer el

programa, incluyendo la media hora de pruebas y ajustes.
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e Por esta razdn, resulta ademas mucho mas interesante asignar personal de
estructura para este tipo de programas, ya que antes o después podrian hacery

cubrir otras producciones llegando a completar su jornada laboral.

e Hacer observar, que en el ejercicio que hemos hecho de comparar si se hiciera
fuera de Mediaset, hay varias figuras que se mantendrian de estructura y que
son el director de fotografia que haria el disefio de la iluminaciéon acorde con la
imagen de cadena, el jefe técnico que coordinaria los recursos alquilados y
supervisaria el operativo técnico, y el técnico de sonido que velaria por que la
mezcla se hiciera acorde con los parametros técnico-artisticos que Mediaset

requiere.

e EIl coste que aparece en el cuadro haciéndolo todo fuera, se ha calculado en
base al contrato de media jornada segun la categoria laboral de cada trabajador,
con un incremento del 15% como beneficio industrial de la empresa a la que

alquilamos la unidad movil.
4.5.10. DISENO DE LA REALIZACION

En el platd sobre el que se desarrollara el programa habra un total de 7 camaras con
diferentes cometidos.

e 5 camaras, modelo Grass Valley LDX 86, sobre pedestal ligero

e 1 camara, modelo Grass Valley LDX 86 en cabeza caliente telescopica

e 1 camara, modelo Grass Valley LDX 86 auténoma o steady

Se ha considerado que 7 es el numero de camaras adecuado para la realizacion de
este programa, pudiendo conseguir la mayor cobertura de imagenes de la manera mas
eficiente y eficaz. Las camaras de platé se soportaran sobre pedestales ligeros porque
tienen mayor facilidad de movimiento y ocupan menos espacio que un pedestal

convencional.

Igualmente, se ha considerado que la steadycam es un gran recurso para nuestro
programa, ya que servira para hacer un seguimiento de nuestro presentador desde que
entra por la puerta falsa de la cafeteria, hasta que se sienta en la mesa con el resto de

colaboradores.
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Por ultimo, la cabeza caliente montada sobre una pluma telescopica de al menos 7 mts
de desarrollo, aportara gran dinamismo y espectacularidad al programa al facilitar planos
generales en los que el espectador pueda ver toda escenografia del platd, ademas de

generar esos planos con la posibilidad de movimiento.

Cada una de las camaras tendra diferentes funciones. En lo que respecta al platd del

estudio 3, las cadmaras se repartiran los cometidos de la siguiente manera:

e Camara EFP sobre pedestal ligero n°1: planos medios y cortos del colaborador
rotatorio que se encuentra a la derecha de la mesa. Ademas también nos
proporcionara planos cortos y medios de nuestro invitado en el set de
entrevistas.

e Camara EFP sobre pedestal ligero n°2: planos medios y cortos del presentador
que estara sentado en el centro de la mesa. Ademas también nos proporcionara
planos cortos y medios de Frank en el set de entrevistas.

e Camara EFP sobre pedestal ligero n°3: planos medios y cortos de los
colaboradores fijos que se encuentran a la izquierda de la mesa.

e Camara EFP sobre pedestal ligero n°4: planos medios y cortos de los
colaboradores fijos que se encuentran a la izquierda de la mesa. Ademas
también nos proporcionara planos de la figuracidon que se encuentra en las
mesas de nuestra cafeteria.

e Cabeza caliente con pluma telescopica 8x de tres ejes n°5: planos generales
dinamicos y en movimiento del platé al completo, asi aportaremos mas riqueza
visual.

e Camara EFP x20 sobre pedestal ligero n°6: Se situara en la grada del
programa Viva la Vida, a la que nosotros unicamente le daremos uso para
colocar nuestra camara. No habra publico en ella. La usaremos como
teleobjetivo para dar planos cortos, tanto de nuestro presentador y colaboradores
en el set principal, como en el set de entrevistas que se encuentra a la izquierda.

e Steadycam n°7: plano de nuestro presentador al comienzo del programa, para
hacer un seguimiento en un tono natural, cuando entra por la puerta y se dirige

a la mesa con el resto de colaboradores.
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Figura 89. Plan de camaras set entrevistas. Fuente: Elaboracién propia.

4.6. EMPAGINACION PUBLICITARIA Y ESCALETA DEL PROGRAMA

El programa Café con Cuatro contara con una empaginacion publicitaria en la que
habra dos bloques de publicidad de 12 minutos cada uno (a los que se anadiran las
autopromociones e iniciativas especiales que se encuentran fuera de computo legal).

Esta empaginacion esta en concordancia con el modelo actual del canal Cuatro™ en la

'3 A fecha de 10 de junio de 2022.
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franja de nuestro programa, con lo que hemos buscado llevar el formato a la maxima
realidad posible, dejando que las publicidades entren en tiempos iguales o similares al

actual.

La decision de mantener los bloques de publicidad en 12 minutos nace de la
justificacion de que la fuga de audiencia que se podria producir es similar a la fuga que
se produciria si el bloque fuera de 6. Igualmente, es preferible que se produzca una sola

fuga a lo largo de todo el bloque del programa, en vez de dos'™.

Dado al cambio en la legislacién con respecto a la publicidad' y en previsién de
que el formato Café con Cuatro se comience a emitir en octubre de 2022, cuando el
Proyecto de Ley esté aprobado, se tratara de llegar un acuerdo con la cadena para
hacer un cambio en los bloques publicitarios. Es decir, el dia del estreno, con el objetivo
de evitar fugas de audiencia por publicidad, se buscara llegar a un acuerdo para que el
programa cuente con el menor tiempo de publicidad posible y se genere asi un mayor

engagement con el publico.

Una vez argumentado este punto, se buscara que dicha fuga sea la menor posible
a través del mantenimiento de la expectacién de la audiencia por el invitado del dia (que
se cebara antes y después de cada corte de publicidad) y de la constante llamada a la
iniciativa del publico a lo largo de la emision del programa en los retos y encuestas que

ya se han mencionado y en los que se profundizara mas adelante.

A continuacion, adjuntamos una empaginacién publicitaria y una escaleta tipo del

primer programa de Café con Cuatro:

PRODUCTO HORA INICIO CORTES PROGRAMA PROMOS PUBLICIDAD HORAFIN

12:55:00
12:55:00 0:05:00 13:00:00
PROGRAMA 13:00:00 0:13:00 0:01:00 0:12:00 13:13:00
CAFE CON — — — — —
13:13:00 1:27:00 14:38:00

CUATRO
5:13:00 14:38:00 0:13:00 0:01:00 0:12:00 15:51:00
o 15:51:00 0:17:00 15:08:00

Figura 90. Empaginacion publicitaria del programa “Café con Cuatro”. Fuente: Elaboracion
propia con datos del Departamento de Programacion de Mediaset Espana.

4 Argumentario obtenido del Departamento de Programacion de Cuatro de Mediaset Espafia.
'S Explicado con mayor profundidad en el apartado 8.3 de este trabajo, referente a la normativa
publicitaria
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C)

ESCALETA PROGRAMA 1 CAFE CON CUATRO

PUBLICIDAD

(1" AUTOPROMOS + 12'
PUBLI)

O DO REA/SONIDO »]U] ORA
BLOQ
1 VTR CABECERA 0:00:30 0:00:30 12:55:30
ENTRADA FRANK BLANCO Y Sonido: Sintonia Café
2 PLATO BIENVENIDA Y g”' t°' F',” °t”'”a aetccl’_” 0:01:30 | 0:02:00 | 12:57:00
PRESENTACION PROGRAMA| uatro. t"’,‘;‘, afa cen dra p
FRANKVARLAWESA Y | (7707 e s o oo
3 PLATO PRESENTA cafeteria 0:00:50 0:02:20 12:57:50
COLABORADORES
Pantalla central: Imagen
. TERTULIA COLABORADORES|  ~ , . L o .
4 PLATO Y PRESENTADOR estatica a modo de S|mula?lon 0:01:30 0:04:20 12:59:20
de elementos de cafeteria
. FRANK DA PASO A Sonido: musica editorial
5 PLATO PUBLICIDAD Mediaset 0:00:20 0:04:40 12:59:40
VTR CEBO INVITADO
6 VTR SECCION CULTURA 0:00:20 0:05:00 13:00:00

Coiao | o150 |

K | PATROCINIO 0:00:10 | 0:18:10 | 13:13:10 |
BLOQUE 2
VTR CEBO INVITADO
VTR SECCION CULTURA 0:00:20 0:18:10 13:13:30
FRANK RETOMA Y ANUNCIA Sonido: musica editorial
SECCION Mediaset 0:00:10 0:18:40 13:13:40
VTR RAFAGA "CAFE RECIEN
VTR MOLIDO" 0:00:05 0:18:45 13:13:45
FRANK PRESENTA A INIGO Y
10 PLATO COMENTA PRIMERA NOTICIA estg’t?:ataellla:n(;zr:r:(le. IsTr:ng;lzr;ién 0:00:20 0:19:05 13:14:05
] iNIGO PRESENTA NOTICIA Y . . o .
1 PLATO DA PASO A VIDEO de elementos de cafeteria 0:00:10 0:19:15 13:14:15
12 VTR VTR NOTICIA 1 0:01:30 0:20:45 13:15:45
FRANK DA PASO A TERTULIA|
13 PLATO SOBRE NOTICIA bantala contral: Imacen 0:00:10 0:20:55 13:15:55
14 PLATO TERTULIA estatica a modo de' simt?lacién 0:02:20 0:23:15 13:18:15
FRANK PRESENTA de elementos de cafeteria
15 PLATO SIGUIENTE NOTICIA Y DA 0:00:20 0:23:35 13:18:35
PASO A CONEXION
16 CONEX. [CONEXION CON REPORTERo| edlizacion: presentadory | o155 | 09505 | 13:20.05
colaboradores en catch
PREGUNTAS Realizacién: reportero en catch
17 CONEX. COLABORADORES A " resentad-or P colaboradores 0:04:00 0:29:05 13:24:05
REPORTERO P Y
. FRANK DESPIDE CONEXION
18 PLATO Y PRESENTA NOTICIA 3 est:t?:;ael‘l?n(;edr;tr:g Isrir::li;l:r;ién 0:00:10 0:29:15 13:24:15
] iNIGO COMENTA NOTICIA Y . . o or.
19 PLATO DA PASO A VIDEO de elementos de cafeteria 0:00:20 0:29:35 13:24:35
20 VTR VTR NOTICIA 3 0:02:00 0:31:35 13:26:35
21 PLATO FRANK INICIA TERTULIA Rea"zac"’:;t‘g: noticiaen | 60130 | 0:33:05 | 13:28:05
22 PLATO FRANK PRESENTA NOTICIA 4 Pantall iral- | 0:00:10 0:33:15 13:28:10
23 PLATO fNIGO COMENTA NOTICIA estét?:aaa ;C;r;r:é sTr:l?I:?;ién 0:00.20 | 0:33:35 | 13:28:35
) FRANK DA PASO A . an. aa. e
24 PLATO CONEXION de elementos de cafeteria 0:00:10 0:33:45 13:28:45
25 CONEX. [CONEXION CON REPORTERO| Realizacion: presentadory | 5500 | 03545 | 13:30:45
colaboradores en catch
TERTULIA COLABORADORES S T aal aal
26 CONEX. CON REPORTERO Realizacion: reportero en catch| 0:03:00 0:38:45 13:33:45
. FRANK DESPIDE CONEXION
27 PLATO Y PRESENTA NOTICIA 5 est;?:;a::;zrgrl ISrinr:ngglzrclién 0:00:10 0:38:55 13:33:55
] iNIGO COMENTA NOTICIA Y . . 0. .
28 PLATO DA PASO A VIDEO de elementos de cafeteria 0:00:20 0:39:15 13:34:15
29 VTR VTR NOTICIA 5 0:01:30 0:40:45 13:35:45
30 | pLaTo FRANK INICIA TERTULIA Rea"zac"’g;t‘(’:r: noticiaen | 00230 | 04315 | 13:38:15
31 PLATO FRANK PRESENTA NOTICIA 6 Pantalla central: Imagen 0:00:10 0:43:25 13:38:25
i INIGO COMENTA NOTICIA Y |estatica a modo de simulacion
32 PLATO DA PASO A VIDEO de elementos de cafeteria 0:00:20 0:43:45 13:38:45
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33 VTR VTR NOTICIA 6 0:01:20 0:44:45 13:39:45
34 PLATO FRANK INICIA TERTULIA Rea"zac'(’;t‘g; noticiaen 1 50230 | 0:47:15 | 13:42:15
35 PLATO FRANK PRESENTA NOTICIA 7 Pantall tral: | 0:00:10 0:47:25 13:42:25
36 PLATO fNIGO COMENTA NOTICIA estét?:aaa ;ﬁ;r‘l‘ Sri”rjﬂizién 0:00:20 | 04745 | 13:42:45
FRANK DA PASO A : . . o
37 PLATO CONEXION de elementos de cafeteria 0:00:10 0:47:55 13:42:55
38 CONEX. [CONEXION CON REPORTERo| edlizacion: presentadory | o050 | 04955 | 13:44:55
colaboradores en catch
PREGUNTAS
39 CONEX. COLABORADORES AL Realizacion: reportero en catch| 0:03:30 0:53:25 13:48:25
REPORTERO
. FRANK DESPIDE CONEXION
40 PLATO Y PRESENTA NOTICIA 8 estzt?:;aalliqzedrgrj; Isrrnjalizzién 0:00:10 0:53:35 13:48:35
) iNIGO COMENTA NOTICIA Y . . . e
41 PLATO DA PASO A VIDEO de elementos de cafeteria 0:00:20 0:53:55 13:48:55
42 VTR VTR NOTICIA 8 0:01:30 0:55:25 13:50:25
43 PLATO FRANK INICIA TERTULIA Rea"zac'°2;t‘$ noticiaen | o000 | os7:25 | 13:52:25
FRANK DESPIDE INIGO Y Pantalla central: Imagen
44 PLATO ANUNCIA SIGUIENTE estatica a modo de simulaciéon | 0:00:30 0:57:55 13:52:55
SECCION de elementos de cafeteria
VTR RAFAGA "CAFE
45 VTR CURIOSO" 0:00:05 0:58:00 13:53:00
Pantalla central: Imagen
. FRANK DA BIENVENIDA A o . ” .00 EQ. B2
33 PLATO ALMA Y DA PASO A TEASER estatica a modo de S|mula?|on 0:00:20 0:58:20 13:53:20
de elementos de cafeteria
46 VTR VTR TEASER SECCION 0:00:20 0:58:40 13:53:40
ALMA COMENTA DIA Pantalla central: Imagen
47 PLATO INTERNACIONAL Y DA PASO | estatica a modo de simulaciéon| 0:01:00 0:59:40 13:54:40
A VIDEO de elementos de cafeteria
VTR CELEBRACION +
48 PREGUNTAS A GENTE DE LA 0:02:30 1:02:10 13:57:10
CALLE
. COLABORADORES OPINAN Y Realizacion: vtr dia
49 PLATO COMENTAN internacional en catch 0:01:00 1:03:10 13:58:10
. FRANK PRESENTA
50 PLATO SIGUIENTE TEMA Pantalla central: Imagen 0:00:05 10315 13:58:15
ALMA COMENTA PROFESION | estatica a modo de simulacién
51 PLATO CURIOSA Y DA PASO A de elementos de cafeteria 0:01:00 1:04:15 13:59:15
VIDEO
52 VTR VTR PROFESION CURIOSA 0:01:30 1:05:45 14:00:45
. COLABORADORES OPINAN Y| Realizacion: vtr profesion o A 1.
53 PLATO COMENTAN curiosa en catch 0:01:00 1:06:45 14:01:45
FRANK DA PASO A
54 PLATO SIGUIENTE TEMA Pantalla central: Imagen 0:00:10 1:06:55 14:01:55
ALMA COMENTA DEPORTE | estatica a modo de simulacion
55 PLATO CURIOSO Y DA PASO A de elementos de cafeteria 0:01:00 1:07:55 14:02:55
VIDEO
VTR REPORTAJE DEPORTE
56 VTR DEL DIA 0:02:00 1:09.55 14:04:55
Pantalla central: Imagen
47 PLATO FRANK DA PASO A estatica a modo de simulacion | 0:00:10 1:10:05 14:05:05
CONEXION :
de elementos de cafeteria
CONEXION SKYPE CON Realizacion: presentador y o won RAl
58 CONEX. DEPORTISTA colaboradores en catch 0:01:00 11105 14:06:09
TERTULIA COLABORADORES T P wal Ral
59 CONEX. CON DEPORTISTA Realizacién: reportero en catch| 0:02:00 1:13:05 14:08:05
FRANK DESPIDE CONEXION
60 PLATO Y PRESENTA SIGUIENTE 0:00:10 1:13:15 14:08:15
TEMA Pantalla central: Imagen
ALMA PRESENTA INVENTO es;if':f’e;r;‘t’gs g: :;Tel::?:”
61 PLATO CURIOSO Y DA PASO A : 0:00:30 1:13:45 14:08:45
VIDEO
62 VTR INVENTO CURIOSO 0:01:00 1:14:45 14:09:45
63 PLATO COLABORADORES OPINAN Y Pantalla central: Imagen 0:01:00 1:15:45 14:10:45
COMENTAN estatica a modo de simulacién
) FRANK DA PASO A ) . e .
64 PLATO CONEXION de elementos de cafeteria 0:00:10 1:15:55 14:10:55
CONEXION SKYPE CON Realizacion: presentador y o e e
65 CONEX. INVENTOR/A colaboradores en catch 0:01:30 1725 141225

134




CAFE CON CUATRO - Isabel, Aitor, Noelia, Cristina y Ana

0

PUBLICIDAD

(1 AUTOPROMOS + 12'
PUBLI)

[ 89 |

| PATROCINIO

PREGUNTAS Realizacion: conexion + plato
66 CONEX. COLABORADORES A : tch P 0:01:00 1:18:25 14:13:25
INVENTOR/A en cate
67 CONEX. AFI,':’I A\Tg/:::t\ c:r;\;irg;\ﬁ" Realizacion: inventor en catch | 0:04:00 1:22:25 14:17:25
68 PLATO FRANK DESPIDE CONEXION Pantalla central: Imagen 0:00:10 1:22:35 14:17:35
FRANK DESPIDE A ALMA'Y estatica a modo de simulacién
69 PLATO DA PASO A SIGUIENTE . 0:00:20 1:22:55 14:17:55
SECCION de elementos de cafeteria
70 VTR VIR R:::;?DECAFE Y 0:00:05 1:23:00 14:18:00
FRANK RETOMA Y DA
71 PLATO BIENVENIDA A JAVIER 0:00:20 1:23:20 14:18:20
SANTAOLALLA Pantalla central: Imagen
estatica a modo de simulacién
72 PLATO égﬂii#ki?_‘iglmxﬁa: de elementos de cafeteria 0:01:00 1:24:20 14:19:20
73 PLATO JAVIER DA PASO AL VIDEO 0:00:05 1:24:25 14:19:25
74 VIR "Li;fgg;gﬁxgjé‘;n’;?g" 0:01:30 | 1:25:55 | 14:20:55
75 PLATO COLABOE(A)&(;I;EAS“‘(‘)PINAN Y Pantalla central: Imagen 0:02:00 1:27:55 14:22:55
estatica a modo de simulacién
76 PLATO JQ(QEE:‘?:?’E':IITAA de elementos de cafeteria 0:01:00 1:28:55 14:23:55
77 VTR VIR CIEN(G:IQNT;EGUNTAS 0:01:00 1:29:55 14:24:55
78 PLATO COLABOEQ&C;I;E}S“‘?PINAN Y 0:02:00 1:31:55 14:26:55
JAVIER PRESENTA
79 PLATO SIGUIENTE TEMA Pantalla central: Imagen 0:00:30 1:32:25 14:27:25
(EXPERIMENTO) estatica a modo de simulacion
80 PLATO CO'EA:N?;':‘T?&RES de elementos de cafeteria | 130 | 1.3355 | 14:28:55
81 PLATO JAVE)?PZIQINMDE‘:JSAER 0:00:05 1:34:00 14:29:00
PRESENTADOR Y Realizacién: catch, plano
82 PLATO COLABORADORES PRUEBAN| detalle delasmanosdelos | o500 | 4.39:00 | 14:34:00
EXPERIMENTO colaboradores manipulando el
experimento
: Pantalla central: Imagen
83 PLATO FRANK Dg;ﬁ.?g A VIDEO estatica a modo de simulacién| 0:00:10 1:39:10 14:34:10
de elementos de cafeteria
84 VTR VIR E)E;g;;ig?g"mo 0:02:00 1:41:10 14:36:10
. COLABORADORES OPINAN Y
85 PLATO COMENTAN Pantalla central: Imagen 0:01:00 1:42:10 14:37:10
FRANK DESPIDE A estatica a modo de simulacién
86 PLATO COLABORADORES Y DA de elementos de cafeteria 0:00:30 1:42:40 14:37:40
PASO A PUBLI
a7 Ta | el 00020 | 14300 | 143800

1:56:00 14:51:00

0:00:10 |

1:56:10

14:51:10 |

BLOQUE 3
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. FRANK RETOMA Y Pantalla central: Imagen nn. e i
90 PLATO PRESENTA A INVITADO estatica a modo de simulacion 0:00:30 1:56:40 14:51:40
91 PLATO INVITADO ENTRA EN PLATO de elementos de cafeteria 0:00:10 1:56:50 14:51:50
. FRANK DA BIENVENIDA A | Pantalla set: grabacion de la nn. i o,
92 PLATO INVITADO Y VAN A SET calle 0:00:20 1:57:10 14:52:10
FRANK INICIA Pantalla set: grabacién de la
93 PLATO CONVERSACION CON ’ g” ! 0:03:00 2:00:10 14:55:10
INVITADO care
. FRANK DA PASO A VIDEO | Pantalla set: grabacion de la nn. . EE.
94 PLATO RECOPILATORIO INVITADO calle 0:00:10 2:00:20 14:55:20
VTR RECOPILACION
95 VTR INVITADO 0:02:30 2:02:50 14:57:50
96 PLATO INVITADO COMENTA VIDEO Realizacion: vtr en catch 0:01:00 2:03:50 14:58:50
FRANK RETOMA Pantalla set: grabacion de la
97 PLATO CONVERSACION SOBRE ’ g” 0:03:00 2:06:50 15:01:50
FUTURO care
98 PLATO FRANK ANUNCIA Pantalla set: grabacion de la | 0:00:10 2:07:00 15:02:00
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PROMOCION INVITADO calle
99 VTR | VIR PROMOCION INVITADO 0:00:30 2:07:30 15:02:30
i INVITADO COMENTA SOBRE R "o no. .
100 PLATO NUEVO PROYECTO Realizacion: vir en catch 0:02:00 2:09:30 15:04:30
. FRANK PIDE QUE CUENTE | Pantalla set: grabacion de la . . AE.
101 PLATO HISTORIA EN CAFETERIA calle 0:00:30 2:10:00 15:05:00
. INVITADO CUENTA HISTORIA| Pantalla set: grabacion de la . . .
102 PLATO EN CAFETERIA calle 0:02:00 2:12:00 15:07:00
FRANK REGALA TRIVIAL Y Realizacién: plano general AL . o
103 PLATO PIDE CUENTA cafeteria 0:00:30 2:12:30 15:07:30
VTR CEBO INVITADO DIA
104 VTR SIGUIENTE 0:00:20 2:12:50 15:07:50
105 PATROCINIO 0:00:10 2:13:00 15:08:00

5. PLAN PRODUCCION, CRONOGRAMA Y PRESUPUESTO

Con objeto de minimizar los costes de produccion y en beneficio del contenido,
hemos decidido que nuestro magazine diario se produzca integramente en la sede
central de Mediaset, decision tomada producto de un exhaustivo analisis de la situacion,
ocupacion, caracteristicas e idoneidad de cada uno de los estudios que la Cadena tiene

en explotacion en este momento.

Después de dicho analisis, llegamos a la conclusién de que el Estudio 3 de
Fuencarral es del todo compatible con nuestra idea, utilizando aproximadamente la
mitad de este estudio y aprovechando parcialmente la escenografia alli montada. Siendo
un programa en directo, ademas evitamos sistemas complejos de transmision para
hacer llegar nuestro programa diariamente a dicha sede central, pues ya estamos en

ella.

Entendemos que esta férmula es la mas interesante, dado que de esta forma se
optimizan recursos, encontrando ademas grandes sinergias que facilitaran sin duda la
puesta en marcha del proyecto, simplificaran los procesos y que, por ende, reduciran

los costes.

No es un modelo nuevo en Mediaset Espana, donde el grado de optimizacion de

los recursos llega a ser admirado y analizado incluso fuera de nuestras fronteras.
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CAFE CON CUATRO - Isabel, Aitor, Noelia, Cristina y Ana @

PRESUPUESTO

El

presupuesto se ha confeccionado teniendo en cuenta las siguientes

circunstancias.

El programa se realizara en el Estudio 3 de Mediaset, ocupado sabados y domingos

por el programa Viva la Vida, y en el que se alojara de lunes a viernes, Café con Cuatro.

Esta circunstancia, hace que no se contemple en el presupuesto el alquiler del platé,

alquiler de oficina para redaccién y produccion, que cede Mediaset, y otras partidas que

habitualmente realiza Mediaset directamente, y no encarga externamente, como es la

linea grafica del programa. Tampoco se incluye alquiler de U.M., ya que se utilizaran los

controles de Mediaset.

Para confeccionar los salarios de los trabajadores que participaran en la produccion

del programa, se han tenido en cuenta diferentes casuisticas.

Personal aportado por productora:

Personal artistico: Todo el personal artistico esta contratado en el régimen
general de artistas. Los salarios de presentador y colaboradores se estipulan por
programa en funcién del caché de cada uno, y para establecer el salario del actor
que ejerce el papel de camarero, se aplican las tablas salariales del Convenio

Colectivo de Produccion Audiovisual Actores, correspondientes a 2022.

Personal Redaccion y Realizacion: Se aplica el Convenio Colectivo del sector
de la industria de produccion audiovisual -técnicos-, con las tablas
correspondientes a 2017, que son las vigentes en estos momentos, a falta de

negociacion de continuidad de las tablas salariales publicadas para 2021.

Se realiza subida salarial en alguna categoria por estar por debajo del SMI de
2022 lo reflejado en las tablas salariales de 2017, y se ajustan al minimo
establecido para 12 pagas, siguiendo la distribucion de pagas establecidas en

convenio.

Personal aportado por Mediaset: Para el personal que habitualmente aporta

Mediaset, se ha contemplado el coste que supone para la produccion, no contemplado

como salario, sino como coste empresarial.

El coste de cada categoria incluye salario + seguridad social, sin tener en cuenta

vacaciones ni finiquitos, al ser personal de estructura de Mediaset.
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Por lo tanto, la cantidad reflejada por cada puesto refleja el salario por categoria
segun las tablas del Xll Convenio Colectivo de Mediaset Espafia, mas el coste de

seguridad social, reflejado como coste de empresa, en una unica cantidad.

Empresas externas: Se ha contemplado la realizacién de trabajos directamente

relacionados con la produccion, encargados a empresas externas, como son las
Azafatas de Rueda de Prensa y Presentador/Invitados, Montaje de Sonido, Recurso de

Prevenciéon o Sastreria.

Contemplando todos estos aspectos expuestos anteriormente, y habiendo ajustado
los recursos al maximo, nuestro presupuesto por programa se quedaria en la cifra
de 32.505¢€.

PRESUPUESTO PROGRAMA: CAFE CON CUATRO - Estudios Mediaset

MAGAZINE DIARIO | 65 CAPITULOS | 132 MINUTOS NETOS | EMISION 3,2 MESES DE LUNES A VIERNES
S: SERIE P:PROGRAMA M:MES SE:SEMANA J:JORNADA H:HORA

CAPITULO 1 - PERSONAL DIRECCION

DIRECCION (EQUIPO Ne  |S/PIMISE/ COSTE | CU+SS+ PRO
PRODUCTORA) Pers. JH PREP [ PROD [ POST | TOTAL | ,yinap [vacsrinia| SERIE GRAMA | PREP.
DIRECTOR 1 [ 1,2 3,3 0,0 4,4 6.000,00 | 8.400,00 | 37.116,28 | 571,02 | 9.767,44
SUBDIRECTOR 1 M 1,2 3,3 0,0 44 4.000,00 | 5.600,00 | 24.74419 | 380,68 | 6.511,63
suB-TOTAL| 61.860,47 | 951,70 | 16.279,07
GUION/REDACCION
| (EQUIPO PRODUCTORA)
COOR. GUION /
ESCALETA 1 M 0,5 33 0,0 3,7 328343 | 4.596,80 | 17.104,38 | 263,14 | 2.138,05
GUIONISTAS 2 [ 0,5 3,3 0,0 3,7 2.003,89 | 280545 | 20.877,74 | 321,20 | 2.609,72
DOCUMENTALISTA 2 [ 0,5 3,3 0,0 3,7 116667 | 163334 | 1215507 | 187,00 | 151938
COORD..REDACCION 1 M 0,8 3,3 0,0 41 144135 | 2.017,89 8.212,34 126,34 | 1.642,47
COOR. COLABO. /
INVITADOS 7 CASTING 1 M 0,7 3,3 0,0 4,0 144135 | 2.017,89 7.977,70 122,73 | 1.407,83
REPORTEROS 3 M 0,8 3,3 0,0 41 1.250,00 | 1.750,00 | 21.366,28 | 328,71 | 4.273.26
OP. CAMARA
REPORTERO 4 M 0,5 3,3 0,0 3,7 1.229,00 | 1.720,60 | 2560893 | 393,98 | 3.201,12
REDACTORES /
EDITORES 24 M 0,8 3,3 0,0 441 1.159,49 | 1.623,29 | 158.553,52 | 2.439,28 | 31.710,70
OPERADOR CUE (1/2 jor)
EQUIPO MEDIASET 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 81,00 81,00 5.427,00 83,49 162,00

SUB-TOTAL| 277.282,96| 4.265,89| 48.664,52

OTAL CAP S| 339.14343 | 5.217,59 | 64.943,59
CAPITULO 2 - PERSONAL PRODUCCION
PRODUCCION (EQUIPO
Ne | siPvisE COSTE | cusss+ PRO
PRODUCTORA Y o || prep | Prop | PosT | Torac | SOSTE | S | serie | PRO | prep.
MEDIASET)
PROD. EJECUTIVO 1 ™ 12 33 03 47 | 600000 | 840000 | 3965581 | 610,09 | 9.76744
JEFE DE PROD. 1 ™ 12 33 03 47 | 165275 | 231385 | 1002352 | 168,05 | 269052
AYUDANTES PROD. 1 1 ™ 0,9 33 0,2 44 | 122005 | 172193 | 7608653 | 117,05 | 160160
AYUDANTESPROD. 2 |1 ™ 0,9 33 0,2 44 | 122005 | 172103 | 760853 | 117,05 | 1601,80
AUXILIARES PROD. 2 ™ 0.7 33 0,2 42 | 1.16666 | 163332 | 1367434 | 21037 | 2279.06
PROD. CADENA (172jorm) | 1 ™ 12 33 0,2 47 | 189595 | 189595 | 861637 | 13567 | 220459
AYUDANTE PROD.
CADENA (112 prmacts) 1 M 0,9 33 0,2 44 | 155049 | 155049 | 685100 | 10540 | 144232
CONTROLLER 1 ™ 12 33 03 47 | 130042 | 182050 | 859487 | 13223 | 2.116.96
SUB-TOTAL | 103.734,98 | 1.595,92 | 23.704,48
REALIZACION
(MEDIASET)
REALIZADOR 7 ™ 0,2 33 0,0 35 | 3.790,00 | 379000 | 1322003 | 20340 | 881,40
AYDT. DE REA.(1/2 2 M 0,2 33 0,0 35 | 177200 | 172200 | 1201305 | 18483 | 800,93
jornada)
AUXLI DEREA (v2jom) | 1 ™ 02 33 0,0 35 | 102100 | 102100 | 356163 | 5479 | 23744
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REGIDOR (1/2 jornada) | 1 J 2,0 650 | 00 | 670 [ 13600 | 136,00 9.112,00 [ 140,18 272,00
SUB-TOTAL| 37.908,51 | 583,21 | 2.191,77
EDICION Y MONTAJE
(EQUIPO PRODUCTORA
Y MEDIASET)
EDITOR FINISH 2 1] 0,2 3,3 0,0 3,5 1.300,42 | 1.820,59 12.701,78 | 195,41 846,79
GRAFISTA 1 1] 0,5 3,3 0,0 3,7 3.101,00 | 3.101,00 11.538,60 | 177,52 | 1.442,33
SUB-TOTAL| 24.240,38 | 372,93 | 2.289,11
oy \Bey \=Th el 165.883,87| 2.552,06| 28.185,36
CAPITULO 3 - ESTILISMO / MAQUILLAJE / PELUQUERIA
Ne | SIPIMISE COSTE CU+SS+ PRO
ESTILISMO (MEDIASET) | M PREP | PROD [ POST | TOTAL [ nom o [\ v Fnia|  SERE e || R
ESTILISTA 1 M 0,9 3,3 0,2 43 3.445,00 | 3.44500 | 14.981,74 | 230,49 | 2.964,30
SASTRA 1 M 0,7 3,3 0,1 4,0 787,00 787,00 3.166,30 48,71 549,07
SUB-TOTAL| 18.148,05 | 279,20 | 3.513,37
MAKE UP (MEDIASET)
MAQUILLADOR/PELUQ. |, J 2,0 650 | 00 | 670 91,00 91,00 | 1219400 | 187,60 | 36400
(1/2 jornada)
AYUDANTE MAQUILLAJE/
PELUQU (1/2 jornada) 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 69,00 69,00 4.623,00 71,12 138,00
MATERIAL MAKE UP 1 P 2,0 65,0 0,0 67,0 80,00 80,00 5.360,00 82,46 160,00
SUB-TOTAL| 22.177,00 | 341,18 662,00
go) - \Eey Nyl Moy 40.32505 | 620,39 | 4.175,37
CAPITULO 4 ARTISTICO
ENTRETENIMIENTO Ne | SIPIMISE COSTE CU+SS+ PRO
(PRODUCTORA) pers. | ym | PREP | PROD | POST [ TOTAL | \;u5ap |vac+rinig| SERE | Grama | PREP:
PRESENTADOR 1 P 0,0 65,0 0,0 65,0 1.600,00 | 2.240,00 | 145.600,00 | 2.240,00 0,00
COLABS. GENERALISTAS| 2 P 0,0 65,0 0,0 65,0 500,00 700,00 91.000,00 | 1.400,00 0,00
COLABS ESPECIALISTAS
(2 colaboradores tendrén | 5 P 0,0 65,0 0,0 65,0 300,00 420,00 | 81.900,00 | 1.260,00 | 0,00
presencia los 65
programas, y 3 se rotaran)
COORD. FIGURACION 1 J 1,0 65,0 0,0 66,0 60,00 84,00 5.544,00 85,29 84,00
ACTOR REPARTO (se
incluye 5% adicional 1 M 0,2 3,3 0,0 3,5 2.580,00 | 3.612,00 | 12.729,00 | 195,83 840,00
propiedad intelectual)
FIGURANTES 6 J 1,0 65,0 0,0 66,0 55,00 55,00 21.780,00 | 335,08 330,00
AZAFATA
PRESENTADOR /
INVITADOS (EMPRESA 2 J 2,0 65,0 0,0 67,0 56,00 56,00 7.504,00 115,45 224,00
EXTERNA SAGITAL)
AZAFATA RUEDA DE
PRENSA (EMPRESA 2 J 1,0 0,0 0,0 1,0 75,00 75,00 150,00 2,31 150,00
EXTERNA TEMPS)
PUBLICIDAD EXTERIOR
(MEDIASET) 1 SE 1,0 0,0 0,0 1,0 5.000,00 | 5.000,00 5.000,00 76,92 0,00
SUB-TOTAL | 371.207,00 | 5.710,88 | 1.628,00
CABECERAS, MUSICAS,
SINTONIAS
LINEA GRAFICA,
CABECERA Y
CORTINILLAS (EQUIPO 0 S 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
MEDIASET)
AMBIENTADOR
MUSICAL- SAMPLER 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 150,00 210,00 14.070,00 | 216,46 420,00
SINTONIA PROPIEDAD
LIBRERIA EDITORIAL 1 S 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
MEDIASET
SUB-TOTAL| 14.070,00 | 216,46 420,00
(o7 \=Ih V| Mo’} 385.277,00 | 5.927,34 | 2.048,00
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CAPITULO 5 - PERSONAL TECNICO

EQUIPO U.M/
o | siPIMISE COSTE CU+SS+ PRO
ILUMINACION N PREP | PROD | POST | TOTAL SERIE PREP.
(MEDIASET) Pers. 1JH UNIDAD | VAC+FINIQ GRAMA
DISENO ILUMINACION 1 S 1,0 0,0 0,0 1,0 1.330,00 | 1.330,00 1.330,00 20,46 1.330,00
ILUMINADOR (1/2 jorn) 1 J 15,0 65,0 0,0 80,0 156,00 156,00 12.480,00 | 192,00 | 2.340,00
DTOR. FOTO (1/2 jorn) 1 J 15,0 5,0 5,0 25,0 190,00 190,00 4.750,00 73,08 2.850,00
JEFE ELECTRIC. (1/2jorn)| 1 J 15,0 65,0 3,0 83,0 116,00 116,00 9.628,00 148,12 | 1.740,00
ELECTRICOS (1/2 jorn) 1 J 15,0 65,0 3,0 83,0 106,00 106,00 8.798,00 135,35 | 1.590,00
ELECTRICOS (APOYO
MONTAJE/DESMONTAJE | 1 S 0,7 0,0 0,3 1,0 1.620,00 | 1.620,00 1.620,00 24,92 1.134,00
SUB. EXTERNO)
ASIST. ROBOTICA LUZ
ESPECTA. (112 jornada) 1 J 10,0 65,0 1,0 76,0 220,00 308,00 23.408,00 | 360,12 | 3.080,00
JEFE TECNICO (1/2 jorn) 1 J 20,0 65,0 0,0 85,0 190,00 190,00 16.150,00 | 248,46 | 3.800,00
OPE. CAMARA (1/2 jorn) 5 J 2,0 65,0 0,0 67,0 136,00 136,00 45.560,00 | 700,92 | 1.360,00
OPERADOR DE STEADY | J 2,0 650 | 00 | 670 | 15600 | 15600 | 1045200 | 160,80 | 312,00
(1/2 jornada)
OPE. CABEZA CALIENTE
(INCLUI. EN ALQUILER) 0 J 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
AUX. DE PLATO (% jor) 2 J 10,0 65,0 0,0 75,0 106,00 106,00 15.900,00 | 244,62 | 2.120,00
CONTROL IMAG (1/2jorn) | 1 J 2,0 65,0 5,0 72,0 136,00 136,00 9.792,00 150,65 272,00
OPER. VTR (1/2 jornada) 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 136,00 136,00 9.112,00 140,18 272,00
MEZCL. VIDEO (1/2 jorn) 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 136,00 136,00 9.112,00 140,18 272,00
SUB-TOTAL| 178.092,00| 2.739,88| 22.472,00
SONIDO (MEDIASET)
MONTAJE Y
DESMONTAJE SONIDO 1 S 0,5 0,0 0,5 1,0 1.800,00 | 1.800,00 1.800,00 27,69 900,00
(subcontratado externo)
TECNI. SONIDO (1/2jorn) | 1 J 10,0 65,0 0,0 75,0 136,00 136,00 10.200,00 | 156,92 | 1.360,00
OPE. SONIDO (1/2 jorn) 2 J 10,0 65,0 2,0 77,0 116,00 116,00 17.864,00 | 274,83 | 2.320,00
AUX. SONIDO (1/2 jorna) 1 J 10,0 65,0 2,0 77,0 106,00 106,00 8.162,00 125,57 | 1.060,00
SUB-TOTAL| 38.026,00 | 585,02 | 5.640,00
(o7 \= IRV Mo ):}| 216.118,00 | 3.324,89 | 28.112,00
CAPITULO 6 - ESCENOGRAFIA Y VESTUARIO
DECORACION Ne | SIPIMISE COSTE CU+SS+ PRO
(MEDIASET) Pers. 1JH PREP [ PROD [ POST | TOTAL | ,\yipap [vac+rinia| SERIE GRAMA | PREP.
DISENO ESCENOGRAFIA
(LO REALIZA MEDIASET) 0 S 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
ESCENOGRAFO 1 M 1,0 0,1 0,0 1,1 3.782,00 | 3.782,00 4.204,18 64,68 3.957,91
AYUDA. ESCENOGRAFIA| 1 M 1,0 3,3 0,0 4,3 2.540,00 | 3.098,00 13.328,60 | 205,06 | 3.242,09
ATRECISTA 1 M 0,5 3,3 0,0 3,7 2.259,00 | 2.755,00 10.251,16 | 157,71 1.281,40
SUB-TOTAL| 27.783,94 | 427,45 | 8.481,40
DECORADOS
CONSTRUCCION Y
MONTAJE DECORADOS 1 S 1,0 0,0 0,0 1,0 70.000,00 | 70.000,00 | 70.000,00 | 1.076,92 | 70.000,00
MONTAJE/DESMONTAJE
SEMANAL DECORADOS 1 SE 0,0 13,0 0,0 13,0 1.500,00 | 1.500,00 19.500,00 | 300,00 0,00
para dejar platé Viva la vid
DERRIBO DECORADOS 1 S 0,0 0,0 1,0 1,0 3.000,00 | 3.000,00 3.000,00 46,15 0,00
PANTALLA LED 6x3 mts
1 2 1
(en ST3 "Viva la vida") S o, 0.8 0,0 0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
PANTALLALED 5x25mts | 1 SE 1,7 14,0 0,0 15,7 1.200,00 [ 1.200,00 18.840,00 | 289,85 | 2.040,00
SISTEMA DE CUELGA
PANTALLA 1 SE 1,7 14,0 0,0 15,7 200,00 200,00 3.140,00 48,31 340,00
SUB-TOTAL | 111.340,00 | 1.712,92 | 72.040,00
AMBIENTACION
MOBILIARIO AMBIENT. 1 S 1,0 0,0 0,0 1,0 4.483,74 | 4.483,74 4.483,74 68,98 4.483,74
ATREZZO 1 S 1,0 0,0 0,0 1,0 300,00 300,00 300,00 4,62 300,00
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SUB-TOTALl 4.783,74 I 73,60 | 4.783,74
VESTUARIO
VEST. PRESENTADOR 1 P 0,0 65,0 0,0 65,0 100,00 100,00 6.500,00 100,00 0,00
(se incluyen cesiones)
MATERIALES SASTRERIA| 1 S 0,3 0,7 0,0 1,0 500,00 500,00 500,00 7,69 150,00
SUB-TOTAL| 7.000,00 107,69 150,00
T VIl e 3| 150.907,68 | 2.321,66 | 85.455,14
CAPITULO 7 - PLATO Y SALAS POSTPRODUCCION
Ne | SIPIMISE COSTE CU+SS+ PRO
ESTUDIOS RODAJE Pers. UM PREP [ PROD [ POST | TOTAL [ .0 [vacsrnia SERIE GRAMA PREP.
ALQUILER DE PLATOS
(CEDIDO PLATO 0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
MEDIASET)
SUB-TOTAL 0,00 0,00 0,00
MONTAJE Y
SONORIZACION
SALA EDICION 1
(CEDIDA MEDIASET) 0 S 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
SALA EDICION 2
(CEDIDA MEDIASET) 0 S 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
GRAFISMO (LO REALIZA
EQUIPO MEDIASET) 1 S 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
CREACION SOFTWARE Y
PRUEBAS 1 S 1,0 0,0 0,0 1,0 10.000,00 | 10.000,00 | 10.000,00 153,85 | 10.000,00
ASISTENCIA PANTALLAS [, J 5,0 65,0 3,0 73,0 120,00 120,00 8.760,00 134,77 600,00
(1/2 jornada)
SOPORTE GRABACION
(DISCO.DUROS/TARJETA| 1 SE 1,0 14,0 0,0 15,0 150,00 150,00 2.250,00 34,62 150,00
SIXDCAM)
SUB-TOTAL| 21.010,00 | 323,23 | 10.750,00
ey \Bey \Jhl|Melvd 21.010,00 | 323,23 | 10.750,00
CAPITULO 8
Ne | S/iPIMISE COSTE CU+SS+ PRO
MEDIOS TECNICOS Pers. M PREP [ PROD | POST [ TOTAL | (un o [yacr Q SERIE GRAMA PREP.
UNIDAD MOVIL (CONTR
CEDIDOS MEDIASET) 0 S 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
CABEZAS CALIENTE
TELESCOPICA + 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 950,00 950,00 63.650,00 | 979,23 | 1.900,00
OP. GRUA
STEADY CAM 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 900,00 900,00 60.300,00 | 927,69 | 1.800,00
MATERIAL ILUMI. LUZ
BLANGA PL. ALQUILADO 1 SE 3,0 14,0 0,0 17,0 1.000,00 | 1.000,00 17.000,00 | 261,54 | 3.000,00
MATERIAL ILUMINACION
LUZ ESPECTACULAR 1 SE 3,0 14,0 0,0 17,0 3.200,00 | 3.200,00 | 54.400,00 | 836,92 | 9.600,00
P.ALQUILADO
EQUIPOS DE SONIDO 1 SE 1,0 14,0 0,0 15,0 1.800,00 | 1.800,00 | 27.000,00 | 415,38 | 1.800,00
TELEPROMPTER
(AUTOCUE) SIN OPER. 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 400,00 400,00 26.800,00 | 412,31 800,00
SUB-TOTAL | 249.150,00 | 3.833,08 | 18.900,00
ey \Bey \=Thpl Mo ):)| 249.150,00 | 3.833,08 | 18.900,00
CAPITULO 9 - VIAJES / ALOJAMIENTOS/ DIETAS
Ne | SIPIMISE COSTE CU+SS+ PRO
VIAJES Y HOTELES Pers. UM PREP | PROD [ POST [ TOTAL | o |y, ACHINIQ SERIE AT PREP.
VIAJES REPORTEROS /
INVITADOS 5 P 0,0 45,0 0,0 45,0 120,00 120,00 27.000,00 | 415,38 0,00
HOTELES REPORTEROS
./ INVITADOS 5 P 0,0 45,0 0,0 45,0 100,00 100,00 22.500,00 | 346,15 0,00
SUB-TOTAL| 49.500,00 | 761,54 0,00
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DIETAS Y COMIDAS
COMIDAS MONTAJES Y
D o e 5 J 130 | o0 30 | 160 12,00 12,00 960,00 1477 | 780,00
COMIDAS EQUIPO
TECNICO GRABACION | 0 J 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
(ASUME MEDIASET)
COMIDAS REDAG. (172 jorn)| 44 J 140 | 650 | 00 | 790 12,00 1200 | 4171200 | 641,72 | 7.392,00
CATERING INVITADOS | 1 J 00 | 650 | 00 | es50 70,00 70,00 455000 | 70,00 0,00
SUB-TOTAL| 47.22200 | 72649 | 8.172,00
LN e\t Mele)| 96.722,00 | 1.488,03 | 8.172,00
CAPITULO 10 - GASTOS GENERALES PRODUCCION
ADMON., GESTORIAY | N |S/PMiSE COSTE | cusss+ PRO
EQUIPAMIENTO OFICINA | pers. | s | PREP [ PROD | POST | TOTAL |\ ,yinap [vacsrnia| SER'E | Grama | PREP-
GESTORIA LABORAL |1 M 12 33 0,5 49 | 100000 | 100000 | 488372 | 7513 | 1.16279
ORDENADORES Y
EQ.OFICINA PROPIO 1 M 07 33 0,2 42 | 137200 | 137200 | 574326 | se3s | 95721
REDACC.PRODUC.
MATERIALES DE 1 SE 5,0 140 | 20 21,0 | 12500 12500 | 262500 | 4038 | 62500
OFICINA
SUB-TOTAL| 13.251,98 | 203,88 | 2.745,00
ARRENDAMIENTOS
ALQUILER OFICINA
REDAC/ PRODUC 1 J 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
(CEDIDA MEDIASET)
CONSUMO ELECTRICO | 1 J 170 | 650 | 00 | 820 | 18000 | 180,00 | 1476000 | 227,08 | 3.060,00
suB-TOTAL| 14.760,00 | 227,08 | 3.060,00
TRANSPORTES
FURGONETAS 1 SE 5,0 0,0 0,0 5,0 140,00 | 140,00 700,00 1077 | 700,00
ALQUILER TRANSFER | 2 SE 20 | 650 | 00 | 670 50,00 50,00 670000 | 103,08 | 200,00
TAXIS COLAB INVIT. | 12 SE 20 | 650 | 00 | 670 30,00 3000 | 2412000 | 371,08 | 72000
GARAJES Y PARKING | 2 SE 20 | 650 | 00 | 670 10,00 10,00 134000 | 2062 | 4000
SUB-TOTAL 32.860,00 | 505,54 | 1.660,00
SEGUROS
RECURSO DE
PREVENCION MONTAY | 1 s 0,5 0,0 0,5 1,0 | 140000 | 140000 | 140000 | 2154 | 700,00
DESMONTAJES
SEGUROS DE
respononmoSDE s 0,1 0,8 0,1 1,0 | 10.000,00 | 10.000,00 | 10.00000 | 15385 | 1.000,00
SUB-TOTAL 11.400,00 | 17538 | 1.700,00
COMUNICACIONES
TELEFONOS MOVILES | 36 M 1.2 33 0,0 44 10000 | 10000 | 1590698 | 24472 | 4.186,05
TELEFONOS FIJOS 45 M 1.2 33 0,2 47 15000 | 150,00 | 3139535 | 483,01 | 7.848,84
SUB-TOTAL 47.302,33 | 727,73 | 12.034,88
SERVICIOS AUXILIARES
LIMPIEZA LUGARES DE
B 1 J 20 | 650 | 000 [ 670 58,00 58,00 388600 | 5978 | 116,00
suB-ToTAL| 3.88600 | 59,78 | 116,00
(oY Th b ol [1]| 123.460,30 | 1.899,39 | 21.315,88
RESUMEN TOTAL CAPITULOS SERIE ERO PREP
GRAMA -
1. DIRECCION 339.143,43 | 5.217,59 | 64.943,50
2. PRODUCCION 165.883,87 | 2.552,06 | 28.185,36
3. ESTILISMO, MAQUILLAJE Y PELUQUERIA 4032505 | 620,39 | 417537
4. ARTISTICO 385.277,00 | 5.927,34 | 2.048,00
5. PERSONAL TECNICO 216.118,00 | 3.324,89 | 28.112,00
6. ESCENOGRAFIA Y VESTUARIO 150.907,68 | 2.321,66 | 85.455,14
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C)

7. PLATO/ POSTPRODUCCION 21.010,00 323,23 10.750,00

8. MEDIOS TECNICOS 249.150,00 | 3.833,08 | 18.900,00

9. VIAJES/ALOJAMIENTOS/DIETAS 96.722,00 1.488,03 8.172,00

10. GASTOS GENERALES DE LA PRODUCCION 123.460,30 | 1.899,39 | 21.315,88
TOTAL DE LA PRODUCCION | 78729733 | 27:77:69 | 272.057,35

B.l (120/0) 214.5€59,68 3.30€0,92 32.626,88

FEE 6 % FORMATO (PROD SIN B. IND) 107:279,84 | 1.650:46

PREMIOS METALICO X CAP (SIN B. IND. NI FEE) 3.00000€ | 46,15€

COSTE POR PROGRAMA 2412097 € | 32505e€ |

COSTE PREPRODUCCION POR PROGRAMA Al

COSTE RENOVACION POR PROGRAMA

1.808.132,62
€

27.817,42
€

Plan _de contingencia: Nos ha parecido interesante hacer el ejercicio de

contemplar un segundo presupuesto, pero esta vez sin contar con las instalaciones de

Mediaset para la realizaciéon de nuestro programa, para descubrir si con los 40.000€

podriamos sacar adelante la produccion, contemplando el coste de alquiler de plato,

Unidad Movil, los costosos sistemas de transmision desde cualquier platdé externo a las

emisiones de Mediaset via satélite y/o fibras dedicadas, y otros recursos de manera

externa. Este ejercicio evidencia que con 40.000€ seria inviable llevar a cabo nuestro

programa, ya que nos supondria 44.565€ por programa. 4.565€ mas del presupuesto

con el que contamos.

PR = D PRO RA A A O AIRO dio AC a de

AGA DIARIO | 6 AP O O O O D A =

RIE P:PROGR ORNADA OR
CAPITULO 1 - PERSONAL DIRECCION
Ne | SIPIMISE/ COSTE CU+SS+ PRO
DIRECCION Pers. JH PREP | PROD | POST | TOTAL | ,\nap VAC+FINIQ = GRAMA R

DIRECTOR 1 M 1,2 3,3 0,0 4,4 6.000,00 | 8.400,00 37.116,28 571,02 9.767,44
SUBDIRECTOR 1 M 1,2 3,3 0,0 4,4 4.000,00 | 5.600,00 | 24.744,19 380,68 6.511,63
SUB-TOTAL| 61.860,47 951,70 | 16.279,07

GUION/REDACCION
COOR. GUION /

ESCALETA 1 M 0,5 3,3 0,0 3,7 3.283,43 | 4.596,80 17.104,38 263,14 2.138,05
GUIONISTAS 2 M 0,5 3,3 0,0 3,7 2.003,89 | 2.80545 | 20.877,74 321,20 2.609,72
DOCUMENTALISTA 2 M 0,5 3,3 0,0 37 1.166,67 1.633,34 12.155,07 187,00 1.519,38
COORD..REDACCION 1 M 0,8 31 0,0 41 1.441,35 | 2.017,89 8.212,34 126,34 1.642,47
COOR. COLABO. /

INVITADOS  CASTING 1 M 0,7 3,3 0,0 4,0 1.441,35 | 2.017,89 7.977,70 122,73 1.407,83
REPORTEROS 3 M 0,8 813 0,0 4,1 1.250,00 | 1.750,00 | 21.366,28 328,71 4.273,26
OP. CAMARA
REPORTERO 4 M 0,5 33 0,0 3,7 1.229,00 | 1.720,60 | 25.608,93 393,98 3.201,12
REDACTORES /

EDITORES 24 M 0,8 3,3 0,0 41 1.159,49 | 1.623,29 | 158.553,52 | 2.439,28 | 31.710,70
OPERADOR CUE (1/2 jor)
EQUIPO MEDIASET 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 81,00 81,00 5.427,00 83,49 162,00
SUB-TOTAL| 277.282,96| 4.265,89| 48.664,52
A AP 0 339.143,43 | 5.217,59 | 64.943,59
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CAPITULO 2 - PERSONAL PRODUCCION

CU+SS+
N° | SIPIMISE COSTE PRO
PRODUCCION Pers. UM PREP | PROD [ POST | TOTAL | ‘on - VAC&FINI SERIE AR PREP.
PROD. EJECUTIVO 1 M 1,2 33 0,3 4,7 6.000,00 | 8.400,00 39.655,81 610,09 9.767,44
JEFE DE PROD. 1 M 1,2 33 0,3 4,7 1.652,75 | 2.313,85 10.923,52 168,05 2.690,52
AYUDANTES PROD. 1 1 M 0,9 3,3 0,2 4,4 1.229,95 | 1.721,93 7.608,53 117,05 1.601,80
AYUDANTES PROD. 2 1 M 0,9 3,3 0,2 4,4 1.229,95 [ 1.721,93 7.608,53 117,05 1.601,80
AUXILIARES PROD. 2 M 0,7 33 0,2 4,2 1.166,66 | 1.633,32 13.674,34 210,37 2.279,06
PROD. CADENA (1/2jorn) | 1 M 1,2 33 0,2 4,7 1.895,95 [ 1.895,95 8.818,37 135,67 2.204,59
AYUDANTE PROD.
CADENA (112 jornada) 1 M 0,9 3,3 0,2 4,4 1.550,49 | 1.550,49 6.851,00 105,40 1.442,32
CONTROLLER 1 M 1,2 3,3 0,3 4,7 1.300,42 [ 1.820,59 8.594,87 132,23 2.116,96
SUB-TOTAL| 103.734,98 | 1.595,92 | 23.704,48
REALIZACION
REALIZADOR 1 0,2 3,3 0,0 3,5 1.652.75 | 2.313,85 8071,57 124,18 538.10
AYDT. DE REA.(1/2 2 0,2 3,3 0,0 3,5 614.97 860.96 6006.68 92.41 400.45
jornada)
AUXLI. DE REA (12 1 M 0,2 3,3 0,0 3,5 500 700 2441,86 37.57 162.79
jornada)
REGIDOR (1/2 jornada) 1 2,0 65,0 0,0 67,0 136,00 136,00 9.112,00 140,18 272,00
SUB-TOTAL| 25.632,11 394.37 1373,34
EDICION Y MONTAJE
EDITOR FINISH 2 M 0,2 33 0,0 3,5 1.300,42 | 1.820,59 12.701,78 195,41 846,79
GRAFISTA 1 M 0,5 33 0,0 3,7 1.800 2520,00 9376.74 144.26 1172.09
SUB-TOTAL| 22.078,52 339,67 2018,88
ae  \Bey \ i Nelll 151.44561| 2329,93| 27.093,70
CAPITULO 3 - ESTILISMO / MAQUILLAJE / PELUQUERIA
CU+SS+
N° | SIPIMISE COSTE PRO
ESTILISMO Pers. UM PREP | PROD [ POST | TOTAL | on - VAC;FINI SERIE GRAMA PREP.
ESTILISTA 1 M 0,9 3,3 0,2 4,3 1800 2520,00 10959.07 168,60 2168,38
SASTRA 1 M 0,7 33 0,1 4,0 787,00 787,00 3.166,30 48,71 549,07
SUB-TOTAL| 14.125.37 217,31 2717.44
MAKE UP
MAQUILLADOR/ PELUQ. 2 J 2,0 65,0 0,0 67,0 91,00 91,00 12.194,00 187,60 364,00
(1/2 jornada)
AYUDANTE MAQUILLAJE/
PELUQU (1/2 jornada) 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 69,00 69,00 4.623,00 71,12 138,00
MATERIAL MAKE UP 1 P 2,0 65,0 0,0 67,0 80,00 80,00 5.360,00 82,46 160,00
SUB-TOTAL| 22.177,00 341,18 662,00
TOTAL CAPITULO 3 BEIEFIN] 620,39 4.175,37
CAPITULO 4 ARTISTICO
ENIREIENMIENIS Ne | SIPIMISE] poep | prob | posT | TotaL | COSTE v(i\U(;str:l SERIE il PREP.
(PRODUCTORA) Pers. 1JIH UNIDAD a GRAMA .
PRESENTADOR 1 P 0,0 65,0 0,0 65,0 1.500,00 [ 2.100,00 | 136.500,00 | 2.100,00 0,00
COLABS. GENERALISTAS| 2 P 0,0 65,0 0,0 65,0 400,00 560,00 72.800,00 | 1.120,00 0,00
COLABS ESPECIALISTAS
(2 colaboradores tendran | 5 P 0,0 650 | 00 650 | 25000 | 35000 | 6825000 | 1.05000 | 0,00
presencia los 65
programas, y 3 se rotaran)
COORD. FIGURACION 1 J 1,0 65,0 0,0 66,0 60,00 84,00 5.544,00 85,29 84,00
ACTOR REPARTO (se
incluye 5% adicional 1 M 0,2 33 0,0 3,5 2.580,00 | 3.612,00 12.729,00 195,83 840,00
propiedad intelectual)
FIGURANTES 6 J 1,0 65,0 0,0 66,0 55,00 55,00 21.780,00 335,08 330,00
AZAFATA
PRESENTADOR /
INVITADOS (EMPRESA 2 J 2,0 65,0 0,0 67,0 56,00 56,00 7.504,00 115,45 224,00
EXTERNA SAGITAL)
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AZAFATA RUEDA DE
PRENSA (EMPRESA 2 J 1,0 0,0 0,0 1,0 75,00 75,00 150,00 2,31 150,00
EXTERNA TEMPS)
PUBLICIDAD EXTERIOR 1 SE 1,0 0,0 0,0 1,0 5.000,00 | 5.000,00 5.000,00 76,92
SUB-TOTAL| 325.257,00| 5.003,95 1.628,00
CABECERAS, MUSICAS,
SINTONIAS
LINEA GRAFICA,
CABECERA Y 1 5 1,0 0,0 0,0 1,0 4.000,00 | 4000,00 4.000,00 61,54 4,000,00
CORTINILLAS
AMBIENTADOR
MUSICAL- SAMPLER 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 150,00 210,00 14.070,00 216,46 420,00
(1/2 jornada)
SINTONIA PROPIEDAD
LIBRERIA EDITORIAL 1 S 1,0 0,0 0,0 1,0 1.500,00 | 1.500,00 1.500,00 23,08 1.500,00
MEDIASET
SUB-TOTAL| 19570,00 301,08 5920,00
TOTAL CAPITULO 4 BEELTE i 5305,03 | 7548.00
CAPITULO 5 - PERSONAL TECNICO
ST CLLY Ne [SIPIWSE| poep | prop | post | TotaL | COSTE v(i\UJf:;l SERIE iy PREP.
ILUMINACION Pers. 1JH UNIDAD Q GRAMA :
DISENO ILUMINACION 1 S 1,0 0,0 0,0 1,0 5.700,00 | 5.700,00 5.700,00 87,69 5.700,00
ILUMINADOR (1/2 jorn) 1 J 15,0 65,0 0,0 80,0 111,43 156,00 12.479,60 191,99 2.339,93
DTOR. FOTO (1/2 jorn) 1 J 15,0 65,0 0,0 80,0 125,00 175,00 14.000,00 215,38 2.625,00

JEFE ELECTRIC. (1/2jorn)| 1 J 15,0 65,0 3,0 83,0 82,86 116,00 9.627,75 148,12 1.739,96
ELECTRICOS (1/2 jorn) 1 J 15,0 65,0 3,0 83,0 98,57 138,00 11.454,30 176,22 2.070,05
ELECTRICOS (APOYO

MONTAJE/DESMONTAJE) 1 5 0,7 0,0 0,3 1,0 1.620,00 | 1.620,00 1.620.00 24.92 1134,00
ASIST. ROBOTICA LUZ
ESPECTA. (1/2 jornada) 1 J 10,0 65,0 1,0 76,0 220,00 308,00 23.408,00 360,12 3.080,00

JEFE TECNICO UM 1 J 9,0 65,0 0,0 74,0 156,43 | 219,00 | 1620636 | 24933 | 1.971,04
(1/2 jornada)
JEFE TECNICO U.M. 1 SE 0,5 0,0 0,5 1,0 800,00 800,00 800,00 12,31 400,00

(monta., desmo. y pruebas)

JEFE TECNICO (1/2 jorn) 1 J 20,0 65,0 0,0 85,0 156,43 219,00 18.615,17 286,39 4.380,04
OPE. CAMARA (1/2 jorn) 5 J 2,0 65,0 0,0 67,0 123,57 173,00 57.954,33 891,61 1.729,98
OPERADOR DE STEADY 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 130,00 182,00 12.194,00 187,60 364,00

(1/2 jornada)

OPE. CABEZA CALIENTE
(INGLUI. EN ALQUILER) 0 J 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
AUX. DE PLATO (¥ jor) 2 J 10,0 65,0 0,0 75,0 130,00 182,00 27.300,00 420,00 3.640,00

CONTROL IMAG (1/2jorn) | 1 J 2,0 65,0 5,0 72,0 123,57 173,00 12.455,86 191,63 346,00
OPER. VTR (1/2 jornada) 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 123,57 173,00 11.590,87 178,32 346,00
MEZCL. VIDEO (1/2 jorn) 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 123,57 173,00 11.590,87 178,32 346,00

SUB-TOTAL | 250.237,09 | 3.849,80 | 34.479,99

SONIDO

MONTAJE Y
DESMONTAJE SONIDO 1 S 0,5 0,0 0,5 1,0 1.800,00 | 1.800,00 1.800,00 27,69 900,00
(subcontratado externo)
TECNICO SONIDO (UM) |4 J 100 | 650 | 00 750 | 15643 | 21900 | 1642515 | 25260 | 2.190,02
(1/2 jornada)

TECNI. SONIDO (1/2jorn) | 1 J 10,0 65,0 0,0 75,0 123,57 173,00 12.974,85 199,61 1.729,98
OPE. SONIDO (1/2 jorn) 2 J 10,0 65,0 2,0 77,0 105,00 147,00 22.638,00 348,28 2.940,00
AUX'L'A?OfnC;’)‘"DO (12 1 J 10,0 25,0 2,0 37,0 95,90 134,26 4.967,62 76,42 1.342,60

SUB-TOTAL| 28.805.62 904.70 9102.60
o\ Ber AL RV Mo R 296.177,71 | 4556,58 | 41.314,59
CAPITULO 6 - ESCENOGRAFIA Y VESTUARIO
Ne | SIPIMISE COSTE | CuU+SS+ PRO
DECORACION Pers. M PREP [ PROD | POST | TOTAL [ jur o |\ cerinn SERIE AT PREP.

149




CAFE CON CUATRO - Isabel, Aitor, Noelia, Cristina y Ana

Q
DISENO ESCENOGRAFIA| 1 S 1,0 0,0 0,0 1,0 9.000,00 | 9.000,00 9.000,00 138,46 9.000,00
ESCENOGRAFO 1 M 1,2 0,1 0,0 1,2 2000 2800 3438,14 52,89 3255,81
AYUDA. ESCENOGRAFIA| 1 M 1,0 3,3 0,0 43 1600 2240 9637,21 148,26 2344,19
ATRECISTA 1 M 0,2 3,3 0,0 3,5 1400 1960 6837,21 105.19 455.81
SUB-TOTAL| 28912,56 444,81 | 15.0555,81
DECORADOS
CONSTRUCCION Y
MONTAJE DECORADOS 1 S 1,0 0,0 0,0 1,0 70.000,00 | 70.000,00 | 70.000,00 | 1.076,92 | 70.000,00
DERRIBO DECORADOS 1 S 0,0 0,0 1,0 1,0 3.000,00 | 3.000,00 3.000,00 46,15 0,00
PANTALLA LED 6x3 mts 1 SE 1.7 14,0 0,0 16,0 1.300,00 [ 1.300,00 | 20.800,00 320,00 2.600,00
PANTALLALED 5x2,5mts | 1 SE 1.7 14,0 0,0 16,0 1.200,00 | 1.200,00 19.200,00 295,38 2.400,00
SUB-TOTAL| 112.250 1.726,96 | 74.250,00
AMBIENTACION
MOBILIARIO AMBIENT. 1 S 1,0 0,0 0,0 1,0 448374 | 4.48374 4.483,74 68,98 4.483,74
ATREZZO 1 S 1,0 0,0 0,0 1,0 300,00 300,00 300,00 4,62 300,00
SUB-TOTAL| 4.783,74 73,60 4.783,74
VESTUARIO
VEST. PRESENTADOR 1 P 0,0 65,0 0,0 65,0 100,00 100,00 6.500,00 100,00 0,00
(se incluyen cesiones)
MATERIALES SASTRERIA| 1 S 0,3 0,7 0,0 1,0 500,00 500,00 500,00 7,69 150,00
SUB-TOTAL| 7.000,00 107,69 150,00
Q0N VBN N QU HoNH 161.366,75 | 2.482,57 | 97.214,21
CAPITULO 7 - PLATO Y SALAS POSTPRODUCCION
CU+SS+
Ne | SIPIMISE COSTE PRO
ESTUDIOS RODAJE Pers. M PREP | PROD | POST | TOTAL [ - - VAC&FINI SERIE IR PREP.
ALQUILER DE PLATOS 1 M 0,6 3,3 0,3 4,2 18.000,00 | 18.000,00 | 11.302,33 173.88 | 11.302.33
SUB-TOTAL| 11302,33 173.88 11302.33
MONTAJE Y
SONORIZACION
SALA EDICION 1 0 M 0,2 3,3 0,0 3,5 1300 1300 4534.88 69.77 302.33
SALA EDICION 2 0 M 0,2 3,3 0,0 3,5 1.500,00 [ 1.500,00 4534.88 69.77 302.33
GRAFISMO 1 M 0,2 3,3 0,0 3,5 1.500,00 [ 1.500,00 4534,88 67.77 302.33
CREACION SOFTWARE Y
PRUEBAS 1 5 1,0 0,0 0,0 1,0 10.000,00 | 10.000,00 | 10.000,00 153,85 | 10.000,00
ASISTENCIA PANTALLAS | J 5,0 650 | 00 700 | 11000 | 15400 | 1078000 | 16585 | 770,00
(1/2 jornada)
SOPORTE GRABACION
(DISCO.DUROS/TARJETA| 1 SE 1,0 14,0 0,0 15,0 150,00 150,00 2.250,00 34,62 150,00
SIXDCAM)
SUB-TOTAL| 36.634,65 563.61 11.826,98
oy \Bey .\ IRl MelvAl 124.876,51 | 1.921,18 | 28.710,70
CAPITULO 8
mepios Tecnicos | N | SPMISEl orep | prop | Post | ToraL | COSTE v(i\Uc;stn:l SERIE ERO PREP
Pers. 1JH UNIDAD Q GRAMA :
UNIDAD MOVIL CON
MATERIAL (media. 8 cam) 1 J 8,0 65,0 0,0 73,0 5.000,00 | 5.000,00 | 365.000,00 | 5.615,38 | 40.000,00
MONTAJE UNIDAD MOVIL| 1 S 1,0 0,0 0,0 1,0 1.500,00 | 1.500,00 1.500,00 23,08 1.500,00
CABEZAS CALIENTE
TELESCOPICA + 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 950,00 950,00 63.650,00 979,23 1.900,00
OP. GRUA
STEADY CAM 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 900,00 900,00 60.300,00 927,69 1.800,00
MATERIAL ILUMI. LUZ
BLANGA PL. ALQUILADO 1 SE 3,0 14,0 0,0 17,0 2.200,00 | 2.200,00 | 37.400,00 575,38 6.600,00
MATERIAL ILUMINACION
LUZ ESPECTACULAR 1 SE 3,0 14,0 0,0 17,0 5.500,00 | 5.500,00 | 93.500,00 | 1.438,46 | 16.500,00
P.ALQUILADO
EQUIPOS DE SONIDO 1 SE 1,0 14,0 0,0 15,0 1.800,00 | 1.800,00 | 27.000,00 415,38 1.800,00
TELEPROMPTER
(AUTOCUE) SIN OPER. 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 400,00 400,00 26.800,00 412,31 800,00
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SUB-TOTAL| 666.340 |10.251,38 | 65,340
o\ oy IRl X:)|  666.320 | 10.251,38 | 65.340
CAPITULO 9 - VIAJES / ALOJAMIENTOS/ DIETAS
VIAJES Y HOTELES Ne | SIPIMSE| peep | prob | Post | TotaL | COSTE V(i\U(;stI;I SERIE e PREP
Pers. | IH UNIDAD a GRAMA :
VIAJES REPORTEROS /
INVITADOS 5 P 0,0 45,0 0,0 45,0 120,00 120,00 | 27.000,00 | 41538 0,00
HOTELES REPORTEROS
L INVITADOS 5 P 0,0 45,0 0,0 45,0 100,00 100,00 | 2250000 | 346,15 0,00
SUB-TOTAL| 49.500,00 | 761,54 0,00
DIETAS Y COMIDAS
COMIDAS MONTAJES Y
DESMONTAJES 5 J 13,0 0,0 3,0 16,0 12,00 12,00 960,00 14,77 780,00
COMIDAS EQUIPO
TECNICO GRABACION 0 J 0,0 0,0 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
(MEDIA JORNADA)
COMIDAS REDACCION /
PRODUCCION 44 J 14,0 65,0 0,0 79,0 12,00 12,00 41.712,00 | 641,72 | 7.392,00
CATERING INVITADOS 1 J 0,0 65,0 0,0 65,0 70,00 70,00 4.550,00 70,00 0,00
SUB-TOTAL| 47.222,00 | 72649 | 8.172,00
apoar \ oy \ IRl Mol 96.722,00 | 1.488,03 | 8.172,00
CAPITULO 10 - GASTOS GENERALES PRODUCCION
] CU+SS+
ADMON., GESTORIAY | Ne | S/PIMISE COSTE PRO
EQUIPAMIENTO OFICINA | Pers. |  1J/H PREP | PROD | POST | TOTAL [ ,\ipap VAC‘;F'N' SERE GRAMA | PREP.
GESTORIA LABORAL 1 M 1,2 33 0,5 4,9 1.000,00 | 1.000,00 | 4.883,72 7513 1.162,79
ORDENADORES Y
EQ.OFICINA PROPIO 1 M 0,7 33 0,2 4,2 1.372,00 | 1.372,00 | 5.743,26 88,36 957,21
REDACC.PRODUC.
MATERIALES DE
OFICINA 1 SE 5,0 14,0 2,0 21,0 125,00 125,00 2.625,00 40,38 625,00
SUB-TOTAL| 13.251,98 | 203,88 | 2.745,00
ARRENDAMIENTOS
ALQUILER OFICINA
REDACCION | PRODU 1 M 07 05 33 44 2.800,00 | 2.800,00 | 12.372,09 | 190,34 | 1.953.49
DSNG RETRANSMISION
S MEDIASET 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 900,00 900,00 | 60.300,00 | 927.69 | 1.800,00
ESPACIO SATELITAL 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 540,00 540,00 36.180,00 | 556,62 | 1.080,00
CONSUMO ELECTRICO 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 225,00 225,00 15.075,00 231,92 450,00
MOCHILA FIBRA BACKUP [ 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 250,00 250,00 16.750,00 | 257,69 500,00
GRUPO ELECTROGENO | 1 J 2,0 65,0 0,0 67,0 | 1.100,00 | 1.100,00 | 73.700,00 | 1.133,85 | 2.200,00
SUB-TOTAL| 213.93523 | 3.291,31 | 7.9313,72
TRANSPORTES
FURGONETAS 1 SE 5,0 0,0 0,0 5,0 140,00 140,00 700,00 10,77 700,00
ALQUILER TRANSFER 2 SE 2,0 65,0 0,0 67,0 50,00 50,00 6.700,00 103,08 200,00
TAXIS COLABORADORES
INVITADOS 12 SE 2,0 65,0 0,0 67,0 30,00 30,00 24.120,00 | 371,08 720,00
GARAJES Y PARKING 2 SE 2,0 65,0 0,0 67,0 10,00 10,00 1.340,00 20,62 40,00
SUB-TOTAL 32.860,00 | 50554 | 1.660,00
SEGUROS
RECURSO DE
PREVENCION 1 s 0,5 0,0 0,5 1,0 2.800,00 | 2.800,00 | 2.800,00 43,08 1.400,00
SEGUROS DE
RESPONSABILIDAD CiviL| s 0,1 08 0,1 1,0 | 10.000,00 | 10.000,00 | 10.000,00 | 153,85 | 1.000,00
SUB-TOTAL 12.800,00 | 153,85 | 2.400,00
COMUNICACIONES
TELEFONOS MOVILES | 36 | M 1,2 | 3,3 0,0 | 4,4 | 100,00 100,00 15.906,98 | 244,72 | 4.186,05
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C)

TELEFONOS FIJOS | 45 | M | 1,2 | 33 | 0,2 | 4,7 | 150,00 | 150,00 3139535 | 483,01 | 7.84884
SUB-TOTAL 47.302,33 | 727,73 | 12.034,88
SERVICIOS AUXILIARES
LIMPIEZA LUGARES DE
ORABAGION 1 J 2,0 65,0 0,00 67,0 58,00 58,00 3.886,00 59,78 116,00
SUB-TOTAL| 3.886,00 59,78 116,00
o) P \BoV NI (VR XTI} 119.672,40 | 1.841,11 | 19.500,37
RESUMEN TOTAL CAPITULOS SERIE RO PREP
GRAMA :
1. DIRECCION 339.143,43 | 5.217,59 | 64.943,59
2. PRODUCCION 151.445,61 | 2.552,06 | 28.185,36
3. ESTILISMO, MAQUILLAJE Y PELUQUERIA 36.302.37 | 620,39 | 4.175,37
4. ARTISTICO 344,827,00 | 5.312,72 | 8.048,00
5. PERSONAL TECNICO 296.177,71 | 4.726,81 | 42.682,59
6. ESCENOGRAFIA Y VESTUARIO 152.946.30 | 2.482,57 | 97.214,21
7. PLATO/ POSTPRODUCCION 47.936,98 | 1.921,18 | 28.710,70
8. MEDIOS TECNICOS 666.340 | 10.386,92 | 70.900,00
9. VIAJES/ALOJAMIENTOS/DIETAS 93.166.00 | 1.488,03 | 8.172,00
10. GASTOS GENERALES DE LA PRODUCCION 324.035,53 | 1.841,11 | 19.509,37
TOTAL DE LA PRODUCCION | 2.452.320,9¢ | 37.728,0¢ | 361.351.78¢€
B.I (12%) 294.278,51€2| 4.527,36€| 43.362,21€
FEE 6 % FORMATO (PROD SIN B. IND) 147.139,26€| 2.263,68€
PREMIOS METALICO X CAP (SIN B. IND. NI FEE) 3.000,00€ | 46,15€
COSTE POR PROGRAMA 2.896.739€ | 44.565€
COSTE PREPRODUCCION POR PROGRAMA 6226.37€

COSTE RENOVACION POR PROGRAMA

2.492.024,71

38.338,84

6. PLAN DE MARKETING Y COMUNICACION

6.1. OBJETIVOS

El objetivo prioritario de nuestro plan de marketing y comunicacién es el de

informar del lanzamiento del nuevo programa Café con Cuatro, generando

expectativas y curiosidad previas en el publico, que apoyen el estreno del nuevo

programa, captando la mayor atencion y espectadores para el dia del lanzamiento.

Con las diferentes acciones incluidas en el plan, crearemos imagen de marca,

haciendo identificable la imagen y logotipos del programa previamente a su estreno, vy

mostrando los elementos mas caracteristicos del mismo como son la taza de café y

parte de la escenografia, elementos fundamentales de identificacion de nuestro

programa, y que aportan el elemento mas diferencial para el formato.
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Asi mismo, informaremos sobre el contenido del programa (tipo de formato,
presentador, colaboradores y secciones), reforzando nuestra imagen con el contenido y
sobretodo mostrando el tono desenfadado que tendra el programa, que también sera un
elemento diferenciador y que deberemos potenciar en las campafias de comunicacion,
para atraer al farget que nos dirigiremos, y mostrar con claridad qué tipo de contenido y

tono tendra el programa.

Se informara también de la fecha de lanzamiento del programa, hora y frecuencia

de emision.
Por lo tanto, el resumen de objetivos seria el siguiente:

Informar del lanzamiento del nuevo programa Café con Cuatro.
Generar expectativas y curiosidad previas al lanzamiento.
Captar la mayor atencién para el estreno.

Crear imagen de marca.

SN N T N

Atraer a nuestro target informando sobre los contenidos y tono del programa.

6.2 ESTRENO DEL PROGRAMA

El programa se estrenara el lunes 3 de octubre, coincidiendo con el ultimo
cuatrimestre del afo, en el que las cadenas estrenan sus principales apuestas
televisivas del afo y también comienzan nuevas temporadas de programas

consolidados, tras el descanso estival.

Café con Cuatro se presentara como una de las grandes apuestas de Cuatro para
el ultimo trimestre del afio, y contara con una campafa de marketing y comunicacion
360° que se desarrollara desde el lunes 19 de septiembre hasta el mismo dia de inicio
del programa, contando con 2 semanas de promocion, previas al estreno, en las que
informaremos del arranque del nuevo programa, y generaremos interés, curiosidad e

imagen de marca

Estrenar el programa en octubre, permite que la campafia se desarrolle en
septiembre, mes muy interesante para su promocion, ya que estara acompafnado por la
vuelta de la audiencia al consumo televisivo tras los meses de verano y por el estreno
de las nuevas temporadas de los formatos mas significativos de los diferentes canales

de Mediaset.
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6.3. FASES PLAN DE MARKETING Y COMUNICACION

El plan de marketing y comunicacion pretendera realizar una campana 360°, que
creara una comunidad en la que estaremos apoyados por campana en television,
campana digital y campafa exterior, llegando asi tanto al publico mas joven de nuestro
target objetivo, como al de mas edad, y desarrollando impactos por todos los canales

de comunicacién disponibles, teniendo diferentes fases:

DISENO DE CAMPARNA 5- 7 Septiembre Definicion de acciones promocionales y elementos graficos|

Prescriptores en programas
Acciones especiales

asociados.
PRODUCCIQN DE 8 - 16 Septiembre Disefio y creacién de elementos graficos y coordinacion de
CAMPANA P actividades promocionales (tv, digital y externas).
e  Autopromocién en antena
e  Pathfinders
COMUNCACION 19 septiembre - e Moscas
INTERNA 3 octubre e  Bumpers
[ ]
[ ]

Redes Sociales
Webs “Café con Cuatro” y Canales Cuatro, Telecinco,
Energy y BeMad.

19 septiembre -

CAMPANA DIGITAL

3 octubre ;
e  Mitele
e Nius,Uppers, Yasss y El Desmarque (web y APP)
0 ; Gabinete de prensa
COMUNICACION 19 septiembre - ° ,
EXTERNA 3 octubre e  Prensa escrita

° Publicidad exterior

Las acciones de comunicacion se mantendran vigentes después del estreno del
programa, especialmente las relativas a la campana digital, manteniendo y consolidando

la web y perfiles de Café con Cuatro, asi como las relativas a la comunicacion interna.

6.4. COMUNICACION INTERNA

6.4.1. PROMOCION EN ANTENA

La autopromocién en antena es uno de los mas potentes elementos de
comunicacion para promocionar los nuevos formatos y generar expectativas e interés

en el publico, para iniciar el lanzamiento del programa llegando al mayor publico posible.

Una eficaz campana de comunicacion y marketing sera fundamental para conseguir
un buen impacto en nuestro primer programa, y mantener e incrementar el publico en
los sucesivos programas, acompafiado por supuesto, por un contenido que consiga que

el espectador apueste por continuar viendo nuestro programa después del estreno.

154



CAFE CON CUATRO - Isabel, Aitor, Noelia, Cristina y Ana @

Figura 91. Ejemplos de motsca y pathfinder promocionales. Fuente: Elaboracion propia.

Videos promocionales: Emision de pieza promocional sobre el nuevo formato
desde el lunes 19 de septiembre, que se emitira fundamentalmente en Cuatro,
ya que es donde esta mayoritariamente el target al que nos dirigiremos (hombres

jévenes urbanos, entre los 25 y los 55 anos).

Al emitirse en una franja horaria libre de proteccion a menores, se promocionara

en diferentes franjas horarias, permitiendo llegar a un amplio publico.

Tratandose de un gran estreno para la cadena, también emitira sus promociones
en Telecinco, consiguiendo de esta manera un mayor impacto, y en el canal
Energy, al contar con un publico mayoritariamente masculino, en linea con el

target objetivo de Café con Cuatro.

Existiran dos videos promocionales, el primero en el que aun no se mostrara la
escenografia), donde se vera al presentador y los colaboradores anunciando el
estreno del nuevo programa con los elementos mas caracteristicos como son la
taza de café, y donde se intuira el tono y el contenido del programa, y una
segunda pieza en la que el espectador podra ver parte de la escenografia mas

significativa como es la barra de la cafeteria.

Moscas y pathfinders: Insertaremos moscas y pathfinders en programas de
Telecinco y Cuatro que anunciaran el nuevo programa. Los programas elegidos

seran: Todo es mentira, First Dates, Alta tensién, Ya son las 8, El programa de

Ana Rosa, Ya es Mediodia y las series de Energy.
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e Prescriptores en programas: El programa sera prescrito por diferentes
presentadores y colaboradores de programas de Telecinco y Cuatro, que

avanzaran el estreno del nuevo programa, y emitiran las promos.

Los prescriptores utilizaran los elementos mas caracteristicos del programa en
la prescripcion, mostrando una taza y un sobre de azucar con el logotipo del

programa, y utilizaran el claim: “Café con Cuatro: ; Nos tomamos un café?”.

e Bumper de continuidad: Una vez estrenado el programa, la promo continuara,
a través de la emision de promos cortas, que recordaran al espectador el horario
de emision del programa, y tendran como objetivo la captacién de nuevos

espectadores que no se sumaron en el arranque.
6.4.2. ACCIONES ESPECIALES

e Presencia del presentador y colaboradores en programas: El presentador
de programa y los colaboradores generalistas seran invitados a otros programas
de Telecinco y Cuatro, donde ejerceran de embajadores de Café con Cuatro y
prescribiran el nuevo programa de forma directa, de modo que los espectadores
puedan empatizar con el formato y con su presentador y colaboradores, y
continuar generando expectativas de cara al estreno.

e Conexiones ensayos: El programa realizara dos ensayos previos al estreno, y
se realizardan dos conexiones desde El Programa de Ana Rosa y Todo es
Mentira, donde el espectador podra vivir de primera mano los nervios y emocion

del equipo ante el estreno.
6.5. CAMPANA DIGITAL

Para nuestro programa, la campana digital sera muy importante, ya que el target al
que nos dirigimos, aunque no es nativo digital, si es gran consumidor de redes sociales,

y de webs y aplicaciones digitales.

El objetivo fundamental de la campanfia digital sera la promocion del programa, asi
como la generacién de trafico web, y se crearan contenidos adaptados a cada
plataforma o site, teniendo en cuenta las tendencias de consumo de cada una, asi como

su idiosincrasia y su publico objetivo, fomentando la interaccién con los usuarios.
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DINAMIZACION EN REDES SOCIALES

El universo digital de Mediaset cuenta con 62 millones de follows (incluyendo
duplicados) y entorno a 200 cuentas activas de canales, programas, series y cuentas

corporativas.

La principal presencia se da en Facebook, Twitter, Instagram 'y TikTok, y de forma
menos significativa en Linkediny Twitch, realizando mas de 1.000 publicaciones diarias,

distribuidas de la siguiente manera en redes sociales:
W Twitter 55% | @ Facebook 39% | @ Instagram 6% | © TikTok menos de 1%

Los objetivos de los perfiles de Café con Cuatro seran la promocion del programa,
generando expectativas previas a su lanzamiento, informar al espectador sobre el
lanzamiento del programa (fechas, horarios y contenido), conseguir generar trafico, asi
como fomentar la interaccién del publico previa al lanzamiento del programa y durante
su emisién, creando una comunidad entorno al elemento mas significativo del programa:

el café.

Las redes sociales del programa tendran una gran actividad previa al lanzamiento
del programa, en las que podremos ver posts del presentador y colaboradores, asi como

los elementos graficos y la promo del programa.

Esta actividad continuara tras el estreno, generando contenido sobre informaciones
0 momentos relevantes del programa, y llevandolo a la web del programa, generando

trafico en la misma.

Los perfiles se crearan del programa Café con Cuatro son Twitter, Facebook e

Instagram.
¥ TWITTER

Twitter se presenta como la red social mas utilizada para comentar contenidos
relacionados con noticias de television y de las que mayor interaccion social genera,
siendo una red social mayoritariamente masculina, contando con un 55% de hombres
entre sus usuarios (segun el Estudio anual de RRSS de IAB Spain), tendencia de uso

que la situa en linea con el publico objetivo de Café con Cuatro.
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El perfil de Café con Cuatro sera dinamico y fomentara la interaccién con el publico,
pero a su vez muy cuidado con los contenidos, para evitar las reacciones polémicas que

suele tener esta red social, teniendo en cuenta ademas que los tweets no son editables.

A pesar de que el trafico de la red, no es especialmente elevado, la trascendencia
de Twitter mas alla de la propia red social, fomenta que sea una red social en la que

nuestro programa tenga gran actividad, creando comunidad e influencia.

Café con Cuatro

—

caféeon
cuatre

Café con Cuatro

EL programa de mediodia de @cuatrotv presentado por @Frank_Blanco.
De lunes a viernes a las 12:55

1at

Figura 92. Ejemplo perfil de Twitter. Fuente de elaboracion propia.

© FACEBOOK

Aunque es una red social que esta experimentando un descenso en el nimero de
usuarios, Facebook continua siendo una red muy amplia con millones de usuarios que
genera un gran trafico, y en la que Café con Cuatro tendra presencia abarcando las
multiples opciones que ofrece la red. Ademas, se trata de la red mas relevante para la

generacion de trafico.

Los usuarios de Facebook cuentan con edades a partir de 25 afios, por lo que

encaja a la perfeccion con el target de edad del programa.

Se publicaran videos promocionales y de los contenidos del programa, con duracion
superior a 3’, para garantizar mayor relevancia, asi como directos promocionales de

presentador y colaboradores y fotografias.
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cafécon
cuatre

B oo

@cafeconcuatro - Programa de televisién

inido  Informacion  Fotos  Videos  Vermds v b Me gusta Q

o Café con Cuatro @
Informacion v ‘h'@

© Pigina oficial de
prat

programa de Cuatro, con Joaquin Todo a punto para el estreno: ¢ Nos tomamos un café?

sl A 1321 personas les gusta esto

€3 3731 personas siguen esto

EO®

Figura 93. Ejemplo perfil de Facebook. Fuente de elaboracién propia.
[ INSTAGRAM

Esta red social abarca usuarios adultos a partir de 25 afos, contando con un 86%
de usuarios con edades entre los 25 y 40 afios, seguidos de usuarios entre los 41 y 54

afos, adaptandose en este sentido al publico objetivo de nuestro programa.

La plataforma nos permite una gran variedad de opciones de publicacién, en las
que el principal objetivo sera el de crear comunidad, a través de fotos, videos, reels,
directos y stories, priorizando el video en nuestras publicaciones por ser mas efectivo el

impacto.

Para conseguir un alto impacto, se realizara una publicacion en el feed de forma

diaria, 5 stories diarios, 1 reel al dia y un directo desde el platd, de forma mensual.

cafeconcuatro ] Enviar mensaje m oos

25 publicaciones 1,2k seguidores 100 seguidos

caf : con
cuatre

Café con Cuatro

Programa de television

Perfil oficial del programa de @cuatrotv
L-V: 13:00h a 15.00h
www.cuatro.com/cafeconcuatro

oficial, telecinco ¥ 4 personas mas siguen esta cuenta

B PUBLICACIONES % REELS ViDEOS ETIQUETADAS

m Y

Figura 94. Ejemplo perfil de Istagram. Fuente de eIabracién propia.

'
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PRESCRIPTORES EN REDES SOCIALES

El presentador y los colaboradores prescribiran el programa a través de sus propias
redes sociales, compartiendo las publicaciones generadas en los diferentes perfiles, y
retando a otros presentadores y colaboradores, a subir una foto de su mejor café, con
el claim “Café con Cuatro: ¢ Te apetece un café?”, y bajo el hashtag #teapeteceuncafe.

Las prescripciones se realizaran a través de Facebook e Instagram.
RETOS EN REDES SOCIALES

A través de todas las redes sociales del programa se lanzaran retos al publico, con
el objetivo de generar una comunidad en torno al programa y al café, fomentando la

interaccion con el publico, generando interés y expectativas sobre el programa.
La prioridad para el lanzamiento de los retos seran Facebook e Instagram.

WMi mejor café: Invitaremos a los usuarios a participar en los retos lanzados
por los prescriptores de cadena, invitando a subir la foto de su mejor café, bajo

el hashtag #teapeteceuncafe o #nostomamosuncafe y etiquetando al programa.

WMi cafeteria favorita: En linea con el objetivo del programa, en el que se
trataran temas de actualidad en un tono cordial y desenfadado, tal y como lo
hariamos en una cafeteria, invitaremos a los usuarios a subir una foto con su
cafeteria favorita (sin especificar nombres reconocibles) y por qué es especial
para ellos. Los prescriptores de cadena participaran en el reto, utilizando la

cafeteria de las instalaciones de Telecinco y la propia del programa.

WTest de conocimientos: Retaremos a los usuarios y a los prescriptores a
contestar preguntas relacionadas con las diferentes secciones que tendra el

programa: actualidad, viajes, cultura, curiosidades...
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WEBS “CAFE CON CUATRO” Y CANALES CUATRO, TELECINCO, ENERGY Y
BEMAD

Se creara la pagina web de Café con Cuatro, que servira de promocioén para el
programa e informacion sobre su presentador, colaboradores y contenido, fomentando

su imagen de marca que la hara reconocible al espectador.

Como todos sucede con todas las webs de los programas del grupo, una vez
estrenado el formato, la web permitira al espectador acceder a un resumen del contenido
del programa con las noticias mas relevantes de cada dia, asi como sobre las

novedades que se puedan producir en el programa.

¢Quienes seran los nuevos
miembros de Café con
Cuatro?

iMuy pronto llega el nuevo programa
de mediodia de Cuatro!

Figura 95. Ejemplo pagina web. Fuente de elaboracién propia.

El programa estara apoyado en su promocion por las webs de Cuatro, Telecinco,
Energy y BeMad, que incluiran banners promocionales del programa, que llevaran al
espectador que acceda a ellos, a la web propia de Café con Cuatro, aumentando el

trafico en la misma.

MITELE

El programa también tendra promocién para los usuarios de Mitele, donde podran
ver un banner promocional del programa. Adicionalmente, se insertaran los tres pre rolls,

comunes en los contenidos con mas relevancia de Mitele.

NIUS, UPPERS, YASSS Y EL DESMARQUE (WEB Y APP)

El programa contara con banners promocionales en las webs de Nius, Uppers y
Yasss, que enlazaran a la web de Café con Cuatro, generando expectativa previa al

lanzamiento, y apoyando el aumento de trafico en la web propia del programa.
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Se hara especial hincapié en la web de Nius, al tratarse de una web de informacion,
y en la que los usuarios de la web, pudieran sentirse atraidos por los contenidos de Café
con Cuatro.

En el caso de Uppers, el medio digital va dirigido a publico mayor de 45 afos, por
lo que formarian parte de la franja objetivo del programa, y la esencia de la web,

optimista y desenfadada, encajaria a la perfeccion con la de nuestro programa.

Aunque Yasss esta destinada a un publico mas joven, determinadas secciones de
la web como cultura o entrevistas, nos motivan a promocionar nuestro programa

también, con el objetivo de captar al publico mas joven de nuestro target.

El Desmarque, la web destinada a deportes y especializada en futbol, también
tendra presencia promocional en forma de banners, de Café con Cuatro, tanto en su
web como en su app de resultados, siendo interesante por tener presencia

mayoritariamente masculina, al igual que el target del programa.
6.6. COMUNICACION EXTERNA

El programa estara apoyado en su lanzamiento por la Direccién de Comunicacion
y Relaciones Externas de Mediaset Espana, que sera la encargada de ejercer de
portavoz oficial, informar del lanzamiento del programa fuera de los canales internos,
promocionar y difundir los valores del programa en linea con los de la compaiia,

salvaguardando la reputacion corporativa.

Para ello, mantendra reuniones previas al lanzamiento con los equipos de
contenidos, redes sociales y de marketing de Publiespafia, para explotar el producto y

obtener el maximo rendimiento del mismo previo al lanzamiento y durante su emision.
6.6.1. GABINETE PRENSA

El objetivo sera el de dar a conocer el lanzamiento del nuevo programa, a través de
la comunicacion del mismo por redes sociales y a través de Comunicacién Directa, a
grupos de interés como pueden ser periodistas de otros medios, agencias de medios o

espectadores.
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e Comunicados de prensa: Se elaboraran comunicados de prensa que seran
difundidos en la web de Comunicacién de Mediaset

(https://www.mediaset.es/comunicacion/), asi como en las webs de Cuatro,

Telecinco y Energy, en los que se anunciara el estreno de Café con Cuatro.

e Dossieres y kits Café con Cuatro: envio a los medios de dossier informativo
del programa y kit de desayuno compuesto por taza de café del programa, café,
leche y bolleria de las firmas con las que hemos llegado a acuerdo para product

placement, y sobres de azucar con logo del programa.

e Rueda de prensa: convocatoria a medios de rueda de prensa para presentar el
programa, donde se charlara con los productores ejecutivos y el director del
programa, asi como con el presentador y los colaboradores, mientras toman un

café.

6.6.2. REDES SOCIALES CORPORATIVAS

El canal de comunicacion oficial en redes sociales se gestiona desde la
Subdireccién de Comunicacion, por lo que a través de su presencia en Instagram,
Facebook y Twitter, realizard publicaciones informando del lanzamiento del nuevo
programa, del presentador y colaboradores elegidos, y sobre la estética y esencia del
formato, captando atencion en interés previa al lanzamiento, y manteniéndola tras su

estreno.

Las publicaciones seran prescritas por los componentes de Café con Cuatro, asi
como por otros colaboradores y presentadores del grupo, a través de sus propias redes

sociales.

También se utilizara la red profesional Linkedin, para difundir el lanzamiento del

nuevo programa.

6.6.3. PUBLICIDAD EXTERIOR

La publicidad exterior no es una practica habitual de Mediaset en los lanzamientos
de nuevos formatos, pero en esta ocasion, teniendo en cuenta que nuestro objetivo es

la realizacion de una campafa global y con el objetivo de apoyar el lanzamiento en por
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todas las vias existentes, se decide planificar una campafia de publicidad exterior con
dos acciones fundamentales.

Una de las grandes iniciativas que se realizaran para promocionar el programa sera
la instalacion de una gran fotografia promocional del nuevo programa en las
instalaciones de Mediaset, en la fachada del edificio A de las instalaciones de
Fuencarral, visible desde la Carretera de Fuencarral a Alcobendas, altamente transitada
y que ayudara a visibilizar el estreno y a dotarlo de apoyo por parte del grupo, en linea
con el caracter de gran estreno que que nos gustaria dar. Esa fotografia fue utilizada en

otros momentos para conmemorar el aniversario de Salvame.

§ café con

cuatre

estreno muy pronto

Fiéura 96. Ejemplo de ubicacién de la publicidad exterior de “Café con Cuatro” en las
instalaciones de Fuencarral de Mediaset. Fuente: Elaboracién propia.
Ademas, se colocara carteleria publicitaria del programa en las principales grandes
ciudades de Espafia, en los puntos para emplazamientos publicitarios destinados en

cada una de las ciudades.

Figura 97. Ejemplos de ubicacion de la publicidad exterior de “Café con Cuatro”.
Fuente: Elaboracion propia.

6.6.4. PRENSA

La presencia en prensa del programa, se realizara a través de la revista del
programa Viva la Vida, cuya frecuencia de publicacion es mensual. En el nimero de
septiembre, contara con una publicaciéon promocional de Café con Cuatro, a pagina
completa que apoyara el lanzamiento previsto en octubre. La revista incluira como

regalo una chapa del programa.
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caféen
cuatre

ESTrBN0 muy o

Figura 98. Ejemplos de la publicidad exterior de “Café con Cuatro” en la edicion de septiembre
de la revista Viva la Vida. Fuente: Elaboracion propia.

7. LINEA DE EXPLOTACION DE NEGOCIO Y PLAN DE COMERCIALIZACION
Y PRODUCTOS DERIVADOS

Las televisiones comerciales, como es el caso de Mediaset Espafia, encuentran su
negocio en convertirse en el soporte publicitario de los anunciantes y marcas, lo que les
aporta el mayor porcentaje de ingresos. Y es que, gracias a la gran cobertura que ofrece,
la televisién es uno de los medios que mayor inversidén publicitaria recibe cada afo,

después de internet.

Ademas, una de las ventajas de la publicidad en televisién es que cuenta con un
sistema de medicion fiable, el llamado Gross Rating Point (GRP), “una medida
estadistica usada para determinar la cantidad de grupo objetivo o target alcanzado por
medio de una campafa publicitaria en un medio determinado y durante un periodo de

tiempo especificado”, seguin el site de Economipedia (4/2022)'.

Sin embargo, el publico cada vez tiene una menor tolerancia por la publicidad y las
interrupciones publicitarias en television, algo que se trata de solventar con la ayuda de
la tecnologia e internet para lanzar mensajes publicitarios menos intrusivos. Asi, el
objetivo es crear nuevos métodos de emitir publicidad intentando evitar el rechazo de
los espectadores y lograr una mejor segmentacion de la audiencia a través de la

personalizacién de los mensajes publicitarios.

Si bien es cierto que la mayor parte de los beneficios obtenidos por las televisiones
comerciales provienen de la publicidad convencional, también hay un porcentaje

importante de ingresos que provienen de la creacion de nuevos negocios paralelos y la

'8 Gross rating points. Economipedia.com
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venta de derechos, ya sean privados o derivados (ancillary rights). Todos ellos los

pasaremos a detallar a continuacion.
7.1. INGRESOS A TRAVES DE LA PUBLICIDAD CONVENCIONAL

Como se comentaba anteriormente, la publicidad supone el mayor porcentaje de
ingresos en una television comercial. Por ello, es importante, a la hora de crear, y
desarrollar un formato, hacer las estimaciones necesarias para comprobar si es rentable
0 no para la cadena que lo emita. En este sentido, el Grupo Mediaset Espafia cuenta
con la colaboracién de Publiespana, la empresa responsable de la explotacion

publicitaria de todos los canales y formatos del grupo.

Para conseguir estos ingresos por publicidad, es necesario lograr que nuestro
programa sea un producto que a los anunciantes les resulte atractivo para anunciarse
en él. Es importante que los anunciantes perciban la credibilidad y notoriedad que les
da la television y los diferentes programas o series que se emiten en ella. Uno de los
factores que hacen que la television sea un medio recurrente de publicidad es la
creacion de contenidos de produccién propia, que generan identidad de cadena y
alcanzan un mayor engagement por su creaciéon de marca. Este modelo, junto al
desarrollo de programas en directo, es lo que puede garantizar la notoriedad a las

marcas que se quieran anunciar en los diferentes programas o canales.

De la misma forma, es importante también identificar los targets con mayor
potencial de compra y analizar aquellos que se encuentran en la franja correspondiente
a nuestro formato. El canal Cuatro cuenta con un publico muy bien establecido e
identificable, ademas de una gran afinidad con los targets mas comerciales, lo que
supone un gran interés para las empresas, ya que su publicidad sera mejor apreciada
por ir mejor dirigida. En este sentido, el publico de Cuatro es principalmente joven,

urbano y masculino, de edades entre los 25 y los 65 afos.

Una vez identificado el publico, se deben reconocer aquellas marcas que puedan
tener interés en ese target, sin olvidar intentar ampliar a publicos mas femeninos. En
este aspecto, se diferenciaran algunos sectores empresariales que puedan contar con
esta afinidad por su naturaleza como empresa: la automocién (que va a un publico de
entre 25 y 55 afios, pero actualmente se encuentra en crisis), las finanzas, la

alimentacién (dirigida principalmente a responsables de compra del hogar, con gran
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presencia en nuestra franja), las telecomunicaciones y tecnologias, viajes, transportes

y turismo y moda juvenil.

A continuacién, se llevaran a cabo dos métodos de calculo para estimar los ingresos
por publicidad de nuestro formato, uno de ellos partiendo de la financiacion publicitaria

obtenida por Mediaset Espana en 2021 y otro por céalculos estimados de GRP.

En cuanto a la primera vision, Mediaset Espafa ingresé en 2021 un total de 833’6
millones de euros por publicidad, lo que le supuso un aumento del 8,7% respecto al ano
anterior. Una vez conocido este dato, cabe analizar los indices de audiencia obtenidos
en el afo, tanto en el grupo, como en el canal de Cuatro. Asi, Mediaset cerr6 el ano con
un 28,2% de share y Cuatro con un 5,3%. Es decir, Cuatro contaba con un peso del
18'7% respecto al total de Mediaset. Extrapolando estos datos al total de ingreso

publicitario en euros, Cuatro supuso 156,7 millones de euros en el total acumulado del

grupo.

Para calcular los ingresos que obtendria nuestro formato de manera independiente
debemos suponer la audiencia estimada, la cual situaremos en un 4% de share. De este
modo, nuestro formato supondria el 75% de los ingresos de Cuatro en el recuento final

del ano, lo que supondria un total de 118 millones al afo.

En el segundo punto de vista, calculando por coste de GRP, se tendran en cuenta
los bloques publicitarios con los que contara nuestro programa, el numero de spots que
se emitirian y el precio por GRP estimado por el Departamento de Publiespafa para el
final del afio, ademas del rating publicitario. En la franja de 13:00 a 15:00 se calcula un
rating de Adultos +16 del 0’5.

En este sentido, nuestro formato contara con un total de 2 bloques de publicidad de
12 minutos cada uno, lo que supone un total de 1440 segundos de espacio publicitario
disponibles. Dado que los spots tienen una duracion de 20”, a lo largo de la emision de
nuestro programa cabran un total de 72 spots. Por lo tanto, el resultado de la estimacion

de ingresos publicitarios seria de 43.200€:

N° Spots 20”  Segundos totales ‘ Rating estimado ‘ GRPs 20” ‘ Coste GRP Ingresos

72 1440 0,5 100 1200€ 43.200€

Figura 99. Ingresos estimados por publicidad convencional en la emision de un programa de
“Café con Cuatro”. Fuente: Elaboracion propia con datos de Publiespana.
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7.2. INGRESOS A TRAVES DE INICIATIVAS ESPECIALES

A pesar del gran volumen de inversidn que las marcas destinan a publicitar su
ejercicio o sus productos en la television, si es cierto que la publicidad convencional
cada vez genera mas rechazo en el publico debido a las nuevas tecnologias y los nuevos

modos de consumo de contenido audiovisual.

Siendo conscientes de esta situacion, pero teniendo presente la gran cobertura que
ofrece la television, las marcas buscan cada vez mas nuevos modelos y formatos
publicitarios que resulten menos intrusivos para la audiencia, asi como mas interesantes
y afines a sus gustos y preferencias. Pero este hecho no es solo competencia de los
sectores anunciantes, sino de las propias televisiones, que deben innovar y desarrollar
nuevas técnicas y mas creativas para integrar los diferentes mensajes publicitarios,
buscando asi mejorar el recuerdo por parte del publico y conseguir una mayor

aceptacion de la publicidad.

De este modo, y al respecto de Mediaset Espafia, el Departamento de Iniciativas
Especiales se encarga de conocer las necesidades del cliente y disehar una campana
a su medida, poniendo a su disposicion, por ejemplo, su personal artistico como
prescriptores de sus mensajes. Los formatos publicitarios que este departamento
desarrolla y que se comentaran a continuacion, consiguen lograr una mayor notoriedad
del anunciante gracias a la integracion de su publicidad de manera menos invasiva y

abrupta y consiguiendo asi un mayor recuerdo por parte del espectador.

En la actualidad, son varios los formatos de estas iniciativas especiales que el grupo
pone a disposicion de los anunciantes: patrocinios: sobreimpresiones, telepromociones

o0 momentos internos, emplazamiento de product o branded content, entre otros.
7.2.1. PATROCINIOS

Los patrocinios son formatos publicitarios de 10 segundos de duracion a través de
los cuales el producto o la empresa patrocinadora se asocia con la imagen y los valores
del formato en el que se anuncie, en este caso, Café con Cuatro. Estas piezas suelen
situarse en la ultima posicion del bloque publicitario previo al comienzo del programa 'y
en la primera tras finalizar, ademas de en las ultimas posiciones de cada bloque

publicitario que se encuentre dentro del tiempo de emisién del formato. Igualmente,
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también existe la posibilidad de que una marca patrocine solo una seccién dentro del

propio programa.

El patrocinio es una de las alternativas mas elegidas por los anunciantes, ya que
cuenta con una serie de ventajas: su excelente posicionamiento, que le permite un
mayor alcance debido a que en su emisiéon todavia no se ha producido una fuga de
audiencia, y una percepcion positiva por parte del publico, que concibe el patrocinio
como anuncio del comienzo del programa tras la publicidad. Por ello, esta iniciativa
cuenta con un mayor indice de recuerdo en los espectadores que la publicidad

convencional.

Como se comentaba, nuestro formato aportara cierta vinculacion de sus valores,
atributos e ideales con la marca que lo patrocine, por lo que ducha marca tendra mayor
afinidad con los espectadores y sus intereses o preferencias. En el caso de Café con
Cuatro, se podran emitir un total de cuatro patrocinios por programa, y se venderan a
coste de GRP. Si bien es cierto que un patrocinio cuenta con una duracion menor a 207,
su buena posicién en el bloque publicitario logra un mayor impacto en la audiencia, por
lo que su coste no sera la mitad del GRP estimado por Publiespafa, sino que contara
con un recargo. De este modo, el total de ingresos obtenidos por patrocinio sera de

1.680€ por programa.

N° Patrocinios Rating estimado Coste GRP Ingresos
4 0’5 840 1.680€

Figura 100. /ngresos estimados por la emision de patrocinios en el formato “Café con Cuatro”.
Fuente: Elaboracion propia con datos de Publiespana.

7.2.2. SOBREIMPRESIONES

Las sobreimpresiones (0 transparencias) son formatos publicitarios de cinco
segundos de duracién que consisten en la insercién grafica del producto o marca que
se anuncia previamente a la emisién de la publicidad convencional sobre planos

generales del platé.

Al igual que sucede con los patrocinios, el buen posicionamiento de estas iniciativas
especiales causan un gran impacto del anunciante en los telespectadores. Sin embargo,
las sobreimpresiones deben cumplir ciertas condiciones para ser calificadas como
iniciativa especial y no incumplir la normativa. Estas condiciones son: servir siempre

como transito entre el contenido editorial y la publicidad, no interrumpir de ninguna
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manera el contenido del formato y ser identificable por el publico, diferenciada con

elementos acusticos y Opticos que avisen al espectador.

En el formato Café con Cuatro, ya que cuenta con dos bloques de publicidad se
pueden emitir dos sobreimpresiones. En este respecto, para calcular los ingresos por
esta iniciativa, se tomara como referencia las tarifas publicadas en la politica comercial

de Publiespaiia'’, en la que las sobreimpresiones tienen un precio de 4.100€.

N° Sobreimpresiones Precio Tarifa Descuento Ingresos

2 4.100 50% 4.100€

Figura 101. Ingresos por la emision de sobreimpresiones en el formato “Café con Cuatro”.
Fuente: Elaboracion propia con datos de Publiespafia.

7.2.3. MOMENTOS INTERNOS O TELEPROMOCIONES

Las telepromociones son menciones publicitarias en las que el presentador del
programa o algun rostro conocido de la cadena o el programa presenta la informacion
sobre un producto determinado que el anunciante quiere destacar. Este formato
publicitario se suele desarrollar en el mismo espacio en el que se lleva a cabo el
programa y es uno de los mas atractivos para las marcas. Esto se debe a que su mayor
duracion permite aportar mayor informacion sobre las caracteristicas del producto
promocionado. En el caso de Publiespaina, se comercializan espacios de 45 y 121

segundos.

Al igual que sucede con la publicidad convencional y, especialmente, con el resto
de iniciativas especiales, las telepromociones permiten esa asociacién de la marca con
los valores del canal y el formato y, en este caso, con el presentador también, dado que
es él o ella quien transmite la informacion directamente al publico. Ademas, alguno de
sus otros atractivos son su buena integracion dentro de la escenografia del formato, la
credibilidad que el anunciante logra como marca, ya que quien transmite el mensaje

publicitario cuenta con la afinidad con el publico objetivo o su buen posicionamiento.

En lo que respecta al formato Café con Cuatro, tanto el presentador Frank Blanco,

como los colaboradores fijos Juan Luis Tena e Irene Junquera, podrian tener la facilidad

" politica comercial de Publiespafia para el 2° trimestre, comprendido entre el 1 de abril y 31
de julio de 2022.
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de asociar su imagen a una marca y, principalmente, presentar los productos de la

manera mas creible y confiable para el publico.

Por lo tanto, tomando como referencia las tarifas mencionadas anteriormente de la
politica comercial de Publiespafia para el segundo trimestre de este afio, se procedera
a calcular los ingresos estimados con los que contaria el formato Café con Cuatro por
realizar durante el programa los dos modelos de telepromocion que se comercializan en
el grupo. De este modo, realizando por programa una telepromocion de 45” y otra de

1217, se podria ingresar un total de 25.750€ por programa.

Nimero | Precio tarifa Descuento Ingresos

Telepromocioén 45” 1 18.000€ 50% 9.000€
Telepromocién 121" 1 33.500€ 50% 16.750€
25.750€

Figura 102. Ingresos por la emisién de telepromociones en el formato “Café con Cuatro”.
Fuente: Elaboracion propia con datos de Publiespafia.

7.2.4. PRODUCT PLACEMENT

El emplazamiento de producto, o product placement, es uno de los métodos
publicitarios que los anunciantes buscan en su campafa, ya que es concebido por el
espectador como una publicidad menos intrusiva. En este respecto, esta técnica
consiste en mostrar productos a lo largo del contenido o integrarlos dentro de la propia

escenografia de un programa, serie, pelicula...

El formato Café con Cuatro, al contar con una escenografia representativa de una
cafeteria, es muy receptivo a contar con un product placement bien establecido. De este
modo, el formato contara con ingresos de los anunciantes con los que se llegue a un

acuerdo para contar con sus productos como parte del atrezzo escenografico.

Asi, algunas de las principales marcas con las que se podria llegar a un acuerdo
comercial para integrar sus productos en nuestro formato y conseguir asi ingresos

adicionales a la publicidad convencional son:

e Nespresso (maquina cafetera, sobres de café...)
e ColaCao (botes/sobres de colacao)
e Central Lechera Asturiana (botellas de leche)

e Coca-Cola (botellas o latas de refresco)

e La Bella Easo (bolleria en general)
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A la hora de llevar a cabo este método de ingresos extras por iniciativas especiales,
se debe tener en cuenta la sefalizacion para el espectador. Es decir, al principio y al
final del programa, al igual que a la vuelta de los cortes de publicidad, debera aparecer
en pantalla el aviso de “Emplazamiento de producto” y al final del programa debera

aparecer un listado con todas las marcas que han participado.

K e

Figura 103. Ejemplo de mencion de producuplacement al final del programa. Fuente:
Elaboracion propia.
Del mismo modo, se propone llevar a cabo esta técnica de manera pasiva. Es decir,
la marca o el producto no pueden influir en el contenido del formato y los presentadores
0 colaboradores no podran realizar ningun comentario verbal ni subjetivo sobre ellos a

lo largo del programa.

A continuacion, incluimos una imagen de referencia como ejemplo de product

placement tomando como base el 3D utilizado para la escenografia:

Vo ]

ct placéent sobre la escengraf/’a de “Café con Cuatro”. Fuente:
Elaboracién propia.

Figura 104. Ejemplo de ru

Para el formato Café con Cuatro se estiman tres acciones de product placement:
una en la barra de la cafeteria, otra en la mesa principal y otra en el set de entrevistas.
Al igual que con el resto de iniciativas, para poder calcular los ingresos estimados,

recurrimos a las tarifas de la politica comercial de Publiespafa, que establecen una cifra
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de 2.000€ por emplazamiento de producto. Por lo tanto, Café con Cuatro podria contar

con un beneficio publicitario por product placement de unos 6.000€.

Numero \ Precio Tarifa \ Ingresos
Placement Barra 1 2.000€ 2.000€
Placement Mesa 1 2.000€ 2.000€
Placement Set 1 2.000€ 2.000€
6.000€

Figura 105. Ingresos por emplazamiento de producto en el formato “Café con Cuatro”. Fuente:
Elaboracion propia con datos de Publiespana.

7.3. INGRESOS POR PUBLICIDAD ONLINE

Si bien es cierto que la television es el medio que mas cobertura ofrece a los
anunciantes para dar a conocer sus productos, el entorno digital es cada vez mas
importante y consigue una mayor penetracioén en los usuarios, ya que estos pasan mas
tiempo conectados a la red. Tanto es el protagonismo que esta ganando internet, que
incluso la inversion publicitaria que recibe el entorno digital supera ya a la de la

television, suponiendo un 45'6% del total'®.

Por lo tanto, este es un mercado en el que las diferentes marcas de cada sector
tienen las miras puestas, ya que supone el acceso directo y controlado a millones de

usuarios potenciales de ser impactados con sus mensajes publicitarios.

A lo largo de los afos, las televisiones han tenido que adaptar su ejercicio para
extenderse al mundo digital y adaptarse a las nuevas formas de consumo. Por eso, en
la actualidad, los grupos audiovisuales televisivos tienen estrategias digitales y sus

propias tarifas de publicidad online.

Para calcular una estimacion de los ingresos que podria tener el formato Café con
Cuatro, se tendran en cuenta dos opciones: la promocion del propio microsite del
formato dentro de cuatro.com y los spots emitidos en los programas que se volcaran en

el site y en la app de mitele.

En el primer caso, se tomara como referencia una duracién del patrocinio completo
del site de cuatro semanas y las tarifas establecidas por Publiespana en su politica

comercial de 2022 referida a las webs y aplicaciones de Mediaset Espafia. En este

'8 Estudio Infoadex de la Inversion Publicitaria en Espafia 2022.
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sentido, se establece una cifra de 25.000€ por semana, lo que supondria unos ingresos
de 100.000<€.

N° Semanas Precio semana Ingresos

4 25.000€ 100.000€

Figura 106. /ngresos estimados por el patrocinio completo del site de “Café con Cuatro”
durante cuatro semanas. Fuente: Elaboracion propia con datos de Publiespafia

Como comentabamos anteriormente, una de las explotaciones publicitarias mas
destacadas en el entorno digital de Mediaset Espafia son los spots en sus contenidos
publicados tanto en web, como en Mitele. De este modo, para calcular los ingresos
estimados del formato Café con Cuatro, se tomara como referencia los datos de trafico
de la web de Cuatro al dia, asi como su seccion dentro de Mitele en el mes de abril de
2022 (ofrecidos por el Departamento de Marketing Operativo de Publiespafia).
Igualmente, se utilizaran las tarifas por spots indicadas en la politica comercial de
Publiespafia: 80€ con aspa y 100€ sin aspa. Los programas o cortes de programas
publicados en la web, contaran con 2 pre rolls con aspa y en Mitele con 3 sin aspa, tal y

como viene haciendo la plataforma con sus contenidos.

Usuarios Videos Pre rolls
unicos vistos servidos

Coste CPM Descuento Ingresos

Cuatro.com 859.314 113.600 227.200 9.088€

Mitele 17.180 13.800 41.400 100€ 50% 2.070€

Total 876.494 127.400 268.600 11.158€

Figura 107. Ingresos estimados de Café con Cuatro por la publicidad servida en el entorno
digital. Fuente: Elaboracion propia

7.4. INTERACTIVIDAD

A lo largo de su existencia, la television ha ido evolucionando y ofreciendo nuevas
posibilidades y contenidos a los espectadores. Desde las primeras televisiones publicas,
pasando por las primeras cadenas privadas y la incorporacion de la tecnologia de
internet y los teleoperadores, el aparato televisivo se ha convertido en el centro de
reunion del hogar, permitiendo al espectador disfrutar, cada vez mas, de una experiencia
audiovisual completa y personalizada. Buscando esa interactividad de los espectadores
en votaciones, concursos, compras, servicios o simplemente como informacion afiadida

al contenido en emisioén, nacen las SmartTV'y el HbbTV.
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Hybrid Broadcast Broadband TV (HbbTV) es un proyecto de television hibrida que
busca la combinacion de la emision broadcast (television) con los servicios y
funcionalidades de broadband (banda ancha e internet). Este servicio permite emitir
diferentes campanas publicitarias que estén personalizadas por usuario. Es decir, para
un mismo bloque publicitario de un mismo formato en una misma hora, a cada
telespectador le saldra una publicidad u otra, dependiendo de los intereses que cada
uno tenga. Gracias a este estandar también, los telespectadores pueden tener acceso
a diferentes servicios, entre los que se encuentra la publicidad interactiva, juegos, redes

sociales y las ya comentadas anteriormente, ademas de otras opciones.

En lo que respecta a este proyecto, como se comentaba en la idea y desarrollo del
programa, Café con Cuatro es un formato que busca la interactividad del espectador
para mantener su atencion y su cita diaria en la franja de 12:55 a 15:08 horas con

nuestro programa.

Persiguiendo este objetivo, nuestros espectadores podran participar en el programa

durante su emisién en dos iniciativas diarias:

1. La audiencia elegira un reto o el ganador del reto de la seccidn de

medioambiente.

2. Alolargo de la semana, Frank Blanco lanzara varias pistas del siguiente destino
de Paco Nadal en la seccion de viajes. Nuestros espectadores podran votar y
expresar sus opiniones al respecto y, quien acierte, recibira un premio que se

explicara mas adelante™®.

Para afrontar esta meta de lograr la interactividad del publico, se recurrira a la
tecnologia HbbTV, la cual permite mayor experiencia audiovisual a los telespectadores
gracias a su personalizacion del contenido publicitario y su posibilidad de insercién de

elementos participativos para el espectador.

Gracias a esta nueva funcion televisiva, los espectadores podran participar de

forma comoda, rapida y directa en estas cuestiones que se les planteara con la sencillez

' Estos premios estan mas desarrollados en el punto 7.6.2, relacionado con los negocios
planteados a largo plazo.
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de apretar un simple botén del mando. A continuacion, se muestra un ejemplo de

insercion de HbbTV en el formato Café con Cuatro:

café con
cuatre

participa desde casa

en sl programa

Figura 108. Ejemplo de insercion de HbbTV en “Café con Cuatro” para votaciones y encuestas.
Fuente: Elaboracion propia.

Si bien esta tecnologia es un gran avance en la emision televisiva, solo es posible
para aquellos televisores que cuenten con la tecnologia 1.5 que les permita acceder a
estos servicios. En Espafia hay un total de 38 millones de televisiones, de los cuales 16
millones son televisiones conectables (SmartTV), y 9,4 millones de hogares conectados
a este tipo de tecnologia HbbTV?, lo que deja al resto de hogares sin el acceso a los

contenidos o publicidad que se emite a través de HbbTV.

Por lo tanto, para no dejar excluido a ese sector de la poblacion espanola que no
dispone de esta conexién, cada vez que se lance una de estas interrogaciones a
nuestros espectadores, se incluira un codigo QR en pantalla que invite a la participacion
de los mismos y que derive de manera directa a la web en la que se ubiquen dichas

encuestas.

DIRECTO  COMIENZA CAFE CON CUATRO, EL NUEVO PROGRAMA DE SOBREMESA

Frank Blanco nuevo presentador de Café con Cuatro y con
muchas ganas de conoceros

= ]
Figura 109. Ejemplo de insercién de QR en “Café con Cuatro” para votaciones y encuestas.

Fuente: Elaboracion propia.

20 Datos obtenidos el 2 de junio de 2022 por Publiespafia, con informacién de Cellnex y Adobe
Omniture.
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W PUBLICIDAD EN HBBTV

Como se mencionaba anteriormente, la tecnologia con la que cuenta la televisidon
hibrida permite una mayor personalizacion de la publicidad que recibe el espectador a
través de su televisor. Esto hace que el propio usuario de esta tecnologia HbbTV tenga
acceso a publicidad y servicios que se adapten a sus tendencias de consumo y
preferencias y, ademas, cuenta con un mayor nivel de aceptacion que la publicidad

convencional.

De este modo, mientras que visiona el contenido en emision, el publico que cuente
con esta conexion tiene la posibilidad de recibir ciertos mensajes publicitarios que
puedan servir como complemento al programa, como publicidad relacionada con el
contenido, informacion adicional sobre un producto o enlaces directos a paginas de

interés para el espectador.

Esta funcion puede ser de gran interés para nuestro formato, ya que nos permite
insertar mensajes publicitarios que complementen al contenido y que son concebidos
por el espectador como publicidad de mayor calidad, al tener en cuenta sus preferencias
e intereses. De igual modo, y como se ejemplificaba anteriormente, podriamos utilizar

esta plataforma para anunciar diferentes productos y servicios propios.

Un importante factor a tener en cuenta es que, al tratarse de una publicidad lanzada
por internet (como una capa sobre la emisién en abierto), el tiempo que esté en pantalla
no computa dentro de los minutos publicitarios por hora establecidos por la ley. De esta
manera, también aumentaria el numero de clientes y anunciantes, ya que este tipo de
publicidad requiere de una menor inversién que la publicidad convencional y podriamos
contar anunciantes de menor tamafio, pero que podrian ser de gran interés para el

formato, la cadena y la audiencia.

Si bien es cierto que la tecnologia de HbbTV aun no supone un gran porcentaje
dentro de los ingresos por publicidad (cerca del 1%, segun Publiespaina), es interesante
para nuestro formato y para la television futura abrir las puertas de esta posibilidad
publicitaria, ya que supone una gran convergencia entre la television lineal y el entorno

digital, a la vez que una gran oportunidad de negocio.
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7.5. PLAN DE EXPANSION INTERNACIONAL

Como productora, a la hora de plantear y desarrollar un producto audiovisual, uno
de los objetivos a conseguir es poder salir a los mercados internacionales a vender dicho
producto y poder asi extender la vida del formato. En el caso de Café con Cuatro al
tratarse de un magazine y no ser un formato puramente original, esta operacion se
complica y a ello se le suman otros factores. Uno de ellos consiste en el contenido de
actualidad presente en el formato, factor que hace imposible su venta en ‘lata’. Por otro
lado, uno de los factores potentes y caracteristicos del formato, Frank Blanco, un
carismatico presentador que esta, por otro lado, muy dirigido al publico objetivo del canal

de Cuatro.

Sin embargo, pese a lo ya argumentado, cabe destacar el éxito del contenido
audiovisual espanfol, reflejado en varios programas de entretenimiento o el actual
repunte de la ficciéon espanola con series como Entrevias, que, tras venderse a Netflix,
se ha posicionado dentro de los top 10 de varios paises en todo el mundo, algunos de
ellos incluso top 3 o top 12'. A este respecto y como productora, cabe la posibilidad de
salir a los mercados internacionales para dar a conocer el formato Café con Cuatro, que

puede llamar la atencién de algun comprador por su estructura y ritmo.

Para poder dar a conocer nuestro formato de la mejor manera posible y llamar asi
la atencién del posible comprador, es importante desarrollar varios materiales que
informen vy, a la vez, ejemplifiquen las caracteristicas y virtudes del programa. A este
respecto, el material que debera presentarse para hacer llegar la idea de Café con

Cuatro en los diferentes mercados son:

e Flyer (folleto): una ficha técnica con los aspectos mas relevantes del formato,

asi como una pequefia sinopsis y factores artisticos.

e Promo: un video con subtitulos en inglés que presente concisa y brevemente

las caracteristicas y el contenido del formato, asi como su desarrollo.

e Programalcapitulo piloto: tras haber mostrado los dos documentos anteriores

y, si el comprador muestra un especial interés en el formato, se le mostrara un

21 Segln datos de Mediterraneo Mediaset Espafia Group, encargado de vender y distribuir
internacionalmente los contenidos propios de la cadena.
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capitulo piloto, es decir, un programa completo en el que pueda ver de manera

mas detallada el desarrollo del mismo.
7.6 EXPLOTACION DE DERECHOS PRIVADOS

La televisidon lineal, ademas de recibir ingresos directos por la publicidad
convencional legalmente regulada y otras técnicas publicitarias, puede ingresar dinero
por otros métodos. Es decir, los formatos de televisién pueden ser explotables y su

repercusion puede verse extendida gracias a la comercializacion del producto.

En consecuencia, se llevaran a cabo varios acuerdos con marcas y fabricantes para
desarrollar una linea de explotacion del formato que permita estos ingresos extra.
Ejemplo de ellos son: la posibilidad de establecer un plan de product placement y la
creacion de diferentes productos derivados del formato que puedan adquirirse por los

espectadores para ampliar su experiencia con el programa.

Todas estas formas de explotacién del formato y de generacién de ingresos extras

se explicaran en los siguientes puntos.
7.6.1. MERCHANDISING, LICENCIAS Y PRODUCTOS DERIVADOS

Para continuar con la linea de explotacion del formato, se crearan algunos
productos de merchandising, tales como tazas de café con el logo del programa o sobres
de azucar, y se estableceran acuerdos con algunos fabricantes para crear licencias de

productos de Café con Cuatro con los que lograr un ingreso extra.
W MERCHANDISING

Ya que el formato Café con Cuatro se desarrolla en una cafeteria y sigue el estilo
de conversacién informal que puede darse en un ambiente del estilo, se desarrollaran
productos asociados a esta tematica. De este modo, se crearan varias versiones de
tazas, sobres de azucar y unas chapas. Estas tazas también podran aparecer en el
programa en alguna ocasioén, formando parte del decorado o en las propias mesas. A
continuacion, planteamos algunos ejemplos de las tazas, los sobres de azucar y las

chapas:

179



CAFE CON CUATRO - Isabel, Aitor, Noelia, Cristina y Ana @

R B

SOBRES 2y e

—

=

CHAPAS < ca«w \C\ \.)
cuatr® cuatr®
Figura 110. Ejemplos de merchandising de Café con Cuatro. Fuente: Elaboracion propia.

W LICENCIAS

Como fuente de ingresos extra, la marca Café con Cuatro buscara asociarse con
otro producto ampliamente conocido y de gran éxito. Asi, se ha decidido desarrollar un
acuerdo con Hasbro Gaming, creador de juegos de mesa tan conocidos
internacionalmente como: Monopoly, Operacion, Cluedo, ;Quién es quién?, Tabd... De
este modo, este acuerdo consistira en producir una edicion especial de Trivial. Esta
opcion se ha considerado la mas acertada y, posiblemente, la que mayores beneficios
consiga aportar gracias a su adecuaciéon con nuestra dinamica y su marca tan extendida

a nivel internacional.

El Trivial consiste en un juego de preguntas aleatorias sobre seis categorias para
ir reuniendo los “quesitos” de cada una de ellas y lograr la victoria como equipo. De este
modo, ya que el formato Café con Cuatro cuenta con seis secciones en total, cada una
de esas secciones sera una categoria en el Trivial Pursuit. Edicion Café con Cuatro. La
mecanica del juego sera la habitual, aunque adecuando las preguntas a las

caracteristicas de nuestro formato.

Es decir, el juego contara con preguntas sobre: Actualidad, Curiosidades,
Tecnologia, Viajes/Internacional, Medioambiente y Cultura. Cada categoria dispondra
de preguntas generales, y especificas, pudiendo entrar preguntas directamente

relacionadas con el programa para los mas fans.
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cafée

cuatr®

Figura 111. Trivial Pursuit. Edicién Café con Cuatro. Modelos 1 y 2. Fuente: Elaboracion

propia.

De igual modo, buscando la expansién de la marca y un mayo numero de ingresos
gracias a negocios paralelos, se tratara de llegar a un acuerdo con la empresa Rolife,
experta en maquetas en miniatura y juguetes estilo do it yourself, para desarrollar un
proyecto basado en la creacion de una maqueta réplica de la escenografia original de

Café con Cuatro.

Esta maqueta contara con todos los detalles decorativos de la cafeteria
representada en el programa y, ademas, incluira algunos otros objetos adicionales, tales
como muebles, plantas, etc. para que cada persona que la compre pueda personalizarla

a su gusto, siempre manteniendo la esencia e identidad del formato original.

Con intencién de dar visibilidad y promocionar la compra de estas licencias, cada
dia se regalara una de ellas al invitado del dia al final del programa, tal y como se
especificaba en la definicion y explicacion de la estructura del formato. Este momento
se incluira dentro del tiempo disponible legalmente para autopromociones y servicios

derivados dentro de un formato, es decir, 5 minutos por hora.
W PRODUCTOS DERIVADOS

Siguiendo con la explotacién del formato, ademas de los productos de
merchandising y las licencias, se desarrollara un producto digital que ayude a dar a
conocer la marca Café con Cuatro en los targets mas jovenes y expandir el formato en

redes sociales y el entorno digital.

En este aspecto, se buscara crear y desarrollar un filtro de Instagram y Tiktok que
siga el concepto del Trivial comentado anteriormente. Es decir, en pantalla apareceran
dos opciones, que coincidiran con las secciones del formato: actualidad, curiosidades,

ciencia y tecnologia, viajes, medioambiente y cultura.
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Con un giro de cabeza, para derecha o izquierda, la persona decidira cual de esas
dos secciones o temas elige y, acto seguido, aparecera una pregunta que debera
contestar dentro de un tiempo limitado. Estas preguntas seguiran el estilo de las del

Trivial: preguntas generales sobre ciencia, tecnologia, cultura...
7.6.2. NEGOCIOS A LARGO PLAZO
W CAFETERIA CAFE CON CUATRO

En prevision futura, si el formato consigue establecerse en la parrilla, mantener una
buena audiencia y ser reconocido por el publico, se planteara la posibilidad de
desarrollar un negocio paralelo al programa con el que obtener ingresos y expandir la

marca.

De este modo, se buscara un local que cuente con una localizacion adecuada para
desarrollar la “Cafeteria de Café con Cuatro”, un establecimiento en el que los clientes

podran disfrutar de un café o refresco en un ambiente amable y diverso.
W CONCURSOS Y REGALOS

Como se explicaba en el desarrollo de la estructura y mecanica del programa, Café
con Cuatro contara con una seccién destinada a viajes, denominada “Cafés del mundo”.
Esta seccion invita a los espectadores a interactuar con el formato, lanzandoles el reto
de adivinar en qué parte del mundo se encontrara Paco Nadal, nuestro colaborador, en
el siguiente programa gracias a las pistas que el presentador ird dando durante la
semana. Asi, el concursante que primero acierte el destino de Paco Nadal, recibira una

taza, un trivial o una maqueta del programa.

Ademas de esta iniciativa, se llevara a cabo un concurso extra para conseguir la
interactividad del publico con el formato y la identificacion del mismo por su parte. De
este modo, de manera estacional, se regalara un viaje a uno de los espectadores que
habia ganado previamente los acertijos semanales. Por ende, los viajes se regalaran

para periodos como: Navidades, Semana Santa, verano...
7.6.3. EXPLOTACION DE LA MUSICA DEL FORMATO

Para la musica que se emitira durante el programa, se tendran en cuenta tres

aspectos: la musica propia del formato (cabecera), la musica ambiental y de fondo, y la
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musica comercial que pueda aparecer en varios puntos del programa. A continuacion,

se desarrollaran todos ellos.
W MUSICA ORIGINAL DE CABECERA

Como sonido identificativo de Café con Cuatro, se pensara, desarrollara y
potenciara una cancién original y Unica para el formato. De esta manera, recurriremos
a Mapa Musica, productora musical y discografica local encargada de realizar las
sintonias de programas pertenecientes al Grupo Mediaset como E/ programa de Ana

Rosay Ya es Mediodia.

Asi, se desarrollara un tema que esté en consonancia con el estilo que persigue el
formato y que se utilizara como cabecera y sintonia del programa. En este sentido, el
tema seguira tonos medios y armonias agradables, pero con ritmos movidos que
transmitan buenas sensaciones, como los que se podrian escuchar de fondo de una

cafeteria alternativa.

Igualmente, a la vez que se desarrolla este tema, se pedira al compositor o musico
que esté trabajando en ella unos “fondos” que se podran utilizar como alternativa a lo
largo del programa segun convenga para la situacion que esté sucediendo. Es decir,
varias versiones de ese mismo tema en diferentes géneros: acustico, dramatico,

rockero...

Esta musica original para el formato Café con Cuatro podra ser comercializada si
se llega a un acuerdo con las diferentes partes y los diferentes autores. De igual modo,
como productora externa, se negociara con el Grupo Mediaset un porcentaje de los

ingresos y beneficios por sus derechos editoriales.
W MUSICAS DE AMBIENTE Y FONDOS

Tal y como se explicaba previamente, uno de los fondos a los que se recurrira
durante la emision del programa, seran aquellos creados a peticion de la productora

como versiones de la cabecera principal.

Sin embargo, al ser una productora participada de Mediaset y estar realizando un
formato para tal grupo, también se contara con la musica ambiental y de fondos con la
que cuenta la cadena en su libreria de Get Your Music y de la que el grupo reserva todos

los derechos editoriales. Asi, se seleccionaran varios temas previamente a la emisién
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del programa y el sampler los ira lanzando durante la emisién y segun convenga en el

momento.
W MUSICA COMERCIAL

Por ultimo, ademas de la musica original y la ambiental, se buscara generar
ingresos a través de la musica comercial que se emita durante el programa. En este
aspecto, se tratara de llegar a un acuerdo con una de las principales discograficas del
mercado (Universal Music, Sony Music o Warner Music) en el que se especificaran los
detalles de un acuerdo de integracion musical en el formato. De esta manera, durante
la emisién del formato, se podra incluir musica comercial por la que recibir ingresos y
recuperar aquellos que deben cederse a ciertas entidades de gestion, como la Sociedad
General de Autores (SGAE) o la Asociacién de Gestion de Derechos Intelectuales
(AGEDI).

Esta accion, también reconocida como placement musical, es una estrategia
bastante usada por las discograficas, que buscan dar a conocer sus nuevos proyectos
o artistas de la manera menos intrusiva posible. En este caso, la musica acordada con
la discografica debera aparecer un minimo de 20 segundos y debe contar con un rétulo

que la identifique.

A este respecto, la discografica se llevaria el 50% de los beneficios y Mediaset el
otro 50%. Sin embargo, como productora, se podria llegar a un acuerdo para conseguir
un porcentaje de esos ingresos. En este sentido, se podria negociar hasta un 10%, una

cifra que se suele barajar en productoras asociadas al Grupo Mediaset??.
8. NORMATIVA LEGAL APLICABLE

Ya que el formato Café con Cuatro se emitira en una television generalista nacional
sujeta a regulaciones estatales, se deberan tener en cuenta una serie de aspectos

legales a la hora de gestionar y emitir el programa.

22 Seglin datos de la Direccién Comercial de Mediaset y el equipo de Editorial Musical de
Grupo Editorial Telecinco.
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8.1. REGISTRO DE MARCA

Lo primero a tener en cuenta es el registro Café con Cuatro como marca oficial y
propia para evitar cualquier posible plagio. De este modo, el formato pasara a registrarse
en la Oficina de Patentes y Marcas del Ministerio de Industria, Comercio y Turismo de

Espana.

Para poder registrar nuestra marca, primero deberemos comprobar que no existe
ninguna marca registrada bajo el mismo nombre que la nuestra. Una vez comprobado,
se procedera a inscribir y registrar la marca y patente de Café con Cuatro en los
apartados 38 y 41, correspondientes a los contenidos audiovisuales y su correcta
emision, y en el apartado 9, que hace referencia a la exploracion comercial de la marca

y que permitira desarrollar los productos de merchandising comentados anteriormente.

- ’ﬁ‘ e Oficioa Expalols LOCALIZADOR DE MARCAS | SERVICIO DE CONSULTA
—— umml b el
LN A
e g el

Facha de la cansulta: migrcales 11 de mayo da 2022
esullads woeninaciar

nilene Calé con Cuatio

Mo se han encontrado resuitadus para los erterios de bisqueda inficados

Figura 112. Captura de la busqueda de la marca “Café con Cuatro” en la plataforma de la
Oficina de Patentes y Marcas.
Por otra parte, la marca Café con Cuatro no vera necesario contar con un registro
en el Portal de Registro de la Propiedad Intelectual, ya que el programa se trata de un

magazine y, por lo tanto, no es un formato novedoso.

8.2. AUTORREGULACION

La ley que regula los contenidos emitidos en televisiéon es la Ley 7/2010, de 31 de
marzo, General de la Comunicacién Audiovisual. Sin embargo, debido a la realidad del
nuevo mercado audiovisual y televisivo, los nuevos servicios digitales y los nuevos

métodos de consumo, durante el pasado afio 2021, esta ley sufrid una reforma.

De este modo, el Proyecto de la Ley General de la comunicacién Audiovisual de
2021, recogido dentro del Plan de Recuperacion, Transformaciéon y Resiliencia,
establece algunas diferencias significativas con respecto a la ley hasta ahora vigente.
Algunas de las modificaciones consisten en: el respeto de los nuevos valores de las

sociedades democraticas, el refuerzo de la proteccion de los menores, la promocion de
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la obra audiovisual europea, la financiacion de productores independientes y nuevas

normas para los operadores y prestadores de servicio.

Todos los formatos emitidos deberan respetar y promover los principios y valores
de las nuevas sociedades democraticas, tales como la dignidad de la mujer, el respeto
y apreciacion de las personas con discapacidad, el pluralismo linguistico y la veracidad

informativa en television.

Un aspecto que se ha visto especialmente tratado y reforzado en este nuevo
Proyecto de Ley debido a la evolucion y desarrollo del nuevo mercado audiovisual es la
proteccion del menor. Es decir, todos los prestadores de servicio deberan informar del
contenido que pueda ser perjudicial para los menores a través del sistema de calificacion
por edades, ampliando las franjas antes establecidas. De este modo, las nuevas franjas
de proteccion infantil seran: entre las 7:30h y las 9:00h y entre las 17:00h y las 20:00h
en dias laborables y entre las 7:30h y las 12:00h en fines de semana y dias festivos

nacionales.

Este refuerzo se ve reflejado también en la obligatoriedad de usar este sistema de
calificacion por edades en las plataformas de intercambio de videos, al igual que se
prohibe la publicidad subliminal, que incite a la compra o consumo de drogas y aquella

qgue vulnere la dignidad humana.

En el aspecto de la autorregulacién y la categorizacion del formato, se ha tenido en
cuenta que Café con Cuatro es un magazine en el que, entre otros temas, se abordan
sucesos de actualidad. Por norma general, en otros magazines en emision, la

calificacion utilizada es la de +12 o +16.

En el caso de nuestro formato, dado que tratara de afrontar la actualidad desde
nuevos puntos de vista, contara con el indicador visual de +12. Sin embargo, en la
reunion de contenidos diaria previa al directo, se contemplara si algunos de los temas
que se abordaran son de especial delicadeza y se cambiara el indicador de +12 por el

de +16 para no infringir la normativa.
8.3. NORMATIVA PUBLICITARIA

Otro aspecto a tener en cuenta a la hora de emitir Café con Cuatro, es la normativa

publicitaria estipulada en este nuevo Proyecto de la Ley General de la Comunicacion
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Audiovisual de 2021. Este proyecto establece algunas diferenciaciones o refuerzos de

la ley vigente hasta ahora y, uno de ellos se ve reflejado en la publicidad.

A este respecto, algunos conceptos nuevos a resaltar tienen que ver con el

esoterismo, las apuestas, la publicidad subliminal o el alcohol:

e Los contenidos y publicidad referente al esoterismo y las paraciencias y los
juegos de azar y apuestas deberan emitirse entre las 1:00 a 5:00 horas de la

madrugada

e La publicidad de bebidas alcohdlicas se restringira por graduacién de dicha
bebida. Las de graduacion menos a 20 grados podran emitirse entre las 20:30
horas y las 5:00, mientras que las superiores a esta graduacion, se podran emitir

de 1:00 a 5:00 horas de la manana.

e Igualmente, no se podra emitir publicidad subliminal, encubierta, desleal,
enganosa o agresiva. Todo ello bajo la responsabilidad subsidiaria de la cadena

de emision.

En lo referente a la normativa publicitaria aplicable a nuestro formato, el principal
factor publicitario consiste en el cambio de los 12 minutos de publicidad por hora que
anteriormente estaban establecidos, a un limite maximo de 144 minutos entre las 6:00
y las 18:00 horas y de 72 minutos entre las 18:00 y las 24:00 horas. Es decir, un 20%
del total de la emisién. Por lo tanto, aun contando con la libertad para establecer el
posicionamiento de los bloques de publicidad dentro de la parrilla, se debera cumplir

con el tiempo establecido por ley durante la emisién de nuestro formato.

Dentro de estos minutos publicitarios, computara también el tiempo dedicado a la
emision de momentos internos publicitarios, publirreportajes y telepromociones. De este
modo, y para no caer en el incumplimiento de la ley, estos momentos deberan contar
con un indicativo visual que indique que se esta haciendo publicidad. Asi, debera

aparecer en la parte superior de la pantalla la palabra “Publicidad”.

Por otro lado, se tendra en cuenta para la empaginacion y emision de Café con
Cuatro el tiempo permitido para la emision de autopromociones y servicios y productos
derivados, consistente en 5 minutos por hora en la ley anterior y de un tiempo ilimitado

en el nuevo Proyecto de Ley, en los que se podran emitir promociones de contenido
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propio contenido propio, ya que no computaran dentro del tiempo publicitario establecido

legalmente.

Finalmente, a la hora de insertar en emision la publicidad convencional, se deben

respetar los principios de diferenciacion, identificacion e integridad:

Diferenciacion: que el contenido publicitario se diferencie claramente del

formato en emision mediante elementos acusticos y opticos.

Identificacion: que la publicidad sea reconocible y no confunda al espectador

sin que deba aparecer expresamente el término “publicidad” en pantalla.

Integridad: que la publicidad emitida respete la integridad del formato y que el

contenido o el hilo conductor del programa no se interrumpa de forma abrupta.

8.4. OTRA DOCUMENTACION A TENER EN CUENTA

Finalmente, otra de las cuestiones a tener en cuenta para asegurar la correcta

emision del formato es la regulacién de las relaciones entre la productora y las personas

gue conduciran el programa o participaran en él. De este modo, previamente a la

emision, habra que tramitar diferentes contratos, permisos y autorizaciones:

Contrato con el Grupo Mediaset con las clausulas referidas a la cesion de
derechos (comunicacion, reproduccion, distribucion y transformacion),

explotacion en redes sociales e internet y prorroga, resolucion y garantias.

Contratos laborales de duracion determinada en el régimen de artistas en
espectaculos publicos asociados a su prestacion laboral para un programa
concreto para el presentador y los colaboradores. En estos contratos se vera
reflejado el objeto del programa, indicando su inicio y finalizacién, en el caso de
conocerla, o bien, la temporada a la que corresponde para que la justificacion de

la contratacion sea acorde a la realidad del programa.
Contratos laborales para todos los trabajadores (redaccién, produccion...)

Contratos de cesion de imagenes para el publico de platé y los invitados de cada
dia.
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e Permisos de la Comunidad de Madrid y el Ayuntamiento de Madrid para la
grabacion en exteriores, con intencion de asegurar la seguridad y legalidad de

las imagenes que se proyectaran en la videowall.

e Seguro de Responsabilidad Civil para el platé para regular el correcto montaje y
desmontaje de la escenografia y los materiales técnicos, ademas de asegurar

cualquier incidente que suceda en el mismo.
9. PLAN DE CONTINGENCIA

Dado que Café con Cuatro es un nuevo programa en emision en televisiéon, durante
la cual pueden surgir problemas que dificulten su desarrollo, tendremos en cuenta varias
alternativas que aseguren la continuidad del programa en parrilla. De este modo,
supondremos algunos casos hipotéticos que pudieran acontecer y plantearemos

diversas soluciones.
9.1. QUE HACER ANTE EL POSIBLE DESCENSO DE LA AUDIENCIA

CAMBIOS DE ESCALETA

Si se detectara un problema en el formato que se reflejara claramente en el
transcurso del programa y su disposicion en cuanto al orden de secciones, se plantearia
realizar cambios en la escaleta que se adecuen al modelo de consumo de nuestros
espectadores. De este modo, se alteraria el orden de las secciones o se buscarian

nuevos contenidos que pudieran captar la atencion del publico.

CAMBIOS DE EMPAGINACION

Si el fallo se viera reflejado en la drastica caida de la audiencia durante la publicidad
Yy Su no recuperacion a la vuelta, se tendria en cuenta un cambio en la empaginacion

publicitaria que pudiera permitir una mayor continuidad durante el programa.

De este modo, se pasaria a plantear la posibilidad de dividir el corte publicitario en
dos bloques de 6 minutos para intentar mantener a la audiencia en el estos cortes de
menor duracién o, por otro lado, se buscaria otro hueco en la empaginacion en el que

meter el bloque.
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CAMBIOS DE HORARIO

Otra de las opciones a barajar en el caso del descenso de la audiencia, seria un
cambio de horario del formato. En este aspecto, se buscaria una franja horaria dentro
de la parrilla en la que pudiera cuadrar el formato, tanto por contenido como por target.
De este modo, esta alternativa trataria de encontrar y captar a un mayor numero de

espectadores y evitar asi la desaparicion del formato en la parrilla.

CAMBIOS DE COLABORADORES

En el caso de que se localizara una mala conexion o identificaciéon de los
espectadores con el casting del programa, se plantearia cambiar al colaborador que
fallara o no consiguiera captar la atencion del publico por otros planteados en la fase de

casting y reservados como suplentes en estos casos?.

INVITADOS DE MAYOR RELEVANCIA

Por ultimo, otra de las alternativas para recuperar audiencia en caso del descenso
del share, ya que el formato Café con Cuatro cuenta con un invitado diario en promocion,
se buscarian invitados de mayor relevancia y con mayor reconocimiento social para

hacer asi un llamamiento a los espectadores.

9.2. QUE HACER ANTE POSIBLES PROBLEMAS RELACIONADOS CON LA
PRODUCCION

AUSENCIA DEL PRESENTADOR

Al tratarse de un programa diario de largo recorrido, debemos tener en cuenta que
el presentador pueda ausentarse de forma puntual por causa mayor, como puede ser

enfermedad.

Ante esta circunstancia, debemos ser rapidos y contar con un presentador

“suplente”, que podamos localizar de forma rapida, que esté vinculado a la cadena y al

2 Todos estos colaboradores suplentes se sefialan en el punto que plantea el plan de
contingencia en lo referente a la ausencia de los colaboradores especialistas.
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programa para asegurar que no ha iniciado otros proyectos, que esté comprometido con

la misma, y que cuente con un caché asumible por el programa.

Ademas, debe coincidir en tono con el presentador, para que el espectador no note
su ausencia, y evitar posibles fugas de publico fidelizado, ademas de tener los
conocimientos suficientes sobre la dinamica del programa, para asumir su presentacion
de forma inmediata.

Teniendo en cuenta estas circunstancias, la mejor opcion para sustituir a Frank
Blanco seria, Juan Luis Tena, colaborador generalista del programa y que podria
asumir el rol del presentador, al aportar experiencia en informacién, asi como el tono
desenfadado que requiere el programa. Juan Luis, ademas, aporta amplia experiencia

en magazines, motivo que le hacen firme candidato frente a Irene Junquera.

AUSENCIA DE COLABORADOR FIJO GENERALISTA

Ante la ausencia de Juan Luis Tena por ejercer de presentador si la circunstancia
lo requiriese, o bien por otras causas sobrevenidas tanto de Juan Luis como de Irene,

la colaboradora generalista “reserva” elegida seria Alba Lago.

Alba presenta en la actualidad la edicion matinal de Informativos Telecinco junto a
David Cantero, y es una profesional vinculada a Mediaset desde el afio 2014 que se
muestra cercana y alegre. En su trayectoria en television, ha tenido la oportunidad de
colaborar en formatos diversos, que le dan la capacidad para afrontar un programa

magazine con secciones variadas.

Al estar vinculada a la cadena su caché seria mas ajustado, podria tener
disponibilidad en caso de urgencia, y ademas es una cara querida por el publico que se
adaptaria perfectamente al contenido. El horario de Café con Cuatro, ademas, seria

compatible con su puesto actual en los informativos.

En caso de no poder contar con Alba, el segundo colaborador reserva elegido, seria

el colaborador especialista en la seccién de actualidad, ifigo Yarza.
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AUSENCIA DE LOS COLABORADORES ESPECIALISTAS O RELEVO EN CASO
DETECTAR POCA CONEXION CON EL PUBLICO DEL PROGRAMA

W SECCION “CAFE RECIEN MOLIDO”

Lorenzo Diaz Garcia-Campoy: Toda la trayectoria de Lorenzo ha estado ligada a
los informativos de Telecinco, desde que comenzé su formacién como becario en el afo
2014 hasta la actualidad, en la que es un redactor y colaborador habitual del informativo.
Lorenzo representa el crecimiento profesional y el compromiso ligados a la cadena, y es
una cara muy reconocible para el publico. El reportero esta especializado en sociedad,
seccioén con la que colabora hasta enero de 2021 y desde entonces pasa a formar parte

de la seccion de nacional.

W SECCION “CAFE CURIOSO”

Enric Sanchez: Enric es un periodista muy ligado profesionalmente a la radio, en
la que colabora durante afios, compaginandola con su faceta de creador de podcasty
escritor, en la que esta mas volcado en la actualidad. El caracter y la polivalencia de
Enric, le hacen el sustituto perfecto de Alma, con la que ademas de compartir profesién

y pasioén por la comunicacién, comparte vida y seguidores en Redes Sociales.

W SECCION “CAFE Y APRENDE”

José Manuel Nieves: Periodista especializado en Ciencia y Nuevas tecnologias y
en la creacion y mantenimiento de proyectos periodisticos en internet. Ha colaborado
en varios programas de radio y TV entre ellos en los programas de Cuatro, Cuarto
Milenio y Futura con lo que seria una buena opcion de sustituto de Javier Santaolla en
los contenidos de ciencia al tener una relacion cercana a Mediaset. También podria

abordar la parte de tecnologia en un ambito mas cercano a la ciencia.

Manuel Moreno: Experto en Internet, Redes Sociales y Tecnologia. Ha colaborado
con varios medios de comunicacion. Ha participado en el programa de television Futura,
que emite Cuatro abordando temas de ciencia, tecnologia e innovacion. Seria un
perfecto sustituto de Carolina Denia para la parte de tecnologia mas enfocada en

Internet, aunque también podria abarcar cual tema dentro de la tecnologia.
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W SECCION “CAFES DEL MUNDO?”

Rocio Pastor Eugenio: joven periodista espafola, muy profesional y poliglota,
quien ademas es directora de Womanword, su propio magazine de viajes y life & style
donde ejerce de redactora y editora. Destaca por su personalidad aventurera y pasion
por los viajes. Creemos que es la perfecta candidata en caso de que nuestro colaborador

principal, Paco Nadal, tenga que ausentarse.

W SECCION “CAFE NATURAL”

Silvia Organista: jurista especializada en Derechos Humanos, Agente de Igualdad
y profesional de sostenibilidad y Cooperacion Internacional. Consideramos que puede
ser una buena candidata para nuestra seccion ya que tiene una gran trayectoria

profesional ligada al medioambiente y sostenibilidad que la avala.

PLAN DE CONTINGENCIA TECNICO

La opcién de producir nuestro programa fuera de las instalaciones, sabemos que
no es la mas econdmica ni seguramente la mejor para el programa, dado que se pierden
innumerables sinergias con los recursos que Mediaset tiene de estructura en su centro

de produccién de Fuencarral, pero aun asi lo hemos analizado y explorado.

Se ha buscado un estudio en Madrid que cubra nuestras necesidades, y después
de analizar hasta 5 platés de alquiler, hemos decidido que fuera el ESTUDIO 1 de la
empresa ADISAR del grupo Mediapro, que cuenta con una superficie de 600 mts2, de
20 x 30 mts y 10 metros de altura. Casualmente estos estudios se encuentran ubicados
en la calle Mecanicos 1, a escasos 400 mts de los que Mediaset tiene en Villaviciosa de
Odon.

ADISAR cuenta en estas instalaciones con 8 platds de diferentes medidas, y
dotados de espacios auxiliares para dar servicio a todas las producciones. Ninguno de
estos estudios cuenta con dotacién técnica, por lo que tendremos que alquilar también

una Unidad Movil.

Dado que ADISAR es del grupo Mediapro, hemos pensado alquilar una Unidad

Movil también a Mediapro, esperando con ello obtener mejor precio en la globalidad.

La Unidad Movil elegida seria la OB16 segun su catalogo, siendo un vehiculo rigido

con capacidad hasta 16 camaras HD. Del mismo modo, la DSNG para el transporte de
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senal hasta el Control Central de Mediaset, contrataremos a la empresa OVERON,
igualmente del grupo Mediapro, quien pondra diariamente a nuestra disposicion la HD-

DSNG E-102 segun su catalogo.

Al tratarse de un directo, necesariamente tendremos que contratar un grupo
electrogeno para garantizar la alimentacion eléctrica de nuestro programa, pues los
estudios de ADISAR cuentan con una acometida eléctrica de la Compafiia sin redundar.
Para ello contrataremos a la empresa Paulino Alonso e Hijos, quien pondra un grupo
doble redundado en paralelo de 500KVAs.

En caso de producirse alguna ausencia de fuerza mayor en el equipo técnico
asignado al programa, se localizaria a alguno de los trabajadores técnicos de Mediaset
asignados a otros programas, y que no estuviesen colaborando en otro formato en la
misma franja horaria en la que se produce la ausencia. En caso de no poder contar con

equipo propio, se localizaria a través de Empresas de Trabajo Temporal.

EVENTOS ESPECIALES O DEPORTIVOS QUE INTERRUMPAN LA EMISION

Los acontecimientos especiales o deportivos siempre tendran preferencia en la

emision, al tratarse de acontecimientos de interés general.

En caso de coincidencia en horario, si coincide completamente con el horario del
programa, se suspendera la emision de ese dia, retomando la actividad con el mismo
contenido para el dia siguiente y en caso de coincidir parcialmente, se dara paso desde

el mismo programa.
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