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Resumen

Este Trabajo de Fin de Grado analiza la evolucion de la identidad visual de los artistas Shakira y
Quevedo a través de las portadas de sus dlbumes de estudio, entendidas como herramientas de
comunicacién, branding y construccién de significado dentro de la industria musical. El objetivo
principal consiste en examinar cdmo estas representaciones visuales han contribuido a la
construccién de sus respectivas marcas artisticas en contextos tecnoldgicos, culturales y

generacionales diferentes.

La investigacion se desarrolla mediante una metodologia cualitativa de cardcter descriptivo-
analitico basada en el estudio de caso. Para ello, se disefia y aplica una matriz de analisis —
estético-formal y publicitaria— que permite evaluar aspectos como el color, la tipografia, la
composicion, la iluminacién, la representacion del artista, el posicionamiento de marca, el

publico objetivo y la coherencia comunicativa de cada portada.

Los resultados evidencian que las portadas funcionan como dispositivos estratégicos capaces de
transmitir valores identitarios y reforzar el posicionamiento de los artistas. En el caso de Shakira,
se observa una evolucion desde una estética centrada en la autenticidad y la cercania hacia una
imagen mas global, sofisticada y adaptable a distintos mercados. Por su parte, Quevedo
desarrolla una identidad visual concebida desde el entorno digital, caracterizada por la sintesis

visual, la coherencia de marca y la adaptacién a las dinamicas del streaming.

Se concluye que las portadas discograficas constituyen una pieza clave en la construccidon de la
identidad artistica y refleja las transformaciones de la industria musical desde el formato fisico

hasta el ecosistema digital contemporaneo.

Palabras claves: identidad visual, portadas discograficas, branding musical, industria musical,

Shakira y Quevedo.



Summary

This Final Degree Project examines the evolution of the visual identity of artists Shakira and
Quevedo through the cover artwork of their studio albums, understood as communication,
branding, and meaning-making tools within the music industry. The main objective is to analyze
how these visual representations contribute to the construction of their artistic brands in

different technological, cultural, and generational contexts.

The study follows a qualitative, descriptive-analytical methodology based on a case study
approach. To achieve this, a dual analytical framework —aesthetic-formal and advertising
analysis— is designed and applied to evaluate elements such as color, typography, composition,
lighting, artist representation, brand positioning, target audience, and communicative

coherence.

The findings reveal that album covers operate as strategic visual devices capable of conveying
identity values and strengthening artists’ market positioning. In Shakira’s case, the analysis
shows an evolution from an image focused on authenticity and proximity to a more
sophisticated, global, and commercially adaptable visual identity. In contrast, Quevedo’s visual
branding has been developed entirely within the digital era, emphasizing visual simplification,

brand consistency, and adaptation to streaming-platform dynamics.

The study concludes that album covers play a key role in the construction of artistic identity and
reflect the broader transformation of the music industry from physical formats to the

contemporary digital ecosystem.

Keywords: visual identity, album covers, music branding, visual communication, music industry,

Shakira and Quevedo.
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1. Introduccidn

En las ultimas décadas, la industria musical ha experimentado transformaciones derivadas
de la digitalizacién, la globalizacién y los cambios en los habitos de consumo cultural. En este
contexto, la imagen del artista ha adquirido una importancia creciente como elemento de
diferenciaciéon y posicionamiento dentro de un mercado cada vez mas competitivo (Alocén

Puyuelo, 2023, p. 4-5).

Entre los distintos recursos visuales asociados a la produccidn musical, las portadas
discograficas resaltan por su capacidad para comunicar significados, transmitir valores
identitarios y reforzar el reconocimiento de marca. Mds alla de su funcidn estética, estas piezas
actuan como herramientas de comunicacion visual que contribuyen a la construccion de la

imagen publica del artista (Pedemonte Garcia, 2020, pp. 11-14).

El estudio de las portadas resulta particularmente importante para comprender cémo la
identidad visual se adapta a los cambios tecnoldgicos, culturales y comerciales de la industria
musical. Las trayectorias de Shakira y Quevedo ofrecen un marco de andlisis significativo. Aunque
pertenecen a generaciones y contextos diferentes, ambos artistas permiten observar distintas
formas de construir y proyectar una identidad visual coherente a través de sus producciones

discograficas.

Mientras que Shakira desarrollé gran parte de su carrera en un contexto marcado por el
predominio de los soportes fisicos y la expansidn internacional del mercado latino, Quevedo ha
construido su trayectoria en un entorno definido por las plataformas digitales y el consumo en
streaming (LOS40, 2002; Taste the Floor, s. f.). Esta diferencia permite analizar la evolucion de las
estrategias visuales utilizadas en las portadas discograficas y su adaptacion a las

transformaciones de la industria musical contemporanea.

A partir de este planteamiento, el presente trabajo analiza la evoluciéon de la identidad visual
de ambos artistas por medio del estudio de sus portadas de dlbumes, con el fin de identificar los
principales cambios, continuidades y estrategias de comunicacidn presentes en la construccion

de sus respectivas marcas artisticas.



1.1. Justificacién del tema y relevancia profesional/académica

La eleccion de analizar la identidad visual de Shakira y Quevedo a través de sus portadas
discograficas responde al interés por estudiar el papel del disefio grafico y la comunicacion visual
en la construccion de marcas artisticas dentro de la industria musical contempordnea. En un
contexto donde la imagen representa un elemento relevante para la diferenciacion y el
reconocimiento de los artistas, resulta pertinente analizar cémo los recursos visuales

contribuyen a la creacién y evolucién de una identidad de marca (Sanchez Diaz, 2021, p. 24-29).

Desde una perspectiva académica, este trabajo se sitla en la interseccidon entre disefio,
comunicacién visual y musica, abordando las portadas como productos culturales capaces de
generar significado y transmitir discursos visuales. Su estudio permite comprender cémo las
decisiones graficas participan en la construccién de la identidad artistica y en la comunicacion

de valores asociados a una marca musical (Barragan Caro et al., 2016, pp. 87-92).

En el ambito profesional, la investigacion aporta una visidon aplicable a dreas como la
direccién de arte, el branding y la comunicacién publicitaria. El analisis comparativo de las
trayectorias visuales de Shakira y Quevedo permite identificar estrategias, recursos y patrones
de comunicacién que pueden servir como referencia para el disefio de identidades visuales
coherentes y adaptables a distintos contextos culturales y tecnoldgicos (Caballero Cordero, 2024,

p. 24-30).

1.2. Relacidn con la sostenibilidad y las ODS

El presente trabajo se vincula con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) establecidos
por las Naciones Unidas, en particular con aquellos relacionados con la educacidn de calidad, la

innovacién y la produccion cultural responsable.

En primer lugar, se alinea con el ODS 4: Educacién de calidad, al fomentar el desarrollo de
competencias analiticas, criticas y creativas en el ambito de la comunicacidn visual. El andlisis de
productos culturales, como las portadas musicales, aporta una formacién integral que incluye
teoria y prdctica, promoviendo una comprensidn profunda de los lenguajes visuales

contemporaneos.

Asimismo, la transicién de la industria musical hacia entornos digitales se relaciona con el

ODS 12: Produccién y consumo responsable, al promover modelos de distribucién y consumo



menos dependientes de soportes fisicos y, por tanto, mas eficientes en el uso de recursos

materiales.

Del mismo modo, esta transformacién se vincula con el ODS 9: Industria, innovacién e

infraestructura, al reflejar la incorporacidon de innovaciones tecnolégicas que han modificado la

produccion, distribuciény acceso a los contenidos musicales. No obstante, este proceso también

ha transformado la experiencia de consumo cultural, reduciendo la materialidad del producto

musical y obligando a las portadas discograficas a adaptarse a nuevos formatos y dinamicas de

visualizacidon propias de las plataformas digitales.

1.3. Objetivos de la investigacién

1.3.1. Objetivo general

Analizar la evolucion de la identidad visual de los artistas Shakira y Quevedo a través de las

representaciones visuales estdticas de sus creaciones musicales — principalmente portadas de

dlbumes — desde el afio 1995 hasta la actualidad, examinando su dimensién estética,

comunicativa y promocional en el contexto de la industria musical global.

1.3.2. Objetivos especificos

1.

Definiry aplicar en un estudio de caso una matriz de analisis estético formal que permita
describir de manera sistematica los elementos compositivos de cada pieza — color,
tipografia, encuadre, iluminacidn, pose, direccién de arte —, asi como su relacién con
corrientes visuales contempordneas, posibilitando su replicabilidad en futuras

investigaciones sobre identidad visual musical

Definir y aplicar en un estudio de caso una matriz de analisis publicitario para interpretar
las portadas como herramientas de comunicacion y promocién, identificando aspectos
como el posicionamiento, publico objetivo, el mensaje, el tono y su coherencia con la
identidad de marca de la artista, permitiendo su aplicacién en futuras investigaciones

sobre branding musical e identidad de marca.

Analizar la evolucién de la identidad visual del artista, identificando continuidades,

rupturas y estrategias de adaptacion a distintos mercados y contextos culturales.



4. Hacer una comparacion contrastada las portadas discograficas de Shakira y Quevedo,
con el fin de identificar diferencias y continuidades en sus estrategias de comunicacion
visual, construccién de marca y representacién identitaria, atendiendo al contexto
histérico y contexto social, especificamente a los factores temporales, generacionales,

tecnoldgicos, culturales y de género.

5. Integrar los resultados del analisis estético y publicitario para identificar la evolucidn de
los patrones visuales y estrategias de posicionamiento en la identidad de marca de

Shakira y de Quevedo.

1.4. Estructura de trabajo

El presente trabajo se estructura en cuatro bloques principales. En primer lugar, se
desarrolla el marco tedrico, donde se abordan los conceptos principales relacionados con la

industria musical, la comunicacién visual, la identidad de marca y la direccion de arte.

A continuacion, se expone la metodologia empleada, detallando el disefio de la
investigacion, la seleccién del corpus y las técnicas de analisis utilizadas. Posteriormente, se
presenta el analisis comparativo de las portadas discograficas de Shakira y Quevedo, con el

objetivo de identificar patrones, cambios y estrategias de construccién de identidad visual.

Finalmente, se recogen las conclusiones del estudio, en las que se sintetizan los principales
hallazgos y su relevancia para la comprensién de la comunicacidén visual en la industria musical

contempordnea.



2. Marco tedrico
2.1. Industria musical y cultura visual

Con los avances tecnoldgicos y la globalizaciéon cultural se ha redefinido el funcionamiento
del sector musical, alterando los procesos de produccidn, distribucidn y consumo de la musica
(Sanchez Olmos, 2009, p. 21-28). Como resultado, los componentes visuales relacionados a los
productos musicales han adquirido una importancia cada vez mayor dentro de las estrategias de

comunicacién y promocién de los artistas.

La portada discografica ha desempenado histéricamente una funciéon que va mas alla de la
mera identificacion del dlbum. Ademas de acompafiar al contenido sonoro, forma parte de un
recurso visual capaz de aportar significado, diferenciar al artista dentro del mercado y contribuir

a la construccidn de una identidad reconocible (Lopez Medel, 2014, pp. 41-44).

Esta relevancia de las portadas puede entenderse a partir del concepto de cultura visual,
que reconoce la capacidad de las imagenes para producir y transmitir significados culturales y
sociales (Barragan Caro et al., 2016, pp. 87-92). En el dmbito musical, las portadas actian como
vehiculos de comunicacion mediante los cuales los artistas proyectan valores, narrativas e

identidades dirigidas a sus publicos (Pedemonte Garcia, 2020, pp. 11-14).

Asimismo, la estrecha relacién entre musica y comunicacién comercial ha convertido a las
portadas en herramientas estratégicas dentro de los procesos de promocién y posicionamiento
artistico. Su disefio no solo responde a criterios estéticos, sino también a objetivos comunicativos
orientados a favorecer el reconocimiento y la diferenciacion de la marca artistica en un entorno

competitivo (Sanchez Diaz, 2021, pp. 26-29).

El estudio de las portadas discograficas permite comprender como la comunicacion visual
participa en la construccién de la identidad artistica y en la relacién entre cultura, mercado e

industria musical.

2.2. La portada como objeto comunicativo

A través de la combinacién de recursos graficos, fotograficos y simbdlicos, estas
composiciones no solo identifican una produccién musical, sino que transmiten mensajes que
influyen en la interpretacidn de la obra y en la percepcidn publica del artista. Por ello, su estudio

requiere abordar las distintas dimensiones que intervienen en la construccién y transmision de



significado dentro del contexto musical contemporaneo (Pedemonte Garcia, 2020, pp. 11-12;

Barragan Caro et al., 2016, pp. 87-88).

Visto de esta manera, la portada cumple una funcién estética. Aspectos como el color, la
composicion, la tipografia o la fotografia influyen en la percepcién del espectador y suman para
construir una imagen diferenciada del artista. Al mismo tiempo, las imagenes incorporan
referencias culturales y significados que favorecen la interpretacion de la obra musical y
refuerzan la identidad visual asociada a ella (Castro Guillén, 2020, pp. 24-31; Martinez Pascual,

2019, pp. 20-27).

La portada también desempefia una funcidn narrativa, al anticipar o complementar el
universo conceptual del dlbum. A través de lo que se muestra con sus recursos visuales, puede
sugerir emociones, tematicas o valores que posteriormente se desarrollan en las canciones,
estableciendo una relacién coherente entre la dimensién visual y sonora de la obra (Pedemonte

Garcia, 2020, pp. 12-15).

Por ultimo, la portada posee una dimensién publicitaria, donde su disefio contribuye a
captar la atencion del publico, facilitar el reconocimiento de marca y diferenciar la propuesta
artistica en un mercado altamente competitivo (Sdnchez Olmos, 2009, pp. 15-22; Sanchez Diaz,
2021, pp. 24-29). En este sentido, la portada puede entenderse como un elemento hibrido donde
convergen funciones comunicativas, culturales y comerciales que participan activamente en la

construccién de marca.

2.3. Identidad de marca y branding

En este sector musical, los artistas no solo comercializan productos sonoros, sino que
desarrollan identidades capaces de generar reconocimiento y diferenciacion dentro de un
entorno muy saturado en cuanto a nivel competitivo. Teniendo conocimiento sobre esto, la
identidad de marca puede definirse como el conjunto de atributos, valores y elementos visuales
qgue permiten reconocer y distinguir al artista frente a su audiencia (Beltran-Bustos et al., 2018,

pp. 136-138).

La construccidn de esta identidad no solo aborda aspectos puramente visuales, sino que
incorpora dimensiones narrativas, simbdlicas y emocionales que se proyectan a través de

distintos canales de comunicaciéon. Su eficacia depende de la coherencia entre la imagen del



artista, sus mensajes y las estrategias empleadas para comunicar su propuesta artistica

(Caballero Cordero, 2024, pp. 26-32; Zurro Vigo, 2015, pp. 21-28).

En este proceso, el branding actia como la disciplina encargada de gestionar y proyectar la
identidad de marca. Su objetivo consiste en construir una percepcion consistente y diferenciada
que facilite la identificacién del artista y fortalezca su relacién con el publico. Esta construccién
no es estatica, sino que evoluciona en funcién de los cambios culturales, las tendencias del

mercado y las distintas etapas de la trayectoria profesional (Sanchez Diaz, 2021, pp. 24-29).

La dimensién visual desempeiia un papel fundamental dentro de esta estrategia. La
utilizacién recurrente de determinados cddigos graficos, estéticos o simbdlicos favorece la
consolidacion de una identidad reconocible, mientras que soportes como las portadas
discograficas permite materializar y comunicar dicha identidad de forma tangible (Lopez Medel,

2014, pp. 41-47).

La gestidn de la marca artistica implica, ademas, encontrar un equilibrio entre continuidad
y renovacion. Aunque la coherencia visual resulta necesaria para mantener el reconocimiento
de la marca, los artistas también deben adaptar su imagen a nuevos contextos culturales y
comerciales. Esta tensién entre permanencia y cambio, es uno de los aspectos mas relevantes

para comprender la evolucién de la identidad visual en la industria musical.

2.4. Andlisis y direccion de arte

El andlisis compositivo es una herramienta indispensable para el estudio de las imagenes,
ya que permite identificar y comprender los elementos visuales que intervienen en la
construccién del significado. Dentro de esta industria, este enfoque resulta Util para analizar las
portadas discograficas, entendidas como piezas visuales disefiadas para comunicar una
determinada identidad artistica (Barragan Caro et al., 2016, pp. 90-94; Zurro Vigo, 2015, pp. 21-
28).

La composicién visual se articula mediante distintos recursos graficos, entre los que
destacan el color, la tipografia, el encuadre, la iluminacién y la disposicidén de los elementos en
el espacio. Estos componentes no actlan de forma aislada, sino que se integran en un sistema
visual coherente capaz de transmitir valores, emociones y significados asociados a la propuesta

de la marca artistica (Castro Guillén, 2020, pp. 24-31; Pichon Riviéere, 2012, pp. 18-21).



La direccién de arte puede entenderse como la disciplina encargada de coordinar y
organizar dichos elementos con el fin de construir una propuesta visual coherente. Su objetivo
no se limita a cuestiones estéticas, sino que busca desarrollar un discurso visual alineado con la
identidad del artista, la narrativa de la obra y los objetivos comunicativos asociados a ella

(Torrején Farrona, 2024, pp. 15-20; Zurro Vigo, 2015, pp. 24-28).

Una manifestacién clara de esta dimensidén visual son las portadas de los albumes,
concebidas como espacios donde conviven decisiones estéticas, conceptuales y comunicativas.
En este sentido, el andlisis compositivo y la direccién de arte brindan recursos utiles para
examinar la construccidon de las identidades visuales y comprender cémo estas contribuyen a la

comunicacién y al posicionamiento de los artistas (Pedemonte Garcia, 2020, pp. 11-15).

2.5. Contexto fisico: transicion del formato fisico al digital en la industria musical

La digitalizacidn ha supuesto uno de los cambios mas significativos para la industria musical,
al transformar los modelos de produccion, distribucion y consumo de musica (Sanchez Olmos,
2009, pp. 21-28). Muchos de los elementos visuales, por ende, vinculados a las obras musicales,
en especial las portadas discograficas, han adquirido nuevas funciones y una mayor relevancia
en la forma en que los artistas presentan y promocionan su identidad (Lopez Medel, 2014, pp.

45-52).

Durante gran parte del siglo XX, la musica se comercializd a través de soportes fisicos como
el vinilo, el cassette o el CD. Durante este contexto, la portada constituia un objeto tangible que
acompaiaba la experiencia de consumo y le proporcionaba al producto musical de una
dimension estética y simbdlica propia. El tamafio y las caracteristicas materiales de estos
formatos favorecian el desarrollo de propuestas visuales detalladas, en las que el disefo grafico,
la fotografia y la ilustracién adquirian una relevancia significativa (Martinez Pascual, 2019, pp.

11-18).

La edicién de Brother in Arms (1925) es un ejemplo de la consolidacién del disco compacto
como formato fisico estandarizado durante las décadas de 1980 y 1990. Su caja rigida de plastico
transparente protege el soporte y permite visualizar la portada, mientras que el libreto interior
reune letras e informacién complementarias. Aunque sus dimensiones son mas reducidas que

las del vinilo, conserva una experiencia material basada en la manipulacion directa del objeto y



en la consulta de contenidos adicionales, prolongando la relacién del usuario con la obra mas

alla de la escucha.

Figura 1

CD del grupo Dire Straits. Brother in Arms. 1985

Nota: Colé‘ccién privadallPabIo De Souza.

Otro ejemplo caso similar, con cierto grado de evolucién, lo vemos con la edicién Legacy de
Kind of Blue, donde se amplian las posibilidades del formato CD mediante una presentacion
desplegable que recopila varios discos, material fotografico, documentaciéon adicional y
contenidos audiovisuales. Esta configuracidon enriquece las capacidades comunicativas del
soporte y favorece una interaccién mas prolongada con la obra, haciendo la escucha una

experiencia de caracter coleccionable que suma un valor aiadido.

Figura 2
CD de Miles Davis. Edicion especial Legacy de King of Blue. 2009

MILES BAVIS+

Nota: Coleccion privada

Pablo De Souza.




La consolidacidn de internet y de las plataformas digitales transformé este escenario. La

musica pasd a consumirse principalmente mediante servicios de reproduccion en linea,

reduciendo la importancia del soporte fisico y desplazando gran parte de la experiencia musical

hacia entornos digitales. Como consecuencia, la portada dejé de percibirse como un objeto

material para convertirse en una imagen visualizada a través de pantallas y dispositivos

electrénicos (Lépez Medel, 2014, pp. 47-50).

En un momento donde escuchar musica iba pasando al plano digital, Sky Pointing (2007)

reivindica el valor del soporte fisico como objeto de experiencia. Su disefio apuesta por la

personalizacion utilizando cartulinas texturizadas, elementos desplegables y una cuidada

integracion de fotografias, textos y créditos. Mas que un simple contenedor de musica, el album

se convierte en un espacio de exploracidn visual y tactil que refuerza su identidad artistica y se

aleja de los modelos convencionales propios de la produccidn industrial.

Figura 3.

CD de Garrett Wall. Sky Pointing. 2007
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(indepenience day %o san ferain) at pko studios, ARdrid. the Tow

on = 10 sorgs - plased Live in dowii 43yl over 2 days, ard
saptured in hi-ii sound. the third day ve wided backing vosals, birer
Durcucaton aad Daracniss, the xesults we hose 405 agres - & dovdots
Fesresentation of waat we do live

e S R
this albus.

Ten ey ea
zed by bord alarcdn, assisted by ORGO Tei0]o

R A

desigr & photos by enrigue onzbajal

411 songs by garrest vald (sop.con/iaro),
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Nota: Coleccidn privada Pablo De Souza.
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Este cambio ha tenido implicaciones directas en el disefio de las portadas. En plataformas
como Spotify, Apple Music o YouTube, las imagenes aparecen en formatos reducidos y compiten
constantemente por captar la atencidn del usuario. Por ello, las propuestas visuales tienden a
priorizar la claridad compositiva, la legibilidad y el impacto inmediato, adaptandose a las
dindmicas de consumo rapido caracteristicas de los entornos digitales (Torrejon Farrona, 2024,

pp. 28-32).

La digitalizacién también ha ampliado las posibilidades de circulacién de las imdgenes. Las
portadas ya no se limitan a identificar un album, sino que forman parte de estrategias visuales
mas amplias que incluyen redes sociales, campafias promocionales, videoclips y otro tipo de
contenidos digitales. De este modo, la portada se integra en un ecosistema comunicativo que
colabora para reforzar la identidad visual y el reconocimiento de marca del artista (Caballero

Cordero, 2024, pp. 30-34).

A pesar de la pérdida de materialidad, la portada continla desempefiando una funcién vital
dentro de la comunicacién artistica. Su capacidad para identificar, diferenciar y representar
visualmente una propuesta musical, sigue siendo fundamental en un contexto donde la imagen
ocupa un lugar central en la relacion entre artistas y audiencias (Pedemonte Garcia, 2020, pp.

13-15).

Mas préximo a una publicacién editorial que a un disco convencional, Supercluster —
Metamadrid (2005) explora las posibilidades del soporte fisico como herramienta documental.
Los contenidos incluyen tanto un libro de articulos y ensayos académicos, como obras
audiovisuales que traspasan los limites de la arquitectura adentrandose en expresiones artisticas
y musicales conceptuales (Carpintero Ciudad Real et al., 2005). Su estuche de cartén, junto con
los desplegables y materiales impresos integrados, enlaza una experiencia centrada en la
exploracién del contenido. Asimismo, el formato incorpora varios niveles de informacién que
complementa el contenido audiovisual y ponen de manifiesto cdmo el soporte puede superar su

funcién de almacenamiento para ser un espacio de comunicacidn y difusidon del conocimiento.
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Figura 4
Libreto en DVD de Metamadrid. DVD Booklet. Il Bienal Internacional de Arquitectura de

Rotterdam. 2005

OE ROTTERDAM
TECTURR e TAMADRID
o pradlt

“g‘h y

(S e
B

Nota: Coleccién .privadé Pablo De Souza.
La materialidad se convierte en el principal elemento diferenciador de Nido (2008). Al
utilizar cartén reciclado, ilustraciones impresas en soportes independientes y acabados
artesanales, la edicidn construye una experiencia visual y tactil que enfatiza el caracter Unico del
objeto. Por encima de su funcidn como contenedor musical, el soporte adquiere una
caracteristica estética y coleccionable, reflejando una tendencia contempordnea que otorga

valor al disefio como parte esencial de la obra.

Figura 5

CD de Marta Solis. Nido. 2008
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El crecimiento de los soportes musicales indica una modificacion profunda de la industria y
de la manera en que el publico se relaciona con la musica. A lo largo de este proceso, tanto el
objeto discografico como la portada, han adaptado sus funciones a nuevas formas de
produccidn, circulacidn y consumo incorporando dimensiones graficas y editoriales que superan

la mera reproduccidon sonora.

No obstante, la consolidacién de los entornos digitales no ha provocado la desaparicién de
estos elementos, sino su redefinicion dentro de un ecosistema en el que lo fisico y lo digital
conviven de forma complementaria. Comprender este desarrollo es importante para analizar
como los artistas construyen su identidad visual en contextos histdricos distintos, como ocurre
en los casos de Shakira y Quevedo, cuyas trayectorias plasman momentos diferenciados de la

industria musical y de sus estrategias de comunicacion.

2.6. Contexto historico

A continuacién, se presenta una linea de tiempo comparativa que reune los principales
lanzamientos discograficos a analizar de Shakira y Quevedo junto a algunos de los
acontecimientos personales y profesionales mas relevantes de sus trayectorias. Esto resulta
necesario para comprender la evolucidn de ambos artistas, ya que su identidad musical y visual
no se construye solamente a partir de sus obras, sino que también de experiencias, hitos
medidticos y momentos claves que han influido en su desarrollo artistico y en su proyeccion

publica.
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Figura 6

Linea de tiempo.
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3. Metodologia
3.1. Enfoque metodoldgico

El presente trabajo entra dentro de un enfoque cualitativo, ya que tiene como objetivo
analizar e interpretar las representaciones visuales de las portadas discogréficas desde una

perspectiva compositiva y comunicativa.

Este tipo de analisis permite interpretar aspectos vinculados a la imagen, el significado y la
construccién de identidad desde una perspectiva contextual, atendiendo a elementos que no
pueden explicarse Unicamente mediante datos cuantificables (Barthes, 1977, pp. 32-51;
Barragan Caro et al., 2016, pp.87-94). Ademas, este enfoque favorece el estudio de las relaciones
entre los recursos visuales y los discursos culturales que se reflejan en las piezas analizadas

(Pedemonte Garcia, 2020, pp. 11-15).

Asimismo, la investigacion adopta un caracter descriptivo-analitico, ya que se propone, por
un lado, describir los elementos visuales que configuran las portadas seleccionadas y, por otro
lado, analizar su funcidn dentro de la estrategia de comunicacién y branding del artista. Este tipo
de aproximacién permite identificar patrones, relaciones y transformaciones en la evolucién de

la identidad visual (Sanchez Diaz, 2021, pp. 24-26).

El trabajo se enmarca también dentro del ambito de la investigacién en comunicacion visual
y publicidad, integrando aportaciones del disefio grafico, la comunicacién y el branding, con el

fin de ofrecer una vision interdisciplinar del objeto de estudio.

3.2. Diseio de la investigacion

El disefio metodoldgico se basa en un estudio de caso, centrado en la trayectoria visual de
Shakira y Quevedo. Esta eleccidn responde a la relevancia de los artistas dentro de la industria
musical internacional, asi como a la continuidad de su discografia, lo que permite analizar la

evolucion de su identidad a lo largo del tiempo.

El estudio se estructura a partir de una periodizacion cronoldgica, que permite organizar el
analisis en distintas etapas correspondientes a la evolucidn artistica y comercial del cantante.
Esta division facilita la identificacién de cambios, continuidades y estrategias de adaptacion en

su imagen visual.
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3.3. Delimitacion del corpus de estudio

El corpus de analisis estd constituido por las portadas correspondientes a los albumes de
estudio de Shakira y Quevedo. La seleccidn de estas piezas responde al interés por contrastar
dos modelos de construccion de marca desarrollados en distintos contextos histdricos,
tecnoldgicos y culturales, permitiendo observar la evolucién de las estrategias de comunicacién

y branding en la industria musical.
La eleccion de las portadas se fundamenta en los siguientes criterios:

1. Relevancia dentro de la trayectoria del artista, al tratarse de sus albumes de estudio que

marcan las principales etapas de consolidacidn y éxito.

2. Representatividad temporal, ya que permite observar la evolucién de su identidad visual

desde su primer dlbum hasta su trabajo mas reciente.

3. Disponibilidad y accesibilidad de las imagenes, garantizando la calidad visual necesaria

para la aplicacién de las matrices de analisis estético - formal y publicitario

4. Valor comunicativo y visual, dado que las portadas presentan propuestas graficas
diferenciadas que permiten identificar cambios y continuidades en la construccién de la

marca de Shaira y Quevedo.

Esta delimitacion permite desarrollar un andlisis sistematico y coherente del corpus,
facilitando la comparacidn entre las diferentes piezas y la identificaciéon de patrones visuales y

comunicativos presentes en la evolucién de la identidad de cada artista.
El corpus estd compuesto por seis portadas discograficas de Shakira:

Pies Descalzos (1995)

¢Ddnde estdn los ladrones? (1998)
Servicio de Lavanderia (2001)
Loba (2009)

El Dorado (2017)

Las mujeres ya no lloran (2024)

o A WDNBE

Y tres portadas discograficas de Quevedo:

7. Donde quiero estar (2023)
8. Buenas noches (2024)
9. El Baifo (2026)
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3.4. Técnicas de analisis

La investigacion se desarrolla a partir de una doble matriz de analisis aplicada de manera
sistematica al corpus seleccionado, lo que permite establecer comparaciones coherentes entre
las diferentes portadas y garantizar un modelo de analisis replicable. Con el fin de diferenciar
cada tabla, se le ha asignado un color. El color morado para el analisis estético-formal, asociado
a la creatividad y la expresién visual, y el color verde para el analisis publicitario, asociado a la

estrategia comunicativa y el desarrollo de marca.

3.5. Procedimiento de andlisis

El proceso metodolégico se desarrolla en cinco fases:

I.Revisidn bibliografica: recopilacién y analisis de fuentes tedricas relacionadas con la

industria musical, del disefio grafico, el branding y la comunicacién visual

I1.Seleccidon del corpus: identificacidon y recopilacién de las portadas que forman parte del

estudio

[ll.Aplicacion de las matrices de andlisis: estudio sistematico de cada portada mediante las

técnicas descritas

IV.Analisis comparativo: identificacion de patrones, continuidades y cambios en la

evolucidn visual.

V.Interpretacion de resultados: integracion de los datos obtenidos en un marco tedrico

gue permita explicar la construccién de la identidad visual.

3.5.1. Analisis estético formal
El analisis estético-formal se centra en la descripcién y estudio de los elementos visuales que
componen cada portada. Para ello, se disefia una matriz de analisis basada en los siguientes

componentes:

e Color

e Tipografia

e Composicion y encuadre
e lluminacién

e Representacion del artista (pose, mirada, actitud)
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Esta técnica permite descomponer la imagen en sus elementos constituidos, facilitando la
identificacidn de patrones visuales y su evolucién a lo largo del tiempo. Asimismo, se tiene en
cuenta las posibles influencias de corrientes artisticas y culturales, tal como se plantea en
estudios sobre caratulas discograficas (Martinez Pascual, 2019, pp.20-27; Pedemonte Garcia,

2020, pp. 14-15).

3.5.2. Analisis publicitario

El analisis publicitario tiene como objetivo interpretar las portadas como herramienta de
comunicacién dentro de una estrategia de marketing. Para ello, se emplea una matriz que

contempla los siguientes aspectos:

e Posicionamiento del artista

e Publico objetivo

e Mensaje clave

e Tono comunicativo

e Coherencia con la identidad de marca

Esta técnica comprende coémo las decisiones visuales responden a objetivos estratégicos,
contribuyendo a la construccién y consolidacion de la marca artistica (Zafra Lozano & Zuluaga

Barona, 2022)

3.6. Limitaciones del estudio

Como toda investigacion cualitativa, el presente trabajo presenta ciertas limitaciones. En
primer lugar, el andlisis se centra en un Unico caso de estudio, lo que limita la posibilidad de
generalizar los resultados a otros artistas o contextos. No obstante, esta eleccién permite un
analisis en profundidad que resulta coherente con los objetivos planteados. En segundo lugar, la
interpretacion de las imagenes puede estar sujeta a un cierto grado de subjetividad, propio del
analisis cualitativo. Para maximizar este aspecto, se ha optado por el uso de matrices de analisis
estructuradas que permiten sistematizar la observaciéon y garantizar la coherencia

metodoldgica.

3.7. Uso de herramientas de inteligencia artificial

Durante la elaboracién de este trabajo se utilizaron herramientas de inteligencia artificial
como recurso de apoyo para la revisién linglistica y la mejora de la redaccidon. Su uso se limitd a
funciones auxiliares y no sustituyd el proceso de investigacion, andlisis ni conclusiones, que

fueron desarrollados por la autora.
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4. Resultados

El siguiente apartado desarrolla el analisis comparativo de las portadas seleccionadas en
el corpus de estudio. A través de este procedimiento se examinan los principales elementos
visuales, compositivos y comunicativos de cada portada con el objetivo de identificar la evolucién
de la identidad visual de, en primer lugar, Shakira y, en segundo lugar, Quevedo y su adaptacion

a los cambios de la industria y del entorno digital contemporaneo.

4.1 Andlisis de caso 1: {Quién es Shakira?

Shakira, cuyo nombre completo es Shakira Isabel Mebarak Ripoll, es una cantante,
compositora y artista colombiana nacida en Barranquilla el 2 de febrero de 1977. Desde muy
joven mostrd un gran interés por la musica, escribiendo sus propias canciones a los diez afios e
iniciando su carrera discografica durante la adolescencia. Tras publicar sus primeros trabajos en
Colombia, alcanzé reconocimiento internacional gracias a su capacidad para fusionar el pop y el
rock latino con influencias de la musica arabe y otros estilos musicales. Su talento como
compositora, su distintiva voz y sus innovadoras propuestas artisticas la llevaron a convertirse en
una de las figuras mas influyentes dentro del panorama musical latino a nivel mundial. Su carrera
ha estado marcada por el éxito comercial y el impacto cultural, convirtiéndose en un referente
de la miusica en espafiol y una de las artistas latinoamericanas con mayor proyeccion

internacional (LOS40, 2002).
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4.1.1 Pies Descalzos (1995)

Pies Descalzos (Figura 1) marcé el despegue comercial de Shakira y consolidd su
identidad como cantautora dentro de la musica latina. Tanto el contenido del dlbum, centrado
en temas como el amor, la reflexidn personal y la autenticidad, como su portada, construyen una
imagen basada en la sencillez, la cercania y la naturalidad. La composicidn sobria, la ausencia de
elementos visuales excesivos y el caracter introspectivo de la propuesta refuerzan los valores
que definieron esta primera etapa de la artista, diferenciandola de los modelos dominantes del
pop de la época. De este modo, la portada cumple eficazmente una funcién estética y
promocional al proyectar una identidad coherente y reconocible, sentando las bases de la
construccién de la marca artistica de Shakira y de su posicionamiento inicial en la industria
musical (LOS40, 2002; Analitica, 2017; Tablas 1y 2)

Figura7
Analisis compositivo de la portada, Pies Descalzos, 1995.
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Tabla 1. Ficha de analisis estético-formal del

album Pies Descalzos

ALBUM ANO DE LANZAMIENTO SOPORTE ORIGINAL
Pies Descalzos 1995 CDy casete
DIRECCION DE ARTE FOTOGRAFIA / LUSTRACION ETAPA ARTISTICA
Estética pop-rock latino de los 90 Fotografia de estudio acabado naturalista Inicial

1. COLOR

Paleta cromatica principal: Marrones, ocres y tonos tierra

Contraste cromatico: Es medio y se concentra
principalmente entre el rostro, el cabello y el fondo,
evitando una imagen visual agresiva

2. TIPOGRAFIA

Familia tipografica: Presenta rasgos serif y manuales, con
apariencia artesanal poco rigida

Valores que transmite: La tipografia transmite cercania,
juventud y una identidad visual todavia poco
industrializada

3. COMPOSICION Y ENCUADRE

Tipo de plano: Se utiliza un plano medio centrado en la
figura de la artista

Equilibrio y jerarquia visual: La composicion es
equilibrada y sencilla, sin elementos secundarios que
compitan visualmente

Aplicacion de regla de tercios u otras reglas compositivas: La
percepcion visual directa y accesible

4. ILUMINACION

Tipo de luz: Predomina una iluminacién suave con
apariencia natural, propia de fotografia de estudio poco
dramatizada

Atmaésfera generada: La iluminacidn genera una
atmosfera cercana e intima, coherente con el tono
introspectivo del album

5. REPRESENTACION DEL ARTISTA

Pose y lenguaje corporal: La pose es relajada y poco
performista, alejada de cédigos visuales asociados al
espectaculo pop internacional

Vestuario y caracterizacion: El vestuario responde a una
estética juvenil y alternativa propia del contexto latino de
mediados de los noventa

6. REFERENTES VISUALES Y CONTEXTO CULTURAL

Temperatura: La temperatura cromatica es calida, lo que
contribuye a transmitir cercania, sencillez, y naturalidad

Simbolismo y connotaciones: Los colores remiten a la tierray a
una estética latinoamericana noventera asociada a autenticidad y
espontaneidad

Peso y tamaiio relativo: El texto ocupa un espacio reducido y
queda subordinado a la fotografia de la artista

Integracion con la imagen: Texto e imagen conviven de forma
equilibrada, aunque la fotografia mantiene el protagonismo
principal

Punto focal: La mirada y el rostro funcionan como principal
punto de atencién dentro de la composicion

Uso del espacio: Existe una cantidad moderada de espacio
negativo que aporta limpieza visual y evita saturacién
compositiva

imagen se organiza de manera centrada y estable, reforzando una

Direccidn: La luz frontal ilumina el rostro de forma homogénea y
reduce sombras intensas

Funcién narrativa: La luz refuerza la sensacidn de naturalidad
que construye la portada

Mirada: La artista mantiene una mirada algo perdida pero directa
hacia un punto en concreto, lo que genera cierta cercania e
interpolacion visual

Construccion de género: La feminidad se representa desde una
imagen natural y espontanea, sin una sexualizacidn explicita del
cuerpo

Corrientes artisticas o culturales evocadas: La portada se aproxima a referentes visuales del pop-rock latino alternativoy a la

fotografia naturalista de los afios noventa

Tendencias visuales del periodo: La imagen resulta representativa de la estética musical latinoamericana previa a la

globalizacién visual del pop de los 2000

Nota: elaboracidn propia
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Tabla 2. Ficha de andlisis publicitario del album Pies Descalzo

ALBUM ANO

Pies Descalzos 1995

1. POSICIONAMIENTO DE MARCA

Lugar en el mercado musical

SELLO DISCOGRAFICO

Sony Music Colombia

EL 4lbum se posiciona dentro del pop-rock latino alternativo de los afios noventa, diferencidandose de propuestas mas

comerciales mediante una imagen visual mas organica y cercana

| Autenticidad [ Glamour I Latinidad [ Feminidad [ Globalidad [ Rebeldia
La portada construye una imagen juvenil y natural que conecta con valores de sinceridad, identidad latinoamericana y

diferenciacion frente al pop mas comercializado de la época

2. PUBLICO OBJETIVO

Perfil demografico

Publico joven latinoamericano, principalmente adolescentes y

jovenes adultos interesados en el pop-rock latino y en
propuestas musicales con una identidad mas alternativa

Mercado geografico al que apunta

Perfil psicografico
La imagen conecta con perfiles que valoran autenticidad,
expresion emocional y una estética menos artificializada

Principalmente Latinoamérica, donde la artista inicia su consolidaciéon comercial y mediética

3. MENSAJE CLAVE

Mensaje visual principal

La portada comunica autenticidad y origen artistico a través de una representacion sencilla y cercana de la artista

Mensaje explicito

Se observa un retrato natural de Shakira con una composicién

limpia y pocos elementos visuales secundarios

4. TONO COMUNICATIVO

Mensaje implicito

La imagen transmite cercania, sinceridad y una identidad
artistica todavia alejada de construcciones visuales
excesivamente comerciales

[ Aspiracional & Emocional [ Provocador I intimo [ Epico [ Comercial [ Reivindicativo
El tono intimo y emocional resulta coherente con una etapa inicial en al que la artista busca construir una imagen cercana y

auténtica
5. COHERENCIA CON LA IDENTIDAD DE MARCA

Continuidad respecto a etapas anteriores

Al tratarse de uno de los primeros trabajos de gran repercusion
de la artista, la portada funciona como punto de partida de su

construccién de identidad

Valoracidn global de coherencia de marca
Muybaja 01 O2 O3 Z14 O5 Muyalta

6. ADAPTACION AL SOPORTE

Soporte de distribucién principal
CD, formatos fisicos y materiales impresos promocionales

Impacto visual inmediato
Moderado: prioriza identidad y cercania antes que
espectacularidad grafica

Nota: elaboracién propia

Coherencia interna del album

La estética visual mantiene coherencia con el contenido
musical del disco, basado en un propuesta emocional y
personal

Legibilidad en miniatura

Media, porque la portada mantiene reconocimiento
visual, aunque depende principalmente de la fotografia
mas que de la tipografia

Adaptaciones a otros formatos

La imagen se utilizé en materiales promocionales
impresos, prensa musical y distribucion fisica propia del
mercado discografico de mediados de los noventa
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4.1.2. ¢{Ddénde estan los ladrones? (1998)

Considerado como uno de los dlbumes mas representativos de la carrera de la artista,
éDonde estan los ladrones? (Figura 2) explora el amor, la decepcidn y la busqueda de identidad.
El disco describe una imagen mas madura y reflexiva de la artista. Una evolucion que también se
refleja en la portada, cuya composicidn, paleta cromatica y representacidon de la cantante
evidencian un mayor desarrollo estético y comunicativo, sosteniendo al mismo tiempo los
valores de autenticidad y cercania presentes en sus trabajos anteriores. En conjunto, la
propuesta visual refuerza la dimension emocional y simbdlica del album, consolida el
posicionamiento de Shakira en el mercado latinoamericano y anticipa su posterior proyeccion

internacional (LOS40, 2023; Radidnica, s. f.; Tablas 3 y 4).

Figura 8

Analisis compositivo de la portada del disco ¢Ddnde estdn los ladrones?, 1998.

Fomas: O A\ [] X

+ Clreulo central (costro y torse): foco visual y contenedor.

+ Teidngulo (composicidn piramidal): aporta estabilidad y dirige la mirada.
+ Rectdngulo (formato del dlbum): enmarca y contiene la composicidn.

+ Diagonales (X): aportan fensidn visual y dinamismo equilibrado.

Lc'nws :

« Vertical central (roja): eje de simetria que organiza la imagen.

‘ + Horizontal a la alitura de los ojos (naranja): refuerza la mirada y equilibra.
| ; ol - Diagonales (moradas): dirigen la atencidn hacia el rostro.
“Downde esTev (o5 Tadrones ¢ « Tridngulo (verde): estructura piramidal que aporta estabilidad.
+ Marco rectangular (amarillo): delimita el espacio compositivo.

Nota: elaboracién propia
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Tabla 3. Ficha de analisis estético-formal del album ¢Ddnde estan los ladrones?

ALBUM ANO DE LANZAMIENTO SOPORTE ORIGINAL

¢Donde estan los ladrones? 1998 CD, formato fisico y medios impresos musicales
DIRECCION DE ARTE FOTOGRAFIA / ILUSTRACION ETAPA ARTISTICA

Mantiene referencias del pop-rock latino, Fotografia de estudio con una puesta en Etapa de consolidacion artistica y
pero incorporando raices libanesas una escena mas controlada y mayor intervencion crecimiento dentro del mercado
mayor carga dramdtica y expresiva de estética en composicion latinoamericano

1. COLOR

Paleta cromatica principal: Predominan tonos rojo
ladrillo, fucsia, marrén tierra y negro, generando una
imagen mas intensa y contrastada

Contraste cromatico: Es medio-alto, especialmente
entre el rostro, el cabello y los fondos oscuros de la
composicion

2. TIPOGRAFIA

Familia tipografica: Se usa una tipografia serif estilizada
y elegante, con una apariencia mas sofisticada

Valores que transmite: Aporta madurez, mayor control
visual y una sensacion de profesionalizacién estética

3. COMPOSICION Y ENCUADRE

Tipo de plano: Predomina el primer plano centrado en
el rostro de la artista

Equilibrio y jerarquia visual: La composicion mantiene
equilibrio general, aunque incorpora una ligera asimetria
que aporta dinamismo

Temperatura: Es neutra-célida, equilibrado tonos célidos con
elementos oscuros que aportan dramatismo

Simbolismo y connotacién: La combinacién cromatica remite a
conflicto emocional, transicidn identitaria y dualidad entre inocencia
y rebeldia

Peso y tamafio relativo
El texto mantiene presencia visual sin imponerse completamente
sobre la imagen fotografica

Integracion con la imagen: Texto e imagen se integran de forma
equilibrada, construyendo una composicién mas cohesionada
visualmente

Punto focal: El rostro y el cabello funcionan como principales
elementos de atencion visual

Uso del espacio: Existe una mayor densidad visual respecto a la
portada anterior reduciendo el espacio negativo

Aplicacion de regla de tercios u otras reglas compositivas: La organizacidn visual busca una imagen mas expresiva y menos

estética, reforzando el dramatismo de la portada
4. ILUMINACION

Tipo de luz: lluminacion de estudio con mayor contraste
y control visual

Atmosfera generada: La iluminacién construye una
atmésfera misteriosa y reflexiva

5. REPRESENTACION DEL ARTISTA

Pose y lenguaje corporal: La postura resulta mas
expresiva y desafiante que en la etapa anterior,
mostrando mayor seguridad visual

Vestuario y caracterizacion: El estilismo introduce una
imagen mas oscura y sofisticada, alejandose
parcialmente de la estética alternativa inicial.

6. REFERENTES VISUALES Y CONTEXTO CULTURAL

Corrientes artisticas o culturales evocadas

Direccidn: La luz frontal se combina con sombras moderadas que
aportan profundidad al rostro y al cabello

Funcién narrativa: Con este tipo de luz, se refuerza la intensidad
emocional y el tono mas maduro del album

Mirada
La artista mantiene la mirada intensa e interpelativa dirigida al
espectador

Construccion de género: La feminidad comienza a representarse
desde cédigos mas globalizados y sensuales, aunque todavia sin una
sexualizacion excesiva

La portada mantiene referencias al pop-rock latino de finales de los noventa ademas de afiadir referencias libanesas propias de las

raices de la cantante

Tendencias visuales del periodo

La imagen se aproxima a la profesionalidad visual que experimentaba el pop latino a finales de la época

Nota: elaboracién propia
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Tabla 4. Ficha de andlisis publicitario del dlbum ¢ Ddnde estdn los ladrones?

ALBUM ANO
¢Donde estan los ladrones? 1998

1. POSICIONAMIENTO DE MARCA

Lugar en el mercado musical

SELLO DISCOGRAFICO
Sony Music Colombia

El 4lbum consolida la presencia de Shakira dentro del mercado latino, reforzando una imagen mas madura y profesional

& Autenticidad [ Glamour [ Latinidad & Feminidad [ Globalidad = Rebeldia
La portada mantiene rasgos identitarios de la etapa anterior, pero incorpora una estética mas sofisticada y emocionalmente

intensa
2. PUBLICO OBJETIVO
Perfil demografico

Jovenes adultos y jévenes latinoamericanos interesados en
propuestas pop-rock con una identidad emocional marcada

Mercado geografico al que apunta

Perfil psicografico

Conecta con perfiles que valoran la intensidad
emocional, la rebeldia y una estética menos
convencional y recurrente dentro del pop latino

Principalmente el mercado latinoamericano, donde la artista amplia notablemente su reconocimiento comercial

3. MENSAIJE CLAVE

Mensaje visual principal

La portada comunica transicion artistica y conflicto emocional mediante una imagen mds intensa y expresiva

Mensaje explicito

Se observa un retrato serio y cuidadosamente construido de la

artista en primer plano

4. TONO COMUNICATIVO

Mensaje implicito
La imagen sugiere madurez, evolucién identitaria y una
personalidad artistica mas compleja

[ Aspiracional [ Emocional [ Provocador [ intimo [ Epico [ Comercial Z Reivindicativo
EL tono emocional y reflexivo refuerza la evolucién artistica de Shakira y la consolidacién de una identidad visual mas formada

5. COHERENCIA CON LA IDENTIDAD DE MARCA

Continuidad respecto a etapas anteriores

Existe un desarrollo de la estética moderada, manteniendo alin

elementos de autenticidad y cercania de su etapa anterior

Valoracidn global de coherencia de marca
Muybaja 01 02 O3 O4 [E5 Muyalta

6. ADAPTACION AL SOPORTE
Soporte de distribucion principal

CD fisico y difusién mediante prensa musical, television y
soportes impresos promocionales

Impacto visual inmediato

Medio-alto, porque la intensidad de la mirada y el mayor
dramatismo visual generan una presencia mas fuerte

Nota: elaboracién propia

Coherencia interna del dlbum
Mantiene coherencia con el contenido emocional e
introspectivo del disco

Legibilidad en miniatura
Media, el protagonismo del rostro facilita el
reconocimiento visual incluso en formatos reducidos

Adaptaciones a otros formatos

La imagen fue utilizada en campafias promocionales
impresas, videoclips y materiales publicitarios asociados
a la expansion regional del album
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4.1.3. Servicio de Lavanderia (2001)

Este disco (Figura 3) marcé la consolidacion internacional de Shakira al ser su primer
album orientado al mercado angloparlante. La artista combina el pop y el rock junto con
influencias latinas, andinas y drabes, manteniendo rasgos caracteristicos de su identidad musical,
pero explorando nuevos sonidos y temas como la busqueda de identidad. Esta proyeccién global
también se refleja en la portada, donde la composicién depurada, estilizacién fotografica y
simplificacion grafica adoptan los cédigos visuales del pop internacional de comienzos de los
afios 2000. De este modo, la propuesta visual acompafia la transformacidn artistica de Shakira y
refuerza una imagen mds comercial, reconocible y adaptable a un mercado global, consolidando

tanto su marca artistica como su posicionamiento internacional (LOS40, 2002; Tablas 5y 6).

Figura 9
Analisis compositivo de la portada Servicio de Lavanderia, 2001.

Forwm :

A

& Clioillss anmatia ol rodts: (Rco virial' principnt)

+ Tidngulo . composicidn piramidal que parte desde el hombro y
o brazo, sube hacia of rostro

+ Rectdngulo (marco del dlbum): contieme y organiza fa imagen
+ Rectdngulo vertical (nombre): estructura lateral y equilibrio visual
+ Espiral durea (voluta): guia la mirada desde o rostro hacia of tatuaje y of thlo

LL’V\&QA :

o Vertical central (roja): eje de simetria que divide y equilibea

* Horizontal (naranja): o lo altura de los ojos, refuerza fo micada

* Diagonales (verdes): forman fla pirdmide compositiva y comducen af rosteo
* Marco rectangulor (morado): delimita of espacio compositive

+ Curva en espiral (amarilla): recorrido visual natural y armdnico

Nota: elaboracién propia
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Tabla 5. Ficha de analisis estético-formal del album Servicio de Lavanderia

ALBUM ANO DE LANZAMIENTO
Servicio de Lavanderia/ Laundry 2001
Service

DIRECCION DE ARTE
Adopta una estética limpia comercial,
orientada al mercado internacional

FOTOGRAFIA / ILUSTRACION

composicion mas estilizada y

Fotografia de estudio muy controlada, con una

SOPORTE ORIGINAL
CD en formato fisico, MTV y distribucion
internacional en medios audiovisuales

ETAPA ARTISTICA
Expansion internacional y consolidacion

enfocada en la dentro del mercado anglosajén

construccion de una imagen global de la artista

1. COLOR

Paleta cromatica principal: Predominan blancos crema, tonos
calidos suaves y negro, configurando una imagen mas luminosa

Contraste cromatico: Bajo-medio, evitando fuertes tensiones
visuales y favoreciendo una imagen mas accesible

Temperatura: Célida, aunque mamds neutralizada y depurada que
en etapas anteriores

Simbolismo y connotaciones: Refuerza la idea de crossover latino-
anglosajén y la adaptacion de la artista a una ética global e

internacional

2. TIPOGRAFIA

Familia tipografica: Sans-serif limpia y minimalista, caracteristica
del pop internacional de principios de los 2000

Valores que transmite: El disefio tipografico transmite
accesibilidad, modernidad e internacionalizaciéon

3. COMPOSICION Y ENCUADRE

Tipo de plano: Plano medio con representacion parcial del
cuerpo

Equilibrio y jerarquia visual: La composicion es limpia, Uso
centrada y visualmente estable

Peso y tamaiio relativo: Mantiene una presencia discreta y
funcional frente al protagonismo de la fotografia

Integracion con la imagen: La imagen domina la composicion
mientras el texto actia como complemento informativo

Punto focal: La figura corporal y la expresidn facial concentran la
atencion principal de la portada

del espacio: Predomina espacios abiertos y una menor

densidad visual, aportando sensacion de claridad y orden

Aplicacion de regla de tercios u otras reglas compositivas: La organizacién de la composicion busca una lectura rapida y facilmente

reconocible en distintos soportes promocionales
4. ILUMINACION

Tipo de luz: lluminacién calida y difusa, propia de fotografia comercial
internacional

Atmosfera generada: Construye una atmosfera accesible, comercial y
socialmente amable

5. REPRESENTACION DEL ARTISTA

Pose y lenguaje corporal: La postura introduce una sensualidad
contenida, mas evidente que en las etapas anteriores, pero todavia
moderada

Vestuario y caracterizacion: La caracterizacidn responde a codigos de
glamour comercial internacional propios del pop anglosajén de
comienzos de los 2000

6. REFERENTES VISUALES Y CONTEXTO CULTURAL

Direccion: lluminacidon frontal que suaviza los rasgos y
elimina contrastes excesivos

Funcién narrativa: La luz contribuye a reforzar la imagen
global y universal que el album pretende proyectar

Mirada: Resulta suave y accesible, buscando conexion
directa con un publico internacional amplio

Construccion de género: Se representa desde una imagen
mas globalizada y sensual, lo que va rompiendo la estética
de discos anteriores

Corrientes artisticas o culturales evocadas: La portada se aproxima a referentes del pop comercial estadounidense y a la fotografia

musical internacional propia de la época

Tendencias visuales del periodo: La imagen refleja la adaptacion del p
mercado anglosajén

Nota: elaboracién propia

op latino a los cddigos visuales globales dominantes del

27



Tabla 6. Ficha de andlisis publicitario del album Servicio de Lavanderia

ALBUM ANO
Laundry Service/ Servicio de Lavanderia 2001

1. POSICIONAMIENTO DE MARCA

Lugar en el mercado musical

SELLO DISCOGRAFICO
Epic Records / Sony Music

EL dlbum marca la expansidn definitiva de Shakira hacia el mercado global y el publico anglosajon

[ Autenticidad [ Glamour [ Latinidad [ Feminidad 72 Globalidad [ Rebeldia
La portada combina elementos latino reconocibles con una estética internacional accesible y comercialmente adaptable

2. PUBLICO OBJETIVO
Perfil demografico

Publico internacional amplio, especialmente consumidores
jovenes del pop comercial global

Mercado geografico al que apunta
Estados Unidos y mercado internacional globalizado

3. MENSAJE CLAVE

Mensaje visual principal

Perfil psicografico

La imagen conecta con perfiles aspiracionales
interesados en tendencias globales, cultura pop y
consumo mainstream

La portada comunica una nueva identidad internacional manteniendo elementos reconocibles de la artista

Mensaje explicito
Se observa una representacion estilizada de Shakira en una
composicidn limpia y visualmente accesible

4. TONO COMUNICATIVO

Mensaje implicito
La imagen sugiere internacionalizacién, modernidad ya
adaptacion al mercado global

O Aspiracional [ Emocional [ Provocador [ Intimo [ Epico & Comercial [ Reivindicativo
EL tono comercial y aspiracional responde a la necesidad de posicionar a la artista dentro del pop internacional de gran

consumo
5. COHERENCIA CON LA IDENTIDAD DE MARCA

Continuidad respecto a etapas anteriores
La portada mantiene algunos rasgos identitarios de Shakira,

aunque introduce un cambio importante hacia codigos visuales

globales

Valoracidn global de coherencia de marca
Muybaja 01 02 O3 O4 5 Muyalta

6. ADAPTACION AL SOPORTE

Soporte de distribucion principal

CD fisico, MTV, televisién musical y campafias promocionales

internacionales
Impacto visual inmediato

Alto: la portada presenta una imagen mas pulida 'y
comercialmente efectiva que las anteriores

Nota: elaboracién propia

Coherencia interna del dlbum
La estética visual mantiene coherencia con el caracter
crossover y bilingle del proyecto musical

Legibilidad en miniatura
Alta: la composicidn limpia y el protagonismo de la figura
facilitan reconocimiento inmediato

Adaptaciones a otros formatos

La imagen se us6 ampliamente en videoclips, campafas
televisivas, prensa internacional y soportes
promocionales asociados al lanzamiento global del
album
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4.1.4 Loba (2009)

Con Loba (Figura 4), Shakira inicia una de las transformaciones mas notables de su
carrera, tanto a nivel musical como visual. El album apuesta por sonidos electréonicos y una
estética mas experimental, con un discurso centrado en la libertad, el empoderamiento
femenino, el deseo y la autoafirmacién. Esta evolucién se refleja de forma directa en la portada,
qgue abandona la naturalidad caracteristica de etapas anteriores para construir una imagen mas
teatral, sensual y orientada al espectaculo. El protagonismo del cuerpo, la cuidada produccién
visual y la busqueda de impacto medidtico refuerzan el caracter performativo del proyecto, al
tiempo que consolidan a la artista como una figura destacada del pop internacional. Asi, la
propuesta visual contribuye a renovar su imagen publica y a construir una identidad visual
diferenciada y facilmente reconocible dentro de la industria musical de finales de los afios 2000

(BLU Radio, 2024; LOS40, 2002; Tablas 7 y 8).

Figura 10
Analisis compositivo de la portada Loba, 2009.

50% 20% 15% 10% 5%

Formas: O /A

o Circulo en ol rostro: foco visual principal, resalte la mirada

o Clranibs, o ab favior ankattin o) Guarpe 5. GiiRgurey o,
+ Tridngulo (composicién piramidal): base amplia (mancs y caderas), vértice en la cabeza

* Rectingulo (marco del dlbum): contiene o imagen y define el espacio

B s ey s e —

* Vertical central (coja): eje de simetria que organiza la composicidn

Horizontales (naranjas): alineadas con s ojos y el pecho, estabilizan la lectura

Diagonales (verdes): forman la pirdmide compositiva y dirigen la mirada ol rostro

Marco rectangulor (amarillo). delimita ol espacio y contiene todos los elementos

+ Borde externo (morade): refuerza el encuadre y do presencia o o imagen

o

Nota: elaboracion propia
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Tabla 7. Ficha de analisis estético-formal del album Loba

ALBUM ANO DE LANZAMIENTO SOPORTE ORIGINAL
She Wolf / Loba 2009 CD fisico, plataformas digitales iniciales y fuerte
difusion audiovisual en television musical

DIRECCION DE ARTE FOTOGRAFIA / ILUSTRACION ETAPA ARTISTICA
Adopta un estilo pop-electrénico Fotografia de estudio centrada en la Etapa de consolidacion global y
altamente estilizado, influenciado por la corporalidad de la artistay en la transformacion hacia una imagen mas
moda editorial y cultural de finales de los creacion de imagen performativa comercial y performativa
2000
1. COLOR
Paleta cromatica principal: Azules, turquesas, negros y Temperatura: Es fria, reforzando el caracter tecnolégico y
reflejos metalicos son los colores que predominan escénico de la portada
Contraste cromatico: Alto, sobre todo entre luces, Simbolismo y connotaciones: Los colores refuerzan conceptos de
sombras y elementos metalicos animalidad, instinto, sensualidad y empoderamiento femenino
2. TIPOGRAFIA
Familia tipografica: Se utiliza una tipografia sans-serif moderna'y Peso y tamaiio relativo: Esta posee mayor presencia
geométrica, coherente con la estética del dlbum visual que en otras etapas, integrandose activamente

dentro de la composicion

Valores que transmite: El disefio tipografico transmite modernidad, Integracion con la imagen: Texto e imagen funcionan
sensualidad y una clara orientacion hacia el pop global comercial de forma estratégica para reforzar la imagen visual

3. COMPOSICION Y ENCUADRE

Tipo de plano: Predomina el plano general en la postura corporal de la Punto focal: El cuerpo y la pose son el nucleo

artista visual de la composicién

Equilibrio y jerarquia visual: La composicion resulta dindmica y tensionada, Uso del espacio: Existe una saturacién

utilizando diagonales y posturas expresivas para generar movimiento visual controlada que potencia el impacto escénico
de laimagen

Aplicacion de regla de tercios u otras reglas compositivas: La portada prioriza dramatismo, teatralidad y direccién visual
orientada al espectaculo

4. ILUMINACION

Tipo de luz: lluminacidn artificial altamente contrastada, Direccidn: La luz frontal enfatiza el volumen corporal,
propia de la fotografia comercial y editorial texturas y reflejos metalicos de la composicion
Atmosfera generada: La iluminacidn crea una atmésfera Funcién narrativa: Esta luz, refuerza la teatralidad y el
dramatica, sensual y performativa caracter instintivo asociado al concepto del disco.

5. REPRESENTACION DEL ARTISTA

Pose y lenguaje corporal: La postura corporal es performative y Mirada: La artista adopta una mirada provocadora y
animalizada, usando el cuerpo como elemento central de la dominante, coherente con la estética de
comunicacion visual empoderamiento

Vestuario y caracterizacion: La artista usa el arquetipo de “mujer Construccion de género: La feminidad se representa
fatal” con el folclore salvaje y la mitologia. Evoca tintes primitivos y mediante empoderamiento corporal y la sensualidad
el renacimiento a través de codigos visuales estratégica del cuerpo femenino

6. REFERENTES VISUALES Y CONTEXTO CULTURAL

Corrientes artisticas o culturales evocadas: La portada incorpora referencias a la estética pop-electrénica, moda editorial y
cultura audiovisual de finales de los 2000

Tendencias visuales del periodo: La imagen se relaciona directamente con la hipersexualizacion visual del pop femenino
internacional de esta etapa

Nota: elaboracién propia
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Tabla 8. Ficha de andlisis publicitario del album Loba

ANO
2009

ALBUM
She Wolf / Loba

1. POSICIONAMIENTO DE MARCA

Lugar en el mercado musical

SELLO DISCOGRAFICO
Epic Records / Sony Music

El 4lbum se posiciona dentro del pop internacional mainstream, reforzando la presencia global de Shakira en el mercado

comercial

[ Autenticidad [ Glamour [ Latinidad

IZl Feminidad [ Globalidad

i@ Rebeldia

La portada prioriza espectaculo visual, sensualidad y diferenciacion mediatica mediante una imagen altamente performativa

2. PUBLICO OBJETIVO
Perfil demografico

Consumidores globales de pop comercial, especialmente publico
joven y audiencia internacional ligada a la cultura mainstream

Mercado geografico al que apunta

Perfil psicografico

La imagen conecta con perfiles aspiracionales
interesados en moda, cultura pop y empoderamiento
femenino

Mercado pop internacional globalizado, especialmente Estados Unidos y Europa

3. MENSAIJE CLAVE

Mensaje visual principal

La portada comunica instinto, libertad y sensualidad mediante una representacion corporal escénica

Mensaje explicito
Se observa a Shakira en una pose performativa dentro de una
composicidn altamente estilizada

4. TONO COMUNICATIVO

Mensaje implicito

Mi imagen sugiere empoderamiento, animalidad y
control corporal como parte central de la identidad
visual del dlbum

O Aspiracional [0 Emocional [& Provocador [ intimo [Z Epico [ Comercial [ Reivindicativo
EL tono provocador y espectacular busca generar impacto mediatico y reforzar la diferenciacién dentro del mercado

5. COHERENCIA CON LA IDENTIDAD DE MARCA

Continuidad respecto a etapas anteriores
La portada supone una ruptura visual significativa respecto a
etapas previas, incorporando cédigos mas agresivos

Valoracidn global de coherencia de marca
Muybaja 01 02 O3 O4 25 Muyalta

6. ADAPTACION AL SOPORTE
Soporte de distribucién principal

CD fisico, plataformas digitales iniciales, videoclips y television
musical

Impacto visual inmediato

Muy alto: la portada esta disefiada para captar la atencién
rapidamente en entornos saturados

Nota: elaboracidn propia

Coherencia interna del album
La estética visual mantiene coherencia con el sonido
electrdnico y el concepto animal asociado al disco

Legibilidad en miniatura
Alta: la postura corporal y el contraste visual facilitan el
reconocimiento inmediato

Adaptaciones a otros formatos

La imagen fue adaptada para videoclips, campafias
digitales, televisién musical y materiales promocionales
internacionales asociados a la estética del disco
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4.1.5. El Dorado (2017)

Inspirado en una idea de felicidad y plenitud personal, el alboum (Figura 5) combina el

pop latino con influencias del reguetdn y colaboraciones con artistas como Maluma, Carlos Vives

y Nicky Jam, abordando temas vinculados a las experiencias personales, la vida familiar y la

libertad creativa. Esta sensacion de madurez y equilibrio también se traslada a la portada, que

apuesta por una estética sencilla, elegante y emocionalmente cercana. La composicién depurada

y el uso de tonos calidos proyectan una imagen estable y coherente con la posicidn internacional

alcanzada por la artista, al tiempo que favorecen su reconocimiento en los entornos digitales y

plataformas de streaming. Con esta propuesta visual, se refuerza una identidad consolidada,

adaptada a las nuevas dindmicas de consumo musical sin perder su capacidad de diferenciacion

(Tablas 9 y 10).

Figura1l

Analisis compositivo de la portada E/ Dorado, 2017.
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Nota: elaboracién propia

ELDORADO

Colores:

50% 30% 15% 5%

o Circulo: enmarca el rostro, foco visual

FO"MAS :

» Tridngulo: composicién piramidal que dirige la mirada hacia el rostro.

+ Rectingulo: marco del dlbum que contiene y organiza la imagen.

Lineas: e S —_—

* Vertical centrad (roja): eje de simetria que aporta equilibric y estabilidad.
o Horigontel cantral | (rammniads-o [l aluice di los ajon, vefusran: la micada.

+ Diagonales (verdes): forman la pirdmide compositiva y conducen al rostro.
o Macss. infarvat (morads): dalimiti -l aspacio dall dinais o, do: astruchara

+ Marco externo (amarillo): contencién visual y sensacién de lujo y riqueza
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Tabla 9. Ficha de analisis estético-formal del album El Dorado

ALBUM ANO DE LANZAMIENTO SOPORTE ORIGINAL

El Dorado 2017 Plataformas de streaming, redes sociales y
edicidn fisica en CD

DIRECCION DE ARTE FOTOGRAFIA / ILUSTRACION ETAPA ARTISTICA

Estética limpia y sofisticada, centrada en la Fotografia de estudio con Consolidacidn global y reafirmacion de

elegancia visual y reconocimiento de marca acabado luminoso y identidad latina dentro de la industria

dentro del contexto digital contemporaneo tratamiento visual refinado internacional

orientado a entornos digitales

1. COLOR

Paleta cromatica principal: Predominan dorados, beige y
blanco roto

Contraste cromatico: Medio, evitando tensiones visuales
agresivas y priorizando la armonia

2. TIPOGRAFIA

Familia tipografica: Serif elegante y refinada, coherente
con el caracter sofisticado de la portada

Valores que transmite: La tipografia comunica prestigio,
madurez y consolidacién de marca

3. COMPOSICION Y ENCUADRE

Tipo de plano: Predomina el primer plano centrado en el
rostro de la artista

Equilibrio y jerarquia visual: La composicion es simétrica,
ordenada y visualmente estable

Temperatura: Cilida y homogénea, aportando sensacion
de estabilidad y sofisticacion

Simbolismo y connotaciones: Los tonos dorados
funcionan como referencia al concepto de “El Dorado”,
asociado a valor, éxito y raices latinas

Peso y tamaiio relativo: El texto mantiene una presencia discreta
y equilibrada respecto a la tipografia principal

Integracion con la imagen: relaciéon arménica entre texto e
imagen, sin competir visualmente con el retrato de la artista

Punto focal: La atencidn se concentra en el rostro y la
expresion serena de Shakira

Uso del espacio: La portada usa espacios limpios y una
composicidon depurada que evita saturacion visual

Aplicacion de regla de tercios u otras reglas compositivas: La organizacién visual da claridad, elegancia y facil reconocimiento

en soportes digitales
4. ILUMINACION

Tipo de luz

Hay iluminacién suave y envolvente con acabado muy pulido

Atmosfera generada: La iluminacidn genera una atmdsfera
elegante, luminosa y visualmente calmada

5. REPRESENTACION DEL ARTISTA

Pose y lenguaje corporal: La postura resulta serena y segura,

sin teatralidad excesiva ni dramatismo performativo

Vestuario y caracterizacion: El estilismo responde a una

Direccién
Luz frontal que ilumina homogéneamente el rostro y
reduce contrastes excesivos

Funcién narrativa: La luz refuerza una imagen de
estabilidad, madurez y sofisticacion

Mirada: Mantiene una mirada tranquila y directa,
transmitiendo control y confianza

Construccion de género: La feminidad se representa desde

estética cdlida y refinada, centrada en elegancia visual mas que la madurez, estabilidad y consolidacion de la imagen

en provocacion

6. REFERENTES VISUALES Y CONTEXTO CULTURAL

publica de la artista

Corrientes artisticas o culturales evocadas: La portada incorpora referencias a fotografia gran contemporanea y a estéticas

tropicales refinadas asociadas al pop latino global

Tendencias visuales del periodo: La imagen se alinea con modelos visuales adaptados al streaming y al consumo rapido en

plataformas digitales

Nota: elaboracidn propia
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Tabla 10. Ficha de analisis publicitario del album El Dorado

ALBUM ANO SELLO DISCOGRAFICO
El Dorado 2017 Sony Music Latin

1. POSICIONAMIENTO DE MARCA

Lugar en el mercado musical
El dlbum posiciona a Shakira como figura consolidada dentro del pop latino global y del ecosistema streaming internacional

[ Autenticidad [ Glamour [Z Latinidad [ Feminidad [2 Globalidad [ Rebeldia
La portada combina sofisticacién visual y referencias latinas mediante una imagen refinada y facilmente reconocible

2. PUBLICO OBJETIVO

Perfil demografico Perfil psicografico
Publico transversal, especialmente consumidores de pop La imagen conecta con perfiles que buscan identificacion
latino en Latinoamérica, Espafia y Estados Unidos emocional, nostalgia y reconocimiento de una figura consolidada

del pop internacional

Mercado geografico al que apunta
Mercado global orientado principalmente al consumo en plataformas de streaming

3. MENSAIJE CLAVE

Mensaje visual principal
La portada comunica consolidacién, reconocimiento y reencuentro con la identidad latina de la artista

Mensaje explicito Mensaje implicito
Se observa un retrato elegante y luminoso de Shakira en La imagen sugiere madurez, estabilidad y reafirmacién de su
una composicion limpia y equilibrada posicion dentro de la industria musical global

4. TONO COMUNICATIVO

= Aspiracional [E.Emocional [ Provocador [l intimo [ Epico [ Comercial [ Reivindicativo
El tono emocional permite reforzar una imagen madura y estable sin recurrir a estrategias visuales excesivamente agresivas

5. COHERENCIA CON LA IDENTIDAD DE MARCA

Continuidad respecto a etapas anteriores Coherencia interna del dlbum
La portada reduce la teatralidad visual y recupera una La estética mantiene relacién directa con el concepto latino y
imagen mas sobria y controlada emocional presente en el dlbum

Valoracidn global de coherencia de marca
Muybaja 01 02 O3 @4 O5 Muyalta

6. ADAPTACION AL SOPORTE

Soporte de distribucion principal Legibilidad en miniatura

Streaming, redes sociales, plataformas digitales y Alta: el rostro centrado y la simplicidad compositiva favorecen al
edicion fisica complementaria reconocimiento rapido en plataformas digitales

Impacto visual inmediato Adaptaciones a otros formatos

Alto: la portada destaca por su claridad visual y Plataformas digitales, camparias en RRSS, merchandising y
elegancia estética materiales promocionales asociados al lanzamiento del disco

Nota: elaboracidn propia
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4.1.6. Las mujeres ya no lloran (2024)

Las Mujeres Ya No Lloran (Figura 6) representa una de las etapas mas personales de

Shakira, transformando experiencias de dolor, ruptura y vulnerabilidad en un discurso centrado

en la resiliencia, el empoderamiento y la reconstruccion de la identidad. Esta narrativa también

se manifiesta en la portada, con el protagonismo absoluto del rostro de la artista y el uso de

lagrimas cristalizadas funcionan como simbolos visuales de superacién y fortaleza emocional. La

composicion minimalista y el retoque digital generan un impacto inmediato, favoreciendo la

circulacidn de la imagen en plataformas digitales y redes sociales. De este modo, la propuesta

visual no solo intensifica el mensaje del dlbum, sino que también consolida una estrategia de

comunicaciéon basada en la conexién emocional con el publico y en el fortalecimiento de la marca

personal de la artista dentro del ecosistema medidtico contemporaneo (lbarra Velasco, 2024;

Tablas 11y 12).

Figura 12

Analisis compositivo de la portada Las mujeres ya no lloran, 2024.
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Nota: elaboracién propia
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45% 25% 15% 10% 5%
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+ Circulo: enmarca el rostro y dirige toda la atencién al foco emocional

o Teidngulo: composicién piramidal invertida que parte desde la parte superior
(cabello) y converge en el rostro

+ Rectingule (marco internc): contiene la imagen y define el espacio compositivo

o Cusdrado (marco externo): da equilibric y estabilidod o la portada

Lineas:
+ Vertical central (coja): eje de simetria que equilibra la composicién

+ Horizontal de los ojos (naranja): guia matural de la micada y aporta estabilidad
+ Diagonales (celestes): dirigen la micada hacia los ojos y refuerzan el dinamismo
¢ Circunferencia (verde): encierra el rostro y crea unidad y armonia visual

* Marcos (amarille y morado): delimitan el espacio y refuerzan la presencia del rostro
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Tabla 11. Ficha de analisis estético-formal del album Las mujeres ya no lloran

ALBUM

Las Mujeres ya no Lloran 2024

DIRECCION DE ARTE

La portada adopta una estética beauty
digitalizada, centrado en la emocionalidad del
rostro y en el impacto visual inmediato dentro
del entorno digital contemporaneo

1. COLOR

Paleta cromatica principal: Beige rosado, tonos nude,
plateados y reflejos brillantes son los colores predominantes

Contraste cromatico: Medio-alto, especialmente
entre piel, lagrima y fondo neutro

2. TIPOGRAFIA

Familia tipografica: Sans-serif minimalista y limpia,
adaptada a formatos digitales y lectura rapida

Valores que transmite: Comunica
contemporaneidad, simplicidad y sofisticacion visual

3. COMPOSICION Y ENCUADRE

Tipo de plano: Primer plano centrado en el rostro

Equilibrio y jerarquia visual: La composicion es
completamente centrada y altamente controlada
visualmente

ANO DE LANZAMIENTO

FOTOGRAFIA / ILUSTRACION
Fotografia de estudio con acabado
hiperrealista, orientada a
maximizar detalles faciales y
expresividad emocional

SOPORTE ORIGINAL
Plataformas de streaming, redes sociales y
distribucion digital global

ETAPA ARTISTICA

Etapa de reconstruccion narrativa
tras la exposicion publica de la vida
personal de la artista

Temperatura: Neutra-fria, aportando sensacién de
sofisticacion y distancia emocional controlada

Simbolismo y connotaciones: Las lagrimas convertidas en cristales
funcionan como simbolo de resiliencia, transformacién emocional y
estetizacion del color

Peso y tamaiio relativo: El texto posee una presencia secundaria
frente al protagonismo absoluto del rostro de la artista

Integracion con la imagen: El texto funciona como complemento
discreto dentro de una composicién centrada en la fotografia

Punto focal: La mirada y las lagrimas cristalizadas concentran toda la
atencion visual de la portada

Uso del espacio: El fondo se reduce al minimo, eliminando elementos
secundarios Beatty y concentrando la imagen en la expresion facial

Aplicacion de regla de tercios u otras reglas compositivas: La portada prioriza el impacto emocional inmediato y la adaptacion
a visualizacién en miniatura dentro de plataformas digitales

4. ILUMINACION

Tipo de luz: lluminacién frontal suave y muy pulida
con retoques digitales

Atmosfera generada: La iluminacién construye una
atmadsfera intima, emocional e idealizada

5. REPRESENTACION DEL ARTISTA

Pose y lenguaje corporal: La representacion se
centra casi exclusivamente en el rostro, eliminando
lenguaje corporal amplio o gestualidad performativa

Vestuario y caracterizacion: La caracterizacion
responde a una estética beauty minimalista basada
en maquillaje pulido, brillo y perfeccién visual

6. REFERENTES VISUALES Y CONTEXTO CULTURAL

Direccion: Luz homogénea que elimina sombras fuertes y enfatiza la
textura de la piel, brillo y lagrimas

Funcién narrativa: La luz refuerza la vulnerabilidad emocional de la
artista sin perder sofisticacion estética

Mirada: La artista mantiene una mirada melancdlica y reflexiva
dirigida directamente al espectador

Construccion de género: La feminidad se representa mediante
vulnerabilidad emocional convertida en elementos de fortaleza e
identidad publica

Corrientes artisticas o culturales evocadas: La portada incorpora referencias a fotografia beauty contemporanea, estética

digital y cultura visual de redes sociales

Tendencias visuales del periodo: La imagen responde plenamente a modelos visuales disefiados para circulacién rapida en

plataformas digitales y consumo mavil

Nota: elaboracién propia
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Tabla 12. Ficha de analisis publicitario del album Las mujeres ya no lloran

ALBUM ANO SELLO DISCOGRAFICO
Las Mujeres ya no Lloran 2024 Sony Music Latin

1. POSICIONAMIENTO DE MARCA

Lugar en el mercado musical

El dlbum posiciona a Shakira como figura global hiper-medidtica dentro del ecosistema digital contemporaneo

[ Autenticidad B Glamour [ Latinidad = Feminidad = Globalidad = Rebeldia

La portada convierte la vulnerabilidad emocional en herramienta de posicionamiento mediatico y conexién masiva con la
audiencia digital

2. PUBLICO OBJETIVO

Perfil demografico Perfil psicografico
Publico global y multiplataforma, especialmente consumidores La imagen conecta con perfiles que buscan identificacion
digitales y seguidores activos en redes sociales y streaming emocional, narrativa personal y consumo medidtico

basado en experiencias intimas y virales

Mercado geografico al que apunta
Mercado digital global con circulacién inmediata en plataformas internacionales

3. MENSAIJE CLAVE

Mensaje visual principal
La portada comunica transformacién emocional y resiliencia mediante una imagen centrada en vulnerabilidad y fortaleza

Mensaje explicito Mensaje implicito
Se observa un primer plano del rostro de Shakira con lagrimas de La imagen sugiere superacion emocional, exposicién
cristal sobre la piel mediatica y reapropiacion publica del dolor personal

4. TONO COMUNICATIVO
[ Aspiracional #.Emocional [ Provocador [E.intimo [ Epico & Comercial [Z Reivindicativo
El tono emocional e intimo responde directamente a la narrativa publica reciente de la artista y favorece identificaciéon masiva

en entornos digitales

5. COHERENCIA CON LA IDENTIDAD DE MARCA

Continuidad respecto a etapas anteriores Coherencia interna del dlbum

La portada mantiene la simplificacidn visual iniciada en la La estética visual mantiene relacién directa con el
portada El Dorado, aunque intensifica el componente emocional discurso de resiliencia y reconstruccion presente en el
y mediatico proyecto musical

Valoracidn global de coherencia de marca
Muybaja 01 02 O3 O4 [E5 Muyalta

6. ADAPTACION AL SOPORTE

Soporte de distribucion principal Legibilidad en miniatura
Streaming, redes sociales, plataformas digitales y contenidos Muy alta: el primer plano facial y la simplicidad
audiovisuales online compositiva facilitan reconocimiento instantaneo en

dispositivos moviles

Impacto visual inmediato Adaptaciones a otros formatos
Muy alto: la imagen estd disefiada para generar atencion La portada se adapta facilmente a publicaciones en
emocional inmediata dentro de entornos digitales saturados redes, banners digitales y campafias promocionales

multiplataformas

Nota: elaboracidn propia
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4.2. Analisis de caso 2. ¢Quién es Quevedo?

Pedro Luis Dominguez Quevedo, bien conocido como Quevedo, es un cantante y
compositor espafiol nacido en Madrid en 2001 que crecidé en Gran Canaria, territorio con el que

mantiene un fuerte vinculo personal y artistico (Taste the Floor, s. f.).

Su propuesta musical se caracteriza por la fusidn de géneros urbanos como el reguetén,
el trap y el hip-hop con influencia de los ritmos latinos y la cultura canaria. Comenzé su
trayectoria profesional en 2020 y alcanzé una gran proyeccidn internacional en 2022 gracias a su
colaboracion con Bizarrap en la cancidon Quevedo: BZRP Music Session, Vol. 52 —“Quédate” —,
tema que lideré las listas globales de reproduccién (Taste the Floor, s. f.; Coca, 2023; Quililongo,

2023).

Desde entonces se ha convertido en una de las figuras mads relevantes de la musica
urbana en espaiol, destacando por su capacidad para combinar sonidos comerciales con

referencias a sus raices e identidad cultural (Coca, 2023; Quililongo, 2023; Taste the Floor, s. f.).

Esta conexién con Canarias se ha convertido en uno de los rasgos mas distintivos de su obra,
visible tanto en sus letras como en proyectos recientes, donde reivindica de forma explicita el
imaginario y la cultura del archipiélago (Coca, 2023; Rabal, 2026; Taste the Floor, s. f.; Zavala,

2026).
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4.2.1 Donde quiero estar (2023)

Donde Quiero Estar (Figura 7), alboum debut de Quevedo, gira en torno a la busqueda de
identidad y pertenencia en un momento marcado por su rapida ascensién al éxito. A través de
una combinacién de sonidos urbanos y letras que abordan la fama, las relaciones personales, la
ambicidn y sus raices canarias, el artista construye un relato de crecimiento personal y conexion
con sus origenes. Esta idea se traslada a la portada mediante una composicién sencilla, una
representacion natural del cantante y el uso de tonalidades suaves que proyectan una imagen
cercana, auténtica e introspectiva. Esta portada refuerza el proceso de consolidacién profesional
de Quevedo, favorece el reconocimiento de su marca artistica y se adapta eficazmente a las
dindmicas de consumo propias de los entornos digitales (Coca, 2023; Gradepunk, 2023;

Quililongo, 2023; Taste the Floor, s. f.; Tablas 13 y 14).

Figura 13

Analisis compositivo de la portada Donde quiero estar, 2023.

15% 10% 10% 5%

Formas: O . ; ; [:I

¢ Circulo: enmarca el rostro y concentra la atencién en lo mirada del artfista.

o Tridngulo (pirdmide): parte desde la base (hombros) y asciende al rostro,
aportando estabilidad y jerarguia.

- R..e.h’.ng..lo (marco interno): contiene la imagen y orgemize el espacio.

¢ Cuadrado (marco externc): formato del dlbum, da orden y equilibrio.

.
INeas: i E— ——

* Vertical central (roja): eje de simetria que organiza la composicién.

* Horizontal (naranja): alineada con los ojos, equilibra visualmente el rostro.

* Diagonales (cian): forman lo pirimide compositiva y dirigen lo mirada al rostro.
* Circunferencia (verde): unifica el foco visual y suaviza la composicién

* Marcos (amarille y morado): delimitan el espacio y refuerzan el encuadre.

Nota: elaboracién propia
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Tabla 13. Ficha de analisis estético-formal del alboum Donde quiero estar

ALBUM

Donde quiero estar 2023

DIRECCION DE ARTE
Estética minimalista contemporanea
vinculada a la musica urbana

1. COLOR

Paleta cromatica principal
Predominan los tonos azules del fondo, acompafiados
por grises suaves y tonos piel naturales

Contraste cromatico

Es medio y se concentra entre el rostro iluminado del
artista y el fondo azul celeste, permitiendo destacar la
figura sin generar agresividad visual

2. COMPOSICION Y ENCUADRE

Tipo de plano
Primer plano centrado en el rostro y parte superior del
torso

Equilibrio y jerarquia visual
Composicién equilibrada y sistematica, donde la figura
del artista domina claramente la jerarquia visual

Aplicacion de regla de tercios u otras reglas compositivas

ANO DE LANZAMIENTO

FOTOGRAFIA / ILUSTRACION
Fotografia de estudio acabado limpio
y naturalista

SOPORTE ORIGINAL
Streaming y edicion fisica en CD y vinilo

ETAPA ARTISTICA
Consolidacidn internacional

Temperatura
Fria y neutra. El azul aporta calma, introspeccién y amplitud visual,
mientras que los tonos calidos del rostro equilibran la composicién

Simbolismo y connotaciones

El azul se asocia con serenidad, reflexion y libertad. La presencia del
cielo y las nubes refuerza la idea de aspiracion, crecimiento personal
y busqueda de objetivos, en consonancia con el titulo del dlbum

Punto focal
La mirada y el rostro de Quevedo constituyen el principal foco de
atencion de la imagen

Uso del espacio
Existe bastante espacio en negativo generado por el cielo del fondo,
lo que aporta limpieza visual y evita la saturacién compositiva

La imagen se organiza de forma centralizada, priorizando la identificacion inmediata del artista

3. ILUMINACION

Tipo de luz
Iluminacién de estudio suave y difusa

Atmaésfera generada
La iluminacion genera una atmésfera calmada, reflexiva
y cercana

4. REPRESENTACION DEL ARTISTA

Pose y lenguaje corporal
La pose es relajada y poco performista, sin gestualidad
exagerada ni actitud desafiante

Vestuario y caracterizacion

El vestuario responde a una estética juvenil. Sudadera
gris de estética casual y urbana, asociada a la
cotidianeidad y a la autenticidad propia de la cultura
urbana contemporanea

5. REFERENTES VISUALES Y CONTEXTO CULTURAL

Corrientes artisticas o culturales evocadas

Direccion
Principalmente frontal, con sombras minimas y transicién suave de
volimenes.

Funcién narrativa

La luz contribuye a construir una imagen accesible y auténtica del
artista, alejandose de cddigos visuales excesivamente agresivos o
performativos

Mirada
EL artista mantiene una mirada fuera de campo, sugiriendo reflexién,
proyeccién hacia el futuro o contemplacion

Construccion de género

Se proyecta una masculinidad joven, natural, emocionalmente
contenida, alejada de representaciones hiper masculinizadas
habituales en algunos sectores de la musica urbana

La portada se aproxima a referentes visuales propias del branding musical contemporaneo y de su fotografia promocional para

plataformas digitales

Tendencias visuales del periodo

La portada se alinea con tendencias visuales de la década de 2020 caracterizadas por la simplicidad compositiva, la humanizacién
del artista y la busqueda de autenticidad como valor de marca

Nota: elaboracién propia
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Tabla 14. Ficha de analisis publicitario del album Donde quiero estar

SELLO DISCOGRAFICO
Taste the Floor/Warner
Spain

ANO
2023

ALBUM

Donde quiero estar Music

1. POSICIONAMIENTO DE MARCA

Lugar en el mercado musical
El dlbum posiciona al artista como una de las figuras emergentes mas relevantes de la musica urbana es espafiol, proyectando
una imagen cercana y auténtica frente a propuestas orientadas al lujo, la extravagancia o a espectacularidad visual.

i@ Autenticidad [ Glamour [0 Canariedad [Z Globalidad [ Rebeldia
La portada prioriza la representacion del artista mediante una imagen sencilla y reconocible. El uso de una fotografia limpia y un
fondo transmite cercania y autenticidad, mientras que el éxito internacional del album sitia la propuesta dentro de un contexto

global.
2. PUBLICO OBIJETIVO

Perfil demografico

Publico entre jévenes y adulto jovenes, principalmente entre 16y
35 afos, consumidores habituales de musica urbana y
plataformas digitales

Mercado geografico al que apunta

Perfil psicografico

Publico que valora la autenticidad, la identificacién con
experiencias personales y una imagen menos artificial que
la asociada tradicionalmente a las celebridades

Principalmente Espafia y Latinoamérica, aunque con clara proyeccion internacional gracias a la difusidn global de las plataformas

de streaming
3. MENSAIJE CLAVE

Mensaje visual principal

La portada comunica la consolidacidn personal y profesional de un artista que ha alcanzado sus objetivos sin perder cercania

con su publico
Mensaje explicito

Se observa un retrato de Quevedo sobre un fondo de cielo azul,
con una composicién sencilla centrada en su figura

4. TONO COMUNICATIVO

Mensaje implicito
La imagen transmite aspiracién, crecimiento personal,
tranquilidad y confianza en una nueva etapa de su
trayectoria artistica

[ Aspiracional [ Emocional [ Provocador [ intimo [ Epico [ Comercial [ Reivindicativo
El tono de la portada utiliza recursos visuales sencillos para construir una comunicacién emocional y cercana

5. COHERENCIA CON LA IDENTIDAD DE MARCA

Continuidad respecto a etapas anteriores

Al tratarse de uno de los primeros trabajos de gran repercusion
del artista, la portada funciona como punto de partida en la
construccion visual de la marca de Quevedo

Valoracidn global de coherencia de marca
Muybaja 01 O2 O3 iZ4 O5 Muyalta

6. ADAPTACION AL SOPORTE

Soporte de distribucién principal
Streaming, redes sociales, plataformas digitales y edicion fisica
complementaria en CD

Impacto visual inmediato

Medio — alto, aunque no usa recursos visuales llamativos o
provocadores, destaca por su claridad, simplicidad y capacidad del
reconocimiento

Nota: elaboracién propia

Coherencia interna del album

La portada refleja adecuadamente los temas presentes en
el dlbum, relacionados con el éxito, la busqueda personal,
la reflexion y la consolidacion profesional

Legibilidad en miniatura

Alta. El rostro ocupa gran parte de la composicion y
permite una identificacion rapida incluso en formatos
reducidos

Adaptaciones a otros formatos

La imagen se adapta facilmente a redes sociales,
campafias promocionales, plataformas de streaming,
carteleria digital y material audiovisual asociado al
lanzamiento
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4.2. Buenas noches (2024)

Tras un repentino pardn lleno de reflexién, Quevedo surge de nuevo con Buenas Noches
(Figura 8), un trabajo marcado por la introspeccion y la madurez personal. A través de canciones
gue abordan la presidn de la fama, el éxito repentino, el desamor y la busqueda de identidad, el
artista ofrece una visién mds personal de su experiencia dentro de la industria musical. Esta
evolucion también se refleja en la portada, donde el primer plano de gran impacto visual y las
referencias a la cultura de la celebridad proyectan una imagen mds segura y consolidada. No
obstante, la propuesta mantiene ciertos rasgos de cercania que conservan la coherencia de su
marca artistica. En su totalidad, la portada refuerza el reconocimiento publico de Quevedo y
evidencia la evolucidn de su identidad visual hacia una representacion mas medidtica, acorde
con su posicidn dentro de la musica urbana contemporanea (Coca, 2024; Meana, 2024; Taste the

Floor, s. f.; Tablas 15y 16).

Figura 14

Colores:

45% 25% 15% 10% 5%

FOI"MGS: D

¢ Circulo: enmarca el rostro y concentra la atencién en la expresién.
¢ Tridngulo (pirdmide): parte desde la base (micréfonos) y asciende al rostro.
* Recténgulo (marco interno): contiene y delimita la imagen compositiva.

* Cuadrado (marco externc): da estabilidad y equilibric al disefo.

Lineas: — e

¢ Vertical central (roja): eje de simetria que organiza la composicién.

¢ Horizontales (naranjas): alineadas con los ojos y la boca, equilibran el rostro.
* Diagonales (cian): guian la mirada hacia el rostro y refuerzan el dinamismo.
¢ Circunferencia (verde): unifica el foco visual y suaviza la composicién.

* Marcos (amarillo y morado): delimitan el espacio y refuerzan el encuadre.

Nota: elaboracién propia
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Tabla 15. Ficha de analisis estético-formal del album Buenas noches

ALBUM
Buenas noches 2024

DIRECCION DE ARTE
Estética medidtica contemporanea
vinculada a la cultura de la celebridad

1. COLOR

Paleta cromatica principal: Predominan tonos
oscuros, negros y rojizos del fondo, combinando
blancos y tonos de piel

Contraste cromatico: Alto, pues el rostro iluminado
y la chaqueta blanca destacan frente al fondo
desenfocado y oscuro

2. COMPOSICION Y ENCUADRE

Tipo de plano: Primer plano muy cercano

Equilibrio y jerarquia visual: Todo el peso visual
centrado en la figura del artista. Los elementos
secundarios funcionan como apoyo narrativo sin
competir con el protagonista

ANO DE LANZAMIENTO

FOTOGRAFIA/ ILUSTRACION
Fotografia de estudio simulando una
alfombra roja o rueda de prensa

SOPORTE ORIGINAL
Digital (streaming) y edicidn fisica

ETAPA ARTISTICA

Etapa de consolidacion artistica y
crecimiento dentro de la exposicion
publica

Temperatura: Neutra-cdlida, ya que el rostro aporta cercania mientras
que los tonos oscuros generan sofisticacién y dramatismo

Simbolismo y connotaciones: La combinacién de los colores oscuros,
reflejos y elementos asociados a los medios de comunicacidn evoca
reconocimiento publico, éxito profesional y consolidacién dentro de
la industria musical

Punto focal: El rostro del artista constituye el principal centro de
atencion, reforzado por el uso de gafas oscuras que aportan
personalidad y generan un elemento visual distintivo

Uso del espacio: El fondo desenfocado reduce la informacion
contextual dirige completamente la atencién hacia el protagonista

Aplicacion de regla de tercios u otras reglas compositivas: La composicion se organiza alrededor del rostro y la linea de visién,
utilizando la proximidad del encuadre para reforzar la conexidon visual con el espectador

3. ILUMINACION

Tipo de luz: lluminacién artificial propia de la fotografia

promocional y mediética

Atmosfera generada: Con la iluminacion, la portada transmite
una sensacion de exposicion publica, reconocimiento y
cercania, combinando la espontaneidad del momento con una

construccion visual claramente controlada

4. REPRESENTACION DEL ARTISTA

Pose y lenguaje corporal: La expresion sonriente y relajada
proyecta confianza y accesibilidad, alejandose de codigos

visuales excesivamente performativos

Vestuario y caracterizacion: La combinacion de chaqueta clara
y accesorios contemporaneos construye una imagen elegante
pero accesible, alineada con la estética actual de la musica

urbana

5. REFERENTES VISUALES Y CONTEXTO CULTURAL

Direccion: La luz frontal y lateral suave, destacando los
rasgos faciales

Funcién narrativa: Con este tipo de luz y el con el contexto
medidtico que sugiere, representar una etapa de
consolidacion profesional, reforzando la idea de éxito y
visibilidad

Mirada: Las gafas ocultan parcialmente la mirada,
introduciendo una cierta distancia simbdlica que refuerza
la imagen de celebridad sin romper la cercania general de
la composicion

Construccion de género: Se representa una masculinidad
moderna basada en la seguridad, el éxito profesional y la
naturalidad, mas alla de la ostentacion o la confrontacion

Corrientes artisticas o culturales evocadas: La portada mantiene referencias de fotografias de celebridades, la cultura pop
contemporanea los codigos visuales asociados a las alfombras rojas y los medios de comunicacién

Tendencias visuales del periodo: La imagen se alinea con las estrategias visuales actuales de la musica urbana, donde la
construccion de la figura publica del artista forma parte esencial de su identidad de marca

Nota: elaboracidn propia
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Tabla 16. Ficha de analisis publicitario del album Buenas noches

ANO
2024

ALBUM
Buenas noches

1. POSICIONAMIENTO DE MARCA

SELLO DISCOGRAFICO
Taste the Floor/Warner Music
Spain

Lugar en el mercado musical: El dlbum posiciona a Quevedo como una figura ya consolidada dentro de la musica urbana en
espanfiol. A diferencia de Donde quiero estar, donde predomina una imagen introspectiva, esta portada lo presenta como un
artista plenamente integrado en el circulo mediatico y cultural contemporaneo

[ Autenticidad

@ Glamour [J Canariedad [Z Globalidad

izl Rebeldia

La portada combina elementos asociados a la fama y la exposicidn publica con una actitud cercana y natural. Esta dualidad
permite reforzar tanto la dimension aspiracional de la marca como la sensacidn de autenticidad que caracteriza la imagen

publica de Quevedo.
2. PUBLICO OBJETIVO

Perfil demografico: Principalmente jévenes y adulto
jovenes de entre 16 y 35 aflos, consumidores
habituales de musica urbana, plataformas digitales y
cultura audiovisual contemporanea

Mercado geografico al que apunta

Perfil psicografico: Conecta con perfiles que valoran la
autenticidad, el éxito profesional, la identificacion con referentes

generacional y el consumo de contenidos vinculados a tendencias

digitales y musicales actuales

La propuesta se dirige principalmente al mercado hispanohablante, especialmente Espafia y Latinoamérica, aunque su estética
responde a cddigos visuales facilmente reconocibles en un contexto global

3. MENSAJE CLAVE

Mensaje visual principal

La portada comunica la consolidacién de Quevedo como una figura publica reconocida y plenamente establecida dentro de la

industria musical contemporanea

Mensaje explicito

Se observa al artista sonriendo ante micréfonos y
camaras, siendo el centro de atencion, en un entorno
que recuerda a una rueda de prensa o alfombra roja

4. TONO COMUNICATIVO

Mensaje implicito

La imagen transmite notoriedad, reconocimiento profesional y
adaptacion a la exposicion mediatica, sugiriendo que el artista ha
alcanzado una nueva etapa de madurez dentro de su trayectoria

[ Aspiracional [0 Emocional [E Provocador [ intimo [EEpico f# Comercial [ Reivindicativo
La portada usa cddigos asociados al éxito y la visibilidad publica, pero evita una representacidn excesivamente ostentosa. El
resultado es un tono aspiracional, seguro y cercano que favorece la identificacion del publico con la figura del artista

5. COHERENCIA CON LA IDENTIDAD DE MARCA

Continuidad respecto a etapas anteriores

Existe un salto importante con respecto al anterior
disco, pues incorpora una representacién mas segura
y vinculada a la fama y la dimensién publica de la
carrera del artista. Aunque mantiene la cercania visual

Valoracidn global de coherencia de marca
Muybaja 01 02 O3 O4 E5 Muyalta

6. ADAPTACION AL SOPORTE

Soporte de distribucién principal

Plataformas de streaming, redes sociales, campafias
promocionales digitales y ediciones fisicas
complementarias

Impacto visual inmediato

Alto, ya que la sonrisa, las gafas oscuras y la presencia
de elementos mediaticos captan la atencién y
permitan identificar el contexto narrativo de la imagen

Nota: elaboracién propia

Coherencia interna del album

La propuesta es coherente con una etapa de consolidacion
profesional, reflejando el crecimiento de la popularidad de
Quevedo y su presencia cada vez mas relevante en el panorama
musical

Legibilidad en miniatura

Muy alta. El encuadre cercano y el protagonismo absoluto del
rostro facilitan el reconocimiento inmediato incluso en formatos
reducidos

Adaptaciones a otros formatos

La composicion funciona muy bien en redes sociales, camparias
promocionales, materiales audiovisuales y formatos publicitarios
digitales, manteniendo una identidad visual consistente
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4.3. El Baifo (2026)

El Baifo (Figura 9) se presenta como una reafirmacion de la identidad de Quevedo y un
homenaje claro a sus raices canarias. A través de referencias culturales, geograficas y linglisticas
del archipiélago, el aloum combina el caracter festivo de la musica urbana con reflexiones sobre
la madurez artistica, el éxito y el sentido de pertenencia. Esta dimensidn identitaria se refuerza
en la portada mediante una propuesta ilustrada que sustituye la imagen fotografica del artista,
vista en sus anteriores trabajos, por un lenguaje visual mas simbdlico y conceptual. La
composicidon geométrica, la paleta cromatica vibrante y los elementos vinculados al imaginario
canario construyen un discurso centrado en el origen y la conexidn con el territorio. Asimismo,
la portada contribuye a diferenciar la marca artistica de Quevedo dentro de la musica urbana
contempordanea, fortaleciendo su identidad visual y su vinculo emocional con el publico (Martin

Larios, 2026; Rabal, 2026; Zavala, 2026; Tablas 17 y 18).

Figura 15

Analisis compositivo de la portada E/ Baifo, 2026.

Colores:

40% 25%
Formas geométricas principales:
O<> @A

Circulo (luna) y circulo (ojo): elementos de equilibrio y focalizacién.

15

+ Tridngulos y formas quebradas: generan dinamismo y movimiento.
o Curvas verticales (algas): aportan ritmo y contrapeso ol pea.
Lineas compositivas:

Eje ceniral >< Diagonales /—~ Curvas

(simetria parcal) (dimamismo) (ritmo orgdnico)

o Eje central: estruchura y equilibrio visual.
+ Diagonales: guian la mirada desde las esquinas hocia el ojo del pez.

¢ Curvas: las algas y las formas del pez generan un flujo continue.

o Marco: comtiene lo composicién y refuerza la unidad visual.

Nota: elaboracién propia
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+ Forma de pez (Svalo/almendra): protagonista central que dirige la mirada.
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Tabla 17. Ficha de analisis estético-formal del album E/ Baifo

ALBUM ANO DE LANZAMIENTO SOPORTE ORIGINAL
EL BAIFO 2026 Digital/streaming
DIRECCION DE ARTE FOTOGRAFIA / ILUSTRACION ETAPA ARTISTICA
llustracion  simbdlica inspirada en  llustracion geométrica de estilo Etapa de madurez artistica vy
referentes canarios contemporaneo reafirmacidn identitaria

1. COLOR

Paleta cromatica principal: colores primarios y Temperatura: Célida. Los tonos rojos, amarillos y naranjas dominan la
secundarios muy saturados: rojo, naranja, composicidn, aportando energia, vitalidad y fuerza, equilibrados por la
amarillo, azul y verde. presencia del azul nocturno del fondo

Contraste cromatico: Muy alto, ya que la Simbolismo y connotaciones: Los colores evocan paisajes, luz y

posicion entre colores célidos y frios crea una tradiciones asociadas a la canariedad. La intensidad cromatica transmite
dindmica que capta la atencion de manera vitalidad, energia y singularidad visual, mientras que la representacion del
inmediata baifo —animal emblematico de la cultura canaria— rinde homenaje a las

raices y al origen del artista

2. COMPOSICION Y ENCUADRE

Tipo de plano: Composicidn ilustrada sin Punto focal: La cabeza del baifo ocupa el centro visual de la imagen
representacion fotografica del artista y actlia como principal elemento de identificacién

Equilibrio y jerarquia visual Uso del espacio

La composicion es equilibrada, basada en grandes La superficie se encuentra ampliamente ocupada por elementos
formas geométricas que distribuyen el peso visual de gréficos, aunque la organizacion clara de formas y colores evita la
manera uniforme sensacion de saturacion

Aplicacion de regla de tercios u otras reglas compositivas: La portada se articula mediante diagonales y formas geométricas
simplificadas que dirigen la mirada hacia la figura central y favorecen una lectura visual rapida

3. ILUMINACION

Tipo de luz: lluminacion representada de forma simbdlica Direccion: En este caso no existe una direccion luminica
a través del uso del color, sin una fuente luminica realista definida, la imagen responde a un lenguaje grafico e ilustracion
Atmosfera generada: Alegorica, cultural y evocadora Funcidn narrativa: La ausencia de realismo refuerza el caracter

simbdlico de la portada y desplaza la atencion desde la figura del
artista hacia la construccién de un universo visual propio

4. REPRESENTACION DEL ARTISTA

Pose y lenguaje corporal: El artista no aparece Mirada: La mirada del baifo se dirige lateralmente, generando
representado fisicamente, siendo sustituido por la sensacion de movimiento y proyeccion
figura del baifo

Vestuario y caracterizacion: No existe caracterizacion Construccion de género: La portada abandona la representacion
humana. La identidad se construye a través de corporal del artista, priorizando una construccion identitaria basada
elementos simbdlicos y culturales, como la flora local en el territorio, la cultura y los simbolismos canarios

5. REFERENTES VISUALES Y CONTEXTO CULTURAL
Corrientes artisticas o culturales evocadas: llustracién contemporanea creada por el artista visual canario Capi Cabrera, un

disefio grafico geométrico caracteristico del estilo del artista César Manrique, acompafiada del arte popular y simbolismos
vinculados a la identidad canaria

Tendencias visuales del periodo: La imagen conecta con tendencias actuales que buscan construir universos visuales propios
mediante simbolismos reconocibles y narrativas culturales diferenciadores

Nota: elaboracién propia
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Tabla 18. Ficha de analisis publicitario del dlbum E/ Baifo

ALBUM ANO
EL BAIFO 2026

1. POSICIONAMIENTO DE MARCA

Lugar en el mercado musical

SELLO DISCOGRAFICO
Taste the Floor/Warner Music Spain

EL dlbum posiciona a Quevedo como un artista consolidado que apuesta por reforzar elementos identitarios propios,
diferenciandose mediante referencias culturales vinculadas a Canarias

[ Autenticidad [ Glamour & Canariedad [ Globalidad Tl Rebeldia
La portada omite la imagen del artista para representarse a través de un simbolo cultural reconocible en la cultura canaria,
reforzando una propuesta basada en la identidad y la singularidad frente a modelos visuales mas estandarizados

2. PUBLICO OBJETIVO
Perfil demografico

Jovenes y adulto jévenes consumidores de musica urbana, pop
y cultura digital contemporanea

Mercado geografico al que apunta

Perfil psicografico

Publico que valora la autenticidad, la conexién con las
raices culturales y las propuestas visuales diferenciadas
dentro del mercado musical

Mercado internacional, con especial énfasis en Espafia, Latinoamérica y el publico canario como elemento identitario

diferencial
3. MENSAIJE CLAVE

Mensaje visual principal

La portada comunica una reafirmacién de identidad cultural y personal del artista como elemento central

Mensaje explicito
Se observa una ilustracidn estilizada de un baifo integrada en
un paisaje visual de caracter simbdlico

4. TONO COMUNICATIVO

Mensaje implicito
La imagen sugiere arraigo, autenticidad y orgullo por el
origen cultural del artista

i@ Aspiracional [Z.Emocional [ Provocador [ intimo [ Epico [ Comercial ¥ Reivindicativo
La comunicacién se apoya en valores culturales y emocionales mas que en elementos asociados a la fama o la exposicion

publica, reforzando una conexidn simbdlica con la audiencia
5. COHERENCIA CON LA IDENTIDAD DE MARCA

Continuidad respecto a etapas anteriores

Rompe la imagen previa al introducir una representaciéon mas
conceptual y culturalmente marcada, pero mantienen la
bldsqueda de autenticidad presente en anteriores albumes

Valoracidn global de coherencia de marca
Muybaja 01 O2 O3 O4 &5 Muyalta

6. ADAPTACION AL SOPORTE

Soporte de distribucién principal
Streaming, redes sociales, plataformas digitales y material
promocional

Impacto visual inmediato

Alto: la ausencia de fotografia y el uso de una ilustracién
llamativa favorecen a la diferenciacion dentro de plataformas
saturadas de imagenes similares

Nota: elaboracién propia

Coherencia interna del album

La portada anticipa una etapa de madurez artistica en al
que le origen y la identidad cultural adquieren mayor
protagonismo dentro del discurso visual del artista

Legibilidad en miniatura
Muy alta: la simplicidad geométrica y el uso de colores
contrastados facilitan el reconocimiento de la portada

Adaptaciones a otros formatos

La imagen se uso principalmente para redes sociales,
animaciones y piezas audiovisuales, hasta el momento
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5. Sintesis del analisis:

A modo de sintesis del analisis anterior de cada

una de las portadas de los artistas, se han

realizado dos tablas para cada uno que reflejan los criterios analizados. A continuacion, se

muestra el resultado de dichas tablas junto con una explicaciéon en profundidad para mayor

comprension:

Tabla 19. Analisis estético-formal de la discografia de Shakira

. . - Etapa digital
. éDonde estan Servicio de p. .
" Lo Pies Descalzos ; El Dorado Las Mujeres Ya No
Dimensién los ladrones? Lavanderia
Lloran
(2024.)
1. COLOR
Paleta Marrones, Rojo ladrillo, Blanco crema, Azul, turquesa, Dorado, Beige rosado,
cromatica ocres y tonos fucsia, marrén tonos célidos y negroy beige, blanco plateado y tonos
tierra tierra y negro negro contrastes roto luminosos
metdlicos
Temperatura Calida Neutra-célida Célida Fria Calida Neutra-fria
Contraste Medio Medio-alto Bajo-medio Alto Medio Medio-alto
Simbolismo Conexién con Dualidad entre Crossover latino-  Animalidad Referencias ~ Vulnerabilidad
la tierra, inocencia 'y anglosajén instintiva y al orocomo  emocional,
naturalidad y rebeldia, empoderamiento simbolo de resiliencia
estética referencias al femenino valor, éxitoy femeninay estética
latinoamerican ' caos emocional y raices latinas  del brillo como
a noventera transicion metafora de
identitaria transformacion
emocional
[ 2. TIPOGRAFIA
Familia Serfi/manual Serif estilizaday  Sans-serif limpia = Sans-serif Serif Sans-serif
tipografica con apariencia  elegante y minimalista modernay elegantey minimalista y digital
artesanal geométrica refinada
Valores Cercania, Madurezy Internacionalizaci Modernidad, Prestigio, Sofisticacion.
transmitidos autenticidady  sofisticacién on, accesibilidad  sensualidad y consolidacié  claridad y
espontaneidad estética pop ny contemporaneidad

global sofisticacion
latina
Integracion El texto Integracion Predominio de la  Integracion Relacion El texto funciona
imagen-texto acompafiaala equilibrada entre imagen sobre el  estratégicay armonica y como
imagen sin imageny texto altamente elegante complemento
dominarla tipografia comercial discreto frente al
protagonismo
absoluto de la
imagen del rostro
3. COMPOSICION Y ENCUADRE
Tipo de plano Plano medio Primer plano Plano medio/ Plano general y Primer Primer plano
cuerpo parcial pose plano
performativa
Punto focal Rostroy Rostroy cabello  Figura corporaly = Cuerpoy la Rostroy Mirada y lagrima
mirada expresion de la postura expresion cristalizada
cara serena
Equilibrio Composicién Equilibrio Composicién Composiciéon Simetriay Composicién
equilibrada y asimétrico limpiay centrada dindamicay orden visual  centralizaday
sencilla moderado tensionada controlada
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éDonde estan
los ladrones?

Pies Descalzos

Dimension

(1998)

Servicio de
Lavanderia
(2001)

El Dorado

Etapa digital
Las Mujeres Ya No
Lloran
(2024.)

Uso del espacio  Espacio Mayor densidad ~ Espacios Saturacién visual =~ Espacio Saturacién del
negativo visual abiertos y controlada limpio y rostro reduccién
moderado minimalistas elegante del fondo

[ 4. ILUMINACION

Tipo y direccion ~ Luz natural y Luz de estudio lluminacion lluminacion Luzsuavey  Iluminacioén frontal
frontal suave con contrastes calida y difusa artificial y envolvente suave y altamente

moderados contrastada retocada

Atmaésfera Cercana e Misteriosa y Comercial y Dramatica, Elegante y Emotiva, intima 'y

generada intima reflexiva accesible sensualy luminosa artificialmente

performativa idealizada
I 5. REPRESENTACION DEL ARTISTA

Pose y lenguaje  Naturaly Mas expresiva y Sensual pero Corporalidad Serenay Vulnerabilidad

corporal relajada desafiante contenida performativa y segura emocional

animalizada controlada

Mirada Directay Interpelativa e Suave y accesible Provocadoray Seguray Melancdlica y
cercana intensa dominante tranquila reflexiva

Vestuario y Estética juvenil Imagen mas Glamour Estilizacién Elegancia Minimalismo

caracterizacion  y alternativa oscuray comercial extremay caliday estético y belleza

sofisticada internacional estética pop refinada sobre producida

Construcciéon de  Feminidad Feminidad Feminidad Feminidad Vulnerabilidad

género natural y globalizada y globalizay Empoderamiento maduray emocional como
espontanea sensual sensual corporal y consolidada  fortaleza identitaria

sexualizaciéon
estratégica
I 6. REFERENTES VISUALES

Corrientes Estética Pop-rock latino Pop comercial Estética pop- Fotografia Fotografia beauty

evocadas alternativa de finales de los  estadounidense  electrdnicay glamy de alta edicién y
noventeray 90 de principiosde  moda editorial estética estética emocional
fotografia los 2000 tropical digital
naturalista refinada

Relacion consu  Representativa Cercana la Adaptada al Vinculada a la Alineada Disefiada para la

época del pop latino  profesionalidad crossover latino-  hipersexualizacié  con el circulacion en redes
alternativo visual del pop anglosajén n del pop consumo sociales y consumo

latino femenino de visual de moévil, ya que hay
finales de los plataformas  varias versiones de
2000 streaming la misma portada

SINTESIS ESTETICA

Valoracion Imagen Mayor control Consolidacion Maxima Estética Imagen

global orgdnicay visual y transicion  del lenguaje estilizacion visual  limpia emocionalmente
vinculada al hacia una imagen visual y enfoque centradaen  directe adaptada al
pop-rock latino  mas comercial internacional performativo la eleganciay entorno digital
de los 90 reconocimie

nto de marca

Cambios Punto de Introduce mayor = Reduccidén de Cambio radical Disminuciéon = Predominio de la

respecto a partida sofisticacion rasgos hacia codigos de emocion facial

etapa anterior identitario visual alternativos y pop comerciales  teatralidady compositiva.
adaptacion simplificacié
internacional n formal

Nota: elaboracién propia
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A partir de ¢Ddénde estdn los ladrones? (1998), las composiciones se vuelven mas
elaboradas y expresivas, con un mayor protagonismo del color, la iluminacién y la pose. A
diferencia de sus primeras portadas, caracterizadas por composiciones sencillas, y la
representacion organica de la artista. Esta transformacidn se acentua en Servicio de Lavanderia
(2001), donde la estética se adapta a los cddigos del mercado anglosajén mediante disefios mas

limpios, tipografias minimalistas y una representacién mas comercial de la artista.

En Loba (2009), la imagen alcanza uno de sus momentos mas estilizados, con contrastes
marcados, iluminacion artificial y una puesta en escena cercana a la moda editorial y al pop
internacional. Posteriormente, El Dorado (2017) reduce esta teatralidad y apuesta por una
imagen mads elegante y equilibrada. Esta simplificacién continda en Las mujeres ya no lloran
(2024), donde la portada se centra en el rostro de la artista y emplea recursos propios de la

fotografia digital contemporanea, favoreciendo una lectura rapida en entornos digitales.

Todas las portadas en su conjunto, reflejan el paso de una estética natural y cercana a
una representacién cada vez mas estilizada y adaptada a las dindmicas visuales de la industria

musical global y las plataformas digitales (Tabla 19).
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Tabla 20. Analisis publicitario de la discografia de Shakira

Dimension

Pies
Descalzos
(1995)

éDonde estan
los ladrones?
(1998)

Servicio de
Lavanderia

Loba
(2009)

El Dorado
(2017)

Etapa digital
(2020-act.)

1. POSICIONAMIENTO DE MARCA

Lugar en el
mercado

Valores de
marca

Pop-rock
latino
alternativo

Naturalidad,
rebeldia y
autenticidad

Consolidacion
en el mercado
latino

Intensidad
emocional y
madurez con
mezcla latina y
libanesa

Expansion al
mercado global

Versatilidad,
accesibilidad e
internacional

Pop
internacional
mainstream

Sensualidad,
liberacién
femenina,
autonomia e
independencia

Pop latino global
urbano

Latinidad,
resiliencia y
glamour

Artista global hiper-

mediatica

Resiliencia
emocional,
empoderamiento y
transformacion
personal

Diferenciacié Imagen Mayor Cambio de Imagen Sofisticacién visual = Primer plano
n visual juvenily dramatismo registro e altamente simplificada emocional de alto
poco visual imagen con performativa impacto
artificial una estética
mas limpia 'y
global
2. PUBLICO OBJETIVO
Perfil Publico Jovenes Publico Consumidor Principalmente de  Audiencia digital y
demografico joven adultos y internacional global de pop Latinoameérica, multiplataforma
latinoameric  jévenes amplio comercial Espafia y Estados
ano Unidos
Perfil Intensidad Aspiracion Consumo Nostalgia y Empatia emocional y
psicografico  Identificacié  afectivay internacional y  aspiracional y conexiéon cultura viral
n emocional  rebeldia mainstream cultura pop emocional
y espiritu
alternativo
Mercado Mercado Estados Mercado pop Streaming global Ecosistema digital
geografico Latinoaméric latino Unidos y el internacional global
a consolidado mercado global
I 3. MENSAJE CLAVE
Mensaje Autenticidad Conflicto Nueva Instinto, El renacer de la Dolor transformado
visual y origen emocional y identidad empoderamiento leyenday el en fortaleza
principal artistico transformacién internacional y sensualidad reencuentro con la
latinidad
Denotacion Retrato Imagen seriay  Perfil de la Representacion Retrato elegantey  Primer plano del
natural de la  expresiva artista con corporal escénica luminoso rostro con lagrimas
artista mirada cristalizadas
profunda
Connotacion  Cercaniay Tension Misterio y Animalidad y Reconocimientoy = Vulnerabilidad
sinceridad emocional y accesibilidad empoderamiento  estabilidad convertida en
evolucién simbolo
4. TONO COMUNICATIVO
Tono intimo y Reflexivo y Comercial y Provocador y Serenoy elegante  Emotivoy
predominant espontaneo  emocional accesible espectacular confesional a modo
e de desahogo
Justificacion ~ Coherente Refuerza la Facilita la Busca impacto Proyecta Conecta con su
con su etapa | transicion internacionaliz  visual y estabilidad de narrativa personal
inicial artistica acion mediatico marca reciente

porque esta
comenzando
a formar su
identidad

5. COHERENCIA DE MARCA



Pies

éDonde estan

Servicio de

. na ) El Dorado Etapa digital
Dimension Descalzos los ladrones? Lavanderia pa dig
(2020-act.)
Continuidad = Punto de Evolucién Cambio hacia Ruptura visual Recupera Mantiene
con etapas partida estética, pero  cddigos significativa sobriedad visual simplificacién
anteriores identitario moderada globales compositiva
manteniendo
aun la
construccion
de identidad
Coherencia Relacién Imagen Coherencia con Une laimagen con = Hay una relacién
interna del coherente Correspondenc alineada al la estética el concepto del directa con el
album entre imagen  ia emocional crossover electroénica disco discurso mediatico
y contenido musical
Valoracion Coherencia Coherencia Alta eficacia Gran impacto Alta, con identidad  Alta eficacia (5)
(1-5) alta (5) alta (4) internacional visual (5) visual consolidada
(5) (5)
6. ADAPTACION AL SOPORTE
Soporte CDen CD y medios CDy MTV Streaming inicial =~ Streaming y redes  Plataformas digitales
principal formato impresos y plataformas sociales y redes sociales
fisico digitales
Legibilidad Media Media Alta Alta Alta Muy alta
en miniatura
Impacto Moderado Medio-alto Alto Muy alto Alto Muy alta
visual
inmediato
I SINTESIS PUBLICITARIA
Eficacia Si, construye Si,yaquetuvo Generauna Si, ya que refuerza ~ Si, hay maxima
comunicativ  suidentidad  Posicionamient una gran fuerte el reconocimiento  conexiéon emocional
a inicial, o latino expansion diferenciacion de marca con el publico
dandose a consolidado global visual
conocer
Aportaciona  Define su Refuerza la Construye una = Potencia Consolida el Integra narrativa
la marca personalidad madurez visual imagen iconografia pop reconocimiento de  emocional, conexién
artistica internacional la marca con su publicoy

Nota: elaboracién propia

viralidad

En sus primeras etapas, las portadas proyectan una imagen basada en la autenticidad y

la cercania, orientada a diferenciarse dentro del pop latino. Pero Laundry Service (2001), la

comunicacién visual se adapta a los cédigos del pop internacional mediante imagenes mas

limpias, accesibles y reconocibles. Esta estrategia alcanza uno de sus puntos mas evidentes en

She Wolf (2009), donde la provocacion visual y el impacto estético se convierten en elementos

centrales de la promocidn. En sus trabajos mas recientes, especialmente E/ Dorado (2017) y Las

Mujeres Ya No Lloran (2024), la imagen se orienta hacia la conexién emocional y el consumo

digital. Las portadas buscan generar impacto inmediato, favorecer la identificacién del publico y

reforzar la narrativa personal de la artista. De este modo, dejan de funcionar inicamente como

presentacion del album para convertirse también en herramientas de posicionamiento de marca

y comunicaciéon mediatica (Tabla 20).
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Tabla 21. Analisis estético-formal de la discografia de Quevedo

Dimensién DONDE QUIERO ESTAR BUENAS NOCHES EL BAIFO
(2023) (2024) (2026)

1. COLOR

Paleta cromatica Azules suaves, grises y Negros, blancos, tonos piel y Rojo, naranja, amarillo, azul y verde
tonos piel reflejos rojizos saturados

Temperatura Fria y neutra Neutra-célida Célida

Contraste Medio Alto Muy alto

Simbolismo Aspiracién, crecimiento Exito, notoriedad publica y Identidad canaria, arraigo cultural y
personal y busqueda de consolidacion profesional orgullo por el origen
objetivos

I 2. COMPOSICION Y ENCUADRE

Tipo de plano Primer plano Primer plano muy cercano Composicidn ilustrada simbdlica

Punto focal Rostro y mirada Rostro y gafas de sol Figura central del baifo

Equilibrio Composicién simétrica y Predominio absoluto de la figura Equilibrio geométrico mediante
estable del artista figuras graficas

Uso del espacio Amplio espacio negativo Fondo desenfocado con Alta ocupaciéon visual organizada
y fondo despejado atencidn centrada en el artista mediante formas geométricas

[ 3. ILUMINACION |
Tipo y direccion Luz frontal suave y difusa Luz artificial frontal propia de Iluminacién simbdlica representada
fotografia promocional mediante el color
Atmosfera generada Reflexiva y cercana Mediatica y dinamica Cultural, alegérica y evocadora

I 4. REPRESENTACION DEL ARTISTA |

Pose y lenguaje corporal Relajada y natural Segura, sonriente y accesible El artista no aparece representado
fisicamente
Mirada Fuera de campo, Parcialmente oculta por las gafas = Mirada lateral del simbolo animal

contemplativa

Vestuario y caracterizacion Sudadera casual asociada Chaqueta blanca y accesorios Sustitucion del artista por elementos
a la autenticidad urbana  contemporaneos simbdlicos

Construccion de género Masculinidad natural y Masculinidad segura vinculada al Identidad construida desde simbolos
emocionalmente éxito profesional culturales mas que desde el cuerpo
contenida

5. REFERENTES VISUALES

Corrientes evocadas Fotografia promocional Cultura de la celebridad vy llustracion geométrica y simbolismo
minimalista fotografia mediatica cultural canario
contemporanea

Relacion con su época Representativa de la Vinculada a la exposicion Tendencia actual hacia universos
estética digital de la mediatica propia de las redes visuales propios e identidades
musica urbana sociales y el streaming culturales diferenciadas

SINTESIS ESTETICA

Valoracidn global Construccion de una Consolidacion de una imagen Reafirmacion de una identidad visual
identidad basada en la publica asociada al éxito y la propia mediante simbolos culturales
cercania, autenticidad y notoriedad y territoriales

proyeccién personal

Cambios respecto a etapa Punto de partida Evolucion hacia una Ruptura con la fotografia tradicional y
anterior identitario representacion mas publica y fortaleciendo el componente
medidtica identitario cultural

Nota: elaboracidn propia
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Donde quiero estar construye una imagen basada en la cercania, la introspeccién y la
autenticidad mediante una estética minimalista y una representacién directa del artista. En
Buenas noches, la composicidon incorpora elementos asociados a la fama y la exposicion
medidtica, proyectando una imagen mas publica y consolidada. Con la portada de E/ Baifo hay
una brecha significativa al sustituir la fotografia por una ilustracién simbdlica inspirada en la
cultura canaria, reforzando la identidad territorial y la diferenciaciéon visual. Todas las portadas
en conjunto, muestran una transicion desde la representacion personal hacia una construccion
identitaria mas conceptual y simbdlica, manteniendo la coherencia de marca a lo largo de toda

la trayectoria analizada (Tabla 21).
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Tabla 22. Analisis publicitario de la discografia de Quevedo

éDonde estan
los ladrones?
(1998)

Laundry
Service
(2001)

Pies Descalzos
(1995)

Dimension

1. POSICIONAMIENTO DE MARCA

Artista consolidado con
reconocimiento medidtico
internacional

Lugar en el mercado Consolidacion como nueva figura

de la musica urbana

Artista consolidado que refuerza
una identidad cultural propia

Autenticidad, identidad cultural,
diferenciacion y madurez

Exito, notoriedad, cercania y
proyeccion global

Valores de marca Autenticidad, cercania, juventud

y aspiracion

Uso de simbolos culturales en
lugar de la imagen del artista

Diferenciacion visual Imagen minimalista centrada en

la persona

Estética asociada a la famay la
exposicion publica

2. PUBLICO OBJETIVO

Perfil demografico Jovenes y adultos jévenes

consumidores de musica urbana

Joévenes adultos y jovenes con
interés en la musica urbana

Pdblico  joven y  adultos
interesado en musica urbana e
identidad cultural

Perfil psicografico Busqueda de  autenticidad, Aspiracion al éxito, Valoracidon de la autenticidad, las
identificacion y  crecimiento reconocimiento y conexién raicesy la diferenciacion cultural
personal generacional

Mercado geografico Espafia y Latinoamérica Mercado hispanohablante Mercado internacional con

global especial conexion con Canarias y

el ambito hispanohablante

I 3. MENSAJE CLAVE

Reafirmacion de la identidad

cultural y del origen

Mensaje visual principal = Crecimiento personal y

consolidacion artistica

Reconocimiento publico y éxito
profesional

Denotacion Retrato de Quevedo sobre un Quevedo ante micréfonos y llustracion geométrica de un
fondo de cielo y nubes fotégrafos en un entorno baifo en un paisaje simbdlico
mediatico
Connotacion Aspiracion, reflexion y busqueda Fama, notoriedad y Arraigo, pertenencia y orgullo

de objetivos consolidacion por las raices canarias

4. TONO COMUNICATIVO

Emocional,
simbdlico

Tono predominante Aspiracional, intimo y emocional = Aspiracional,

emocional

comercial vy identitario y

Justificacion Refuerza la conexién personal
con el publico y la construccion

inicial de marca

Proyecta una imagen publica
consolidada sin perder
cercania

Comunica valores culturales y
emocionales mediante simbolos
visuales

5. COHERENCIA DE MARCA

Continuidad con etapas Punto de partida identitario Evolucion hacia una dimensién  Profundizacién en la autenticidad

anteriores mas publica y mediatica mediante referencias culturales
Coherencia interna del Relacion entre crecimiento Correspondencia entre Relacion entre identidad cultural
album personal e imagen visual reconocimiento profesional y y construccion visual del album

Valoracién (1-5)

Coherencia alta (5)

propuesta visual

Coherencia alta (5)

Alta eficacia internacional (5)

6. ADAPTACION AL SOPORTE

Soporte principal

Streaming, redes
edicién en fisico

sociales 'y

Streaming, redes sociales y
edicidn en fisico

Streaming, redes sociales y
material promocional, hasta el
momento
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Legibilidad en miniatura Alta Muy alta Muy alta

Impacto visual inmediato Moderado Alto Muy alto

SINTESIS PUBLICITARIA

Eficacia comunicativa Si, construye una identidad Refuerza el posicionamiento Si, ya que potencia la
reconocible basada en la como figura consolidada de la diferenciacién mediante una
autenticidad y la cercania musica urbana identidad visual Unica vy

culturalmente significativa

Aportacion a la marca Establece los valores Amplia su dimensién publica y Consolida wuna identidad
fundamentales de la marca mediatica de la identidad propia vinculada al origeny a
artistica la cultura canaria

Nota: elaboracién propia

Visto desde el panorama publicitario, en su primer disco, Donde quiero estar, establece
una identidad basada en la cercania y el crecimiento personal, funcionando como punto de
partida de su posicionamiento artistico. Tras este, con Buenas noches, amplia esta construccion
mediante una imagen asociada a la fama, el reconocimiento publico y la consolidacién
profesional, reforzando su dimensién mediatica. Y, por ultimo, con E/ Baifo, introduce una
estrategia de diferenciacion basada en la identidad cultural, sustituyendo la representacion
directa del artista por simbolos vinculados a Canarias. De esta manera, las portadas evidencian
una evolucidn desde la construccién de marca personal hacia una identidad mas compleja y
simbdlica, manteniendo la coherencia comunicativa y fortaleciendo el posicionamiento de

Quevedo dentro de la industria musical contemporanea (Tabla 22).
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6. Conclusiones
Aunque ambos artistas pertenecen a contextos musicales diferentes, la comparacion por
contraste entre Shakira y Quevedo permite observar cémo la evolucién de la industria musical

ha transformado las estrategias de construccién de identidad visual y comunicacién de marca.

Desde el punto de vista generacional, Shakira desarrolla gran parte de su carrera en un
contexto dominado por la industria discografica tradicional. Sus primeras portadas fueron
concebidas para soportes fisicos como el CD o el vinilo, donde la imagen debia funcionar como
objeto tangible y acompanar la experiencia material del producto musical. Por el contrario,
tenemos el caso de la trayectoria de Quevedo, que se ha desarrollado en la era digital, donde las
portadas estan disefiadas para ser consumidas principalmente a través de plataformas de

streaming y redes sociales, priorizando la inmediatez visual y la adaptacion a formatos reducidos.

Esta diferencia tecnoldgica condiciona a su vez las estrategias comunicativas. En el caso de
Shakira, se observa una evolucion basada en la transformacién constante de su imagen publica,
pasando de una estética volcada en el rock latino de los afios noventa, como vemos sobre todo
en los resultados de las tablas 19 y 20, a cambios de estilo musical y una progresiva
internacionalizacion. Sus portadas reflejan procesos de reinvencion artistica, cambios de estilo
musical y una progresiva internacionalizacion. En cambio, Quevedo construye una identidad mas
compacta y coherente desde sus inicios, orientada a reforzar valores de autenticidad, cercaniay

pertenencia generacional (Tablas 21, 22).

La representacion de género también es una diferencia a destacar, pues en las portadas de
Shakira, como Servicio de Lavanderia o Loba, vemos que a medida que avanza en su trayectoria,
la feminidad se convierte en un elemento estratégico, combinando atributos como sensualidad,
deseo y erotismo a través de la exhibicidn del cuerpo de la artista (Tabla 19). Esta evolucion
refleja las tensiones existentes entre la construccion de una identidad artistica propia y las
exigencias comerciales de una industria histéricamente marcada por la representacion de las

mujeres. (Beltran-Bustos et al., 2018).

Pasa todo lo contrario en las portadas de Quevedo, donde se proyecta una masculinidad
mas contenida y menos basada en la exhibicién corporal. En Donde quiero estar, predomina una
imagen cercana e introspectiva; mientras que en Buenas noches aparece una masculinidad
asociada al reconocimiento publico y al éxito profesional, pero en estas dos portadas

mencionadas solo se ve el rostro del artista en su mayoria. Esta evolucién muestra una tendencia
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hacia formas de representacion masculina mas vinculadas a la identidad y la autenticidad (Tablas

14, 16).

Asimismo, en ambos artistas se observa la necesidad de compatibilizar su identidad
personal y artistica con las exigencias del mercado musical. Shakira ha estado marcada por una
constante adaptacidn a diferentes publicos y mercados internacionales, manteniendo al mismo
tiempo elementos relacionados con sus raices latinoamericanas. Por su parte, Quevedo ha
construido su imagen en torno a valores como la cercania y la conexidn con Canarias, aunque su
reciente crecimiento internacional le obliga también a ampliar su alcance hacia audiencias cada
vez mas diversas. De este modo, ambos muestran cdmo la construccién de marca musical implica

equilibrar la identidad propia con las demandas de esta industria.

A pesar de las diferencias generacionales, tecnoldgicas y culturales que separan a Shakira 'y
a Quevedo, ambos artistas comparten elementos fundamentales en la construccion de identidad
visual. En los dos casos, las portadas actian como herramienta de comunicacidon que permite
reforzar su imagen publica, transmitir valores asociados a su personalidad artistica y consolidar

una marca reconocible para el publico.

Tanto Shakira como Quevedo utilizan referencias vinculadas a su experiencia personal, sus
origenes y su evolucion profesional para construir relatos visuales coherentes a lo largo de sus

respectivas carreras.

Ambas trayectorias evidencian como las portadas discograficas constituyen espacios en los
que convergen cuestiones de identidad, género, mercado y tecnologia. Mientras que Shakira
representa la transicién desde la industria musical tradicional hacia la globalizacién cultural,
Quevedo ejemplifica la construccion de una marca artistica nacida directamente en el
ecosistema digital. Sus diferencias no solo permiten comprender cdmo las estrategias visuales
responden a contextos histdricos, tecnolédgicos y sociales distintos, sino que también
demuestran que las portadas son mucho mas que un recurso grafico asociado a un lanzamiento
musical. Son una pieza esencial en la construccidn de la marca artistica, un elemento capaz de
sintetizar la identidad, los valores y la evolucidn de un artista en un momento determinado de
su trayectoria. En un contexto cada vez mas visual y competitivo, la portada continta siendo una
herramienta de comunicacién estratégica que contribuye a definir cdmo los artistas se presentan

al mundo y cdmo son recordados por su audiencia.
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Los resultados obtenidos permiten confirmar que se han cumplido los objetivos planteados
al inicio de esta investigacion. La aplicacién de las dos matrices de andlisis estético- formal y
publicitario permitié examinar de manera sistematica las portadas seleccionadas, identificar los
principales cambios y permanencias en la construccién visual de Shakira y Quevedo, asi como
comparar sus respectivas estrategias de comunicacién y construccion de marca en contextos
histdricos, tecnoldgicos y culturales diferentes. La integracion de ambas perspectivas de andlisis
facilitd una comprension mds amplia de la evolucién de sus identidades visuales y de los
mecanismos utilizados para proyectar determinados valores, relatos e imaginarios asociados a

cada artista.
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